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INTRODUCAO

O curso de Comunicacao Social da Universidade Federal de Roraima tem por missao
formar profissionais que atuem no mercado de trabalho providos de instrumentos teéricos e
praticos que lhe déem subsidios para a compreensao, analise e interpretacdo dos fatos em
nivel local, nacional e internacional; de forma ética e qualificada.

Nesse esfor¢o para assegurar o cumprimento do nosso papel e a qualidade dos nossos
servicos, passamos a apresentar o presente projeto que ¢ resultado do envolvimento
coletivo de professores, alunos e técnicos-administrativos do Departamento de
Comunicagdo Social, além de convidados que compuseram o forum permanente de
discussao do Projeto Politico-Pedagogico do curso de Comunicagdo Social.

Afora as determinagdes oficiais, a partir da Lei de Diretrizes e Bases (LDB n°
9.394/96) e regulamentacao subseqiiente, que fixam parametros para a educagado brasileira,
estamos cientes de que as mudangas que asseguram a eficiéncia e a eficdcia dos cursos
oferecidos pelas Instituicdes de Ensino Superior do Pais, ndo podem acontecer sem o
instrumento definidor de principios e orientador de a¢des chamado Projeto Politico-
Pedagogico.

Partindo de uma recomendagao extensiva a todos os cursos da UFRR - quer seja para
a criagdo quer seja para a reformulacdo dos seus projetos pedagogicos, nos deparamos com
a oportunidade singular de trazer a tona, no ambito particular do curso de Comunicagao
Social, reflexdes sobre 0 que temos ¢ 0 que queremos oferecer, definindo os caminhos
que auxiliem no processo de formagdo dos profissionais de nivel superior, na area de
Jornalismo.

Neste sentido, este documento tem por objetivo dar inicio formalmente a importante
etapa de explicitacdo da filosofia de ensino adotada no curso de Comunicagao Social
através de seu Projeto Politico-Pedagogico. O projeto compreende um conjunto de
principios, agdes, metodologias de ensino, infra-estrutura, recursos materiais ¢ humanos
necessarios ao alcance dos objetivos propostos.

Os estudos para a implementagdo do Projeto Politico Pedagdgico deram-se em trés
momentos: através de uma comissao mista, composta por professores e alunos do curso de
Comunicagdo Social da UFRR, que reuniram subsidios e informagdes para a elaboragdo de
uma minuta; o GT de discussdo com a presenga de um consultor na area pedagogica,
tomando por base o relatdrio inicial; e, por fim, o fechamento de uma proposta motivada
pelas atividades da Comissao de
Renovacdo do Reconhecimento do curso de Comunicagdo Social, instituida em 2002.
Percebendo a necessidade de avaliar o Projeto Politico-Pedagdgico apds quatro anos de sua
aprovagao, que coincide com a conclusdo do Curso pela primeira turma contemplada com
o referido Projeto, desde seu ingresso,professores e alunos participaram do Seminario do
Projeto Politico-Pedagodgico, apreciagdo das normas das Atividades Complementares e da
Plenaria de apreciagdo das sugestoes de mudangas propostas nestas duas ocasioes.

Desde de 2001, com a formagao de Comissdes para constru¢cdo do Projeto, até¢ 2008,
foi priorizado um debate permanente em torno das principais questdes do Curso, dotando



essa pratica de uma dimensao coletiva capaz de responder, satisfatoriamente, ao esforgo de
reavaliar os rumos para o re-direcionamento do nosso trabalho no processo de formacao
dos futuros jornalistas.

Diante da relevancia e da complexidade deste desafio, tomamos por inspiragao o
pensamento de ALMEIDA (1997:22), ao se referir ao Projeto Pedagogico:

"(...) intencionalidades, plano, projeto, (...) Essas palavras estdo
gravidas de futuro, plenas de arquitetura. E o que arquitetamos em um
projeto pedagogico? Um ideal de ser humano, de sociedade. Um desafio
da Escola e da Educag¢do. No plano final da edifica¢do, temos de deixar
espaco para todas as necessidades e sonhos humanos. Tudo
harmoniosamente distribuido, com adequacdo e beleza."”

Portanto, o Projeto ndo ¢ algo construido para efetivar tarefas burocraticas, mas um
documento que retine acdes intencionais e educativas em favor do Curso e da
Universidade.



JUSTIFICATIVA

O curso de Comunicagao Social se propde a ajustar o seu programa de ensino as
evolucdes das exigéncias apresentadas pelo mercado de trabalho e pela sociedade
contemporanea. Salienta-se, com isso, a idéia de aperfeicoamento constante, tomando por
peso de andlise, a responsabilidade da escola, em todos os niveis, de contribuir para o
engrandecimento da pessoa humana, enquanto profissional capaz de exercer com
competéncia as atribui¢des que a sociedade dele espera.

A relevancia de iniciativas como esta exprime-se ainda na necessidade de ampliar o
alcance das atividades curriculares, proporcionando a aquisicdo de um conjunto de
habilidades e conhecimentos técnico-analiticos, além de ser uma oportunidade singular
para fortalecer o estimulo ao desenvolvimento da consciéncia critica sobre o contexto
socio-econdmico, politico, histérico e cultural.

Toda a discussdo sobre o processo de formacdo incluida no Projeto Politico-
Pedagogico ampara-se, por fim, no interesse de prestar um servico de melhor qualidade,
no desejo de contribuir para a qualificagdo de futuros profissionais e cidadaos.

OBJETIVOS

Geral

- Repensar o papel formador do curso de Comunicag¢ao Social, norteando planos,
acodes e estratégias de compromisso com a qualidade académica, no contexto
sensivel a sociedade e a realidade regional que a circunscreve;

Especificos

- Proporcionar a qualifica¢do e adequacdo de recursos humanos;

- Buscar a adequagdo de infra-estrutura para o pleno desempenho de atividades
teorico-praticas;

- Mobilizar a comunidade de ensino — administradores, professores, funcionarios e
estudantes — para que esta se sensibilize da necessidade de pensar e avaliar o seu
Projeto Politico Pedagodgico, de modo permanente;

1. UM PROJETO PEDAGOGICO PARA O CURSO DE COMUNICACAO
SOCIAL

1.1 Contexto de insercao
Numa breve caracterizagdo do curso de Comunicagdo Social da Universidade

Federal de Roraima (UFRR), somos levados a destacar como marco referencial, o
cruzamento de jovialidades entre o curso, a instituicao de ensino e o Estado que o abriga.



Em seus quinze anos de histdria, o Curso de Comunicagdo Social, que foi criado no dia 26
de novembro de 1991, através da Resolugao n° 025/91, do Conselho Universitario (CUNI),
estd inserido numa das mais novas institui¢cdes publicas de ensino superior do Pais.

A UFRR foi criada pela Lei n° 7.364, de 12 de setembro de 1985, e instituida através
do Decreto n°® 98.127, de 08 de setembro de 1989. Com a missdo de oferecer a Regiao
Norte um ensino de qualidade que atenda as demandas de formagdo profissional de nivel
superior, a UFRR esta inserida na realidade local, dentro de uma visdo global que venha
permitir atuar no moderno cendrio competitivo no Brasil e no mundo.

Analisando a existéncia da Universidade Federal de Roraima no espaco geo-
politico regional, pode-se compreender o importante papel que a formacao de nivel
superior desenvolve em um Estado que soma hoje quase 20 anos de criagdo. Roraima',
antes Territorio, passa a condicao de Estado da Federagdo pela Constituicdo de 1988,
herdando caréncias e necessidades de desenvolvimento, onde a presenca da universidade
constitui-se um fator de peso para o debate e o atendimento dos interesses da regido.

A UFRR e o curso de Comunicagdo Social nascem, portanto, com os tracos ¢ a
fisionomia de Roraima - o Estado amazoénico no extremo norte do Brasil, tornando
impossivel desconsiderar a necessidade de entrelacamento entre os elementos formadores
da regido (a variedade de ecossistemas, a forte presenca da populagdo indigena e suas
etnias, a rede hidrografica, a mineragdo, as fronteiras, as altas taxas migratorias, dentre
outros) e as agcdes no campo cientifico, tecnologico e da comunicagao.

E necessario pensarmos a comunicagdo como pe¢a fundamental no acompanhamento
da evolugdo humana. E impossivel desprezar a for¢a dos meios de comunica¢do nesse
processo, onde a midia ocupa lugar central na construcdo da sociabilidade. E sendo a
universidade o espago destinado ao conhecimento, ao aperfeigoamento democratico € a
construgdo da cidadania, cabe ao curso de Comunicag¢ao Social, dentro deste contexto, a
tarefa de auxiliar no desenvolvimento da regido, entendendo o jornalismo como um
conjunto de técnicas especiais e como um campo estratégico de producdo de sentidos.

O projeto do curso de Comunicacao Social da UFRR deve ter um olhar detido sobre
esse universo para o qual estamos formando os profissionais/cidadaos, buscando ajustar as
particularidades da nossa regido as recomendacdes apresentadas nas diretrizes curriculares.

Alunos e Mercado de Trabalho - mudancas na caminhada

Com 144 alunos regularmente matriculados no semestre 2008.1 (em
desenvolvimento)?, o Curso de Comunica¢do Social da UFRR procura conviver com as
marcas da sua génese, pontuadas, principalmente, pelas dificuldades com que foram dados
0s primeiros passos para a sua implanta¢do®, a0 mesmo tempo em que se busca, com os

' O Estado de Roraima faz fronteira com a Venezuela e a Republica da Guina. Com 75% da sua area
geografica acima da Linha do Equador, Roraima possui 15 municipios e uma populagdo de 324.152
habitantes, segundo o ultimo censo do IBGE/2000. Desse total, cerca de 60% das pessoas vivem na capital,
Boa Vista.

? Fonte: Departamento de Ensino de Graduagdo/ DEG-UFRR;
3 Até 1992, o curso de Comunicagdo Social tinha um tnico professor para ministrar e coordenar as atividades
administrativas e didaticas, a professora Maria Goretti Leite de Lima.



ensinamentos histéricos, imprimir uma nova organiza¢do na atualidade, sendo o Projeto
Politico-Pedagdgico um exemplo desse esforco.

Segundo a pesquisa académica mais recente realizada sobre o assunto?, o trabalho de
levantamento histérico do curso confronta-se com a auséncia de dados e arquivos
organizados sobre o tema, o que pode ser mais um elemento de ressondncia das
dificuldades iniciais.

O levantamento atual do niimero de egressos do curso’ nos leva a pensar, dentre
outras questdes, o impacto e as possiveis alteragdes no mercado de trabalho. Considerando
a ambiéncia regional, onde a centralizacio do poder e a proximidade entre 6rgdos de
imprensa e as forgas politicas locais se ddo de forma mais arraigada, aos poucos as
redagdes dos diferentes meios de comunicagdo passam a considerar como um dos critérios
para a contratacdo dos profissionais de imprensa, a formagdo universitaria. Alteragdes
lentas, mas visiveis. Uma espécie de reconhecimento gradativo da competéncia técnica dos
egressos e a percep¢ao democratica da necessidade de um espaco livre para producao de
informagao.

Na area de comunicagdo, Roraima dispde, na atualidade, de oito canais de televisdo,
sete emissoras de radio — sendo trés AM e quatro FM, além de uma radio comunitaria e
dois jornais impressos. Abre-se paralelamente a esse cenario, o mercado das assessorias de
imprensa, viabilizado, principalmente, pelas instituicdes publicas nas esferas federal,
estadual e municipal.

E ndo ¢ s6 o mercado que tende a mudar. As alteracdes de perfis sdo sentidas,
sobremaneira, na composi¢ao do corpo discente do curso de Comunicagao Social. Dados
comparativos entre os estudantes da primeira turma (1991.1) e os da turma do segundo
semestre de 2007 (perfil socio-econdmico realizado pela CPV no vestibular 2007),
demonstram, dentre outros aspectos, mudancas que evidenciam o ingresso de alunos cada
vez mais jovens (75% deles tém até 22 anos); a predominancia de alunos solteiros; e a
dependéncia do apoio financeiro dos pais.

"No inicio da década de 90, a implanta¢ao da UFRR possibilitou o
ingresso de centenas de pessoas que ha muito tempo haviam concluido o
segundo grau e, por falta de oportunidade, ndo tinham o curso superior.
Esse fato ajuda a explicar porque os alunos da primeira turma do curso
de Comunicagdo Social tinham mais idade, predominavam os casados e
levavam mais tempo para ter acesso ao ensino superior.” (LEVINO,
2002: 92)

Segundo a pesquisa, em 2001, 77.8% dos que ingressam no curso nio exercem
nenhum tipo de trabalho ou estdgio na area de comunica¢do. Contudo, 61.1% dos alunos
da turma mais recente pesquisada afirmam ter grande interesse em atuar na area de
Jornalismo e desejam adquirir uma boa formagao teorico-pratica.

* Objeto de monografia de Selmar Levino, intitulada O curso de Comunicacdo Social: uma fisionomia que se
revela lentamente, UFRR/DCS, 2002 : 51.

> Desde a primeira turma em 1994, o curso de Comunicagdo Social da UFRR graduou 137 profissionais na
area de Jornalismo.



Em suma, os perfis dos alunos de 1991.1 e de 2001.2 ja demonstravam sinais de
importantes mudangas a serem consideradas na formulagao das diretrizes gerais do Projeto
Politico-Pedagogico para o curso de Comunicagdo Social da UFRR, uma vez que a
reorganizacdo do funcionamento académico e o fortalecimento das atividades
educacionais, pedem-nos, em principio, o conhecimento dos sujeitos sociais envolvidos no
processo.

O Corpo Docente e a sintese das ultimas conquistas -

Quanto aos recursos humanos disponiveis para o atendimento da atividade docente, o
curso tem hoje um quadro formado por onze professores efetivos, com dedicacao
exclusiva, e seis professores substitutos, com contrato de 40 horas. Considerando que o
Projeto Politico Pedagodgico ¢, antes de tudo, uma oportunidade de transformar idéias em
acdo, buscando essencialmente, a melhoria ¢ o desenvolvimento do curso de Comunicagao
Social, um dos caminhos que se configura dentro da légica de promover a qualidade no
ensino de graduagdo esta justamente vinculado a capacitagcdo dos professores.

Para tanto o Curso reestrurou seu Plano de Capacitagdo Docente, ajustando os
objetivos da qualificagdo dos professores ao novo contexto do curso e da instituicdo. O
plano identifica prioridades para a titulacdo dos professores desde 2005, numa perspectiva
de que - pela formagdo de uma massa critica de exceléncia - o curso possa
consequentemente dar uma melhor resposta a sociedade, desempenhando em plenitude o
seu papel formativo e critico. O curso de Comunicagdo Social da UFRR possui quatro
professores doutorandos, trés com mestrado, trés mestrandos e um graduado.

Elenco das principais acoes

- Apoio as iniciativas discentes, destacando a Semana dos Alunos de Comunicagao
(SAC), que vem discutindo, em trés eventos ja realizados, temas importantes e de
interesse de todos, tais como: acdes pedagogicas, infra-estrutura do curso, ética e
mercado de trabalho, etc.;

- Projeto Interdisciplinar "Casa de Bonecas" que trata de temas sociais, com énfase
para a gravidez na adolescéncia, desenvolvido junto a escolas da periferia de Boa
Vista e interior do Estado. O projeto envolve as disciplinas de Planejamento em
Comunicag¢do, Fotojornalismo e Radiojornalismo;

- Jornal-Laboratdrio, uma experiéncia interdisciplinar que ¢ resultado do exercicio
e da pratica profissional de académicos do curso;

- Apoio a participacao de alunos e professores em eventos nacionais, a exemplo de
trabalhos defendidos na Conferéncia Brasiliense de Semidtica, realizada na UnB,
em novembro de 2003;

- Conquista de representagdo, por parte de professor do curso, na Comissdao
Nacional de Comunicagoes das IFES;

- Programas semanais desenvolvidos por académicos e supervisionados por
professores da disciplina de Radiojornalismo I e II, na Radio Roraima AM e
Monte Roraima FM;

- A presenca do curso na programacao da TV Universitaria, por meio de inser¢oes
de boletins informativos produzidos por alunos;

- Projeto "Aula da Cidadania" que aproxima alunos do curso de Comunicagao dos
alunos do ensino fundamental e médio, através de conhecimentos tedricos e
praticos sobre o radiojornalismo;



- Nucleo de Pesquisas Semioticas;

- Grupos de pesquisa em Jornalismo Literario e Jornalismo Amazonico;

- Desenvolvimento de Projetos de Pesquisa (PICI) e Monitorias;

- Realizacdo do INTERCOM NORTE (junho de 2008);

- Participagdo de professores em Congressos de Comunicagao;

- Participagdo dos professores em eventos locais (EPIC e ENEX), apresentando
seus estudos e suas experiéncias académicas;

- Incentivo constante em sala de aula em se discutir tematicas regionais, através
dos trabalhos de conclusdo de curso, como forma de valorizar e contribuir com a
pesquisa regional;

- Ensaios fotograficos aperfeicoando o olhar critico e as formas de olhar;

- Incentivo do uso da fotografia na pesquisa;

E importante nesta perspectiva de integragio Universidade/Sociedade, estimular, de
modo permanente, a valorizacdo dos professores e os ideais de crescimento e
aperfeicoamento humano de toda comunidade universitaria. E assim que, tomando em
maos o desafio de escrever a sintese dos nossos dias, com as limitagdes ¢ a dimensao
reticente inevitaveis, estamos a refletir os problemas e a buscar solugdes, como forma de
contemplar a identidade em constru¢do do curso de Comunicagdo Social da UFRR.

1.2 Legislacao Pertinente

A elaboragao deste projeto Politico-Pedagogico teve como referéncia a Lei de
Diretrizes ¢ Bases n° 9394/96 e os atos legais dela derivados, bem como a legislacdo
especifica do campo de atuagdo do profissional jornalista.

A atual LDB, aprovada e sancionada em 20 de dezembro de 1996, 35 anos apos a
primeira Lei de Diretrizes e Bases, descortina pontos relevantes para a historia da educagao
no Brasil. Alguns desses pontos merecem ser destacados para efeito de contextualizagdo da
nova proposta pedagogica para o curso de Comunicacao Social:

- a educagao ligada ao mundo do trabalho e, na medida do possivel,
desenvolvendo-se no seu contexto € ambiente;

- a educagdo a servigo da cidadania plena e o ensino atento as diferentes praticas
sociais;

- aeducagao dos povos indigenas e a formagao de professor indigena, o seu direito
a cultura propria, a preservacdo de suas linguas, costumes e tradigdes;

- anecessidade da capacitagdo docente com uma titulagcao adequada desde o ensino
fundamental até o ensino superior;

- aavaliacao da qualidade do ensino em todos os seus niveis como um dos maiores
contributos da nova LDB.

Segundo o consultor educacional MEDEIROS FILHO (1998: 89), com o advento da
Lei n® 9.394/96, reacendeu-se a discussdo académica em torno da realidade educacional.

"Quem pensa realmente educagdo, deseja uma reformulag¢do curricular.
Quem vive ensino sonha em modificar as metodologias e oferecer, de
acordo com as necessidades atuais e em face das tecnologias modernas,
um conteudo diferenciado, para que o educando atinja a plenitude do
seu ser e possa viver sua cidadania plena."”



O curso de Comunicagao Social tem na atual LDB um referencial para tornar-se
mais dindmico, mais criativo e mais atento as demandas sociais, sendo o presente projeto o
documento que atesta a vontade educacional e politica de provocar mudancas.

A Resolugao CNE/CES 16, do Conselho Nacional de Educacao, de 13 de marco de
2002, constitui outra importante peca orientadora no caminho da formagdo do profissional
jornalista. Ela estabelece as diretrizes curriculares para a area de Comunicagao Social e
suas habilitacdes, apresentando os passos necessarios para a formulagdo do projeto
pedagodgico na referida area.

As Diretrizes Curriculares da Area da Comunicacdo foram elaboradas procurando
atender a trés objetivos fundamentais:

a) flexibilizar a estruturacdo dos cursos, ndo mais submetidos a exigéncia de um
curriculo minimo obrigatério, buscando a diversificagdo de experiéncias de formagdo para
atender a variedades de circunstancias geograficas, politico-sociais e académicas, para
ajustar-se ao dinamismo da area, e para viabilizar o surgimento de propostas pedagogicas
inovadoras e eficientes;

b) recomendar procedimentos e perspectivas essenciais, de modo a funcionar como
um padrdo de referéncia para todas as instancias que, buscando a qualidade, objetivem uma
sintonia com posi¢coes majoritariamente defendidas pelas instituigdes e entidades
representativas da area;

c) estabelecer critérios minimos de exigéncia, no que se refere a formulagdo e a
qualidade da formagdo, que possam funcionar como parametro bésico de adequagdo e
pertinéncia para os cursos da area.

O documento das Diretrizes Curriculares para a Comunicacao destaca, na seqiiéncia,
uma série de procedimentos a serem seguidos para que os objetivos propostos sejam
atingidos. Num esfor¢o de sintetizacdo, passa-se a assinalar alguns desses pontos:

O primeiro ponto ¢ a clareza acerca do profissional que o curso pretende formar.
Trata-se do perfil do egresso que ¢ abordado tanto na percepcdo comum a todos 0s cursos
da area, quanto na percepg¢ao especifica de cada habilitacao.

Outro destaque sao os Topicos de Estudos que devem ser diferenciados em
Conteudos Bésicos e Contetidos Especificos, sendo que estes ultimos correspondem
aqueles que cada instituicao, livremente, deve eleger para organizar seu curriculo pleno.

Fica estabelecido que a duracdo minima para os cursos de Comunicagao ¢ de 2.850
horas. A oferta destas horas ndo deve ser organizada em tempo inferior a quatro anos (ou
oito semestres letivos). A duracdo méxima fica a critério da Instituigao.

Contemplando a articulacao teoria-pratica, as diretrizes curriculares apontam os
estagios como estudos e praticas supervisionados em atividades externas a unidade de
oferecimento do curso. Os demais instrumentos para relacionamento do estudante com a
realidade social, econdomica e cultural, e de iniciagdo a pesquisa € ao ensino, serao
designados com a denominacgao "Atividades Complementares”.



Todo o conjunto de recursos materiais ¢ humanos empregados na formagao do aluno
deve ter sua mobilizacdo orientada pela necessidade de conexdo organica entre as
atividades de Ensino, Pesquisa e Extensdo, como condi¢do para a qualificacio dos
profissionais e para a realizacao da fung¢do social que deve ser atribuida ao curso, enquanto
espaco de reflexdo e disseminagdo de conhecimento.

O curso de Comunicacdo Social da UFRR entende o conteido das diretrizes
curriculares como um grande mapa onde se expressam os caminhos da qualidade da
formagdo, via a efetivagdo de projetos académicos e pedagodgicos para a area. Tudo isso
realga as dimensdes do ato pedagogico, na certeza de que todos os projetos sonhados e
realizados devem ter uma estreita vinculagdo com o objetivo de desenvolvimento integral
do aluno, enquanto individuo e sujeito social.

2. PRINCiPIOS ORIENTADORES

Os pressupostos ¢ fundamentos que norteiam o Projeto Politico-Pedagdgico para o
curso de Comunicacdo Social da UFRR se propdem a estar, profundamente, integrados as
concepgoes e as atividades de ensino-aprendizagem que se passam a enfatizar.

A discussao epistemologica que agrega educag¢ao e jornalismo nao s6 bate a porta
de uma ampla reflexdo que tem ressonancia sobre a formagdo académica e o mercado
profissional, como envereda nos recantos mais intimos das praticas culturais, por meio de
impressdes humanitarias interiorizadas.

O primeiro procedimento nesse processo de constru¢ao-producao do conhecimento ¢é
promover rupturas com as concepgdes que vinculam a cultura, a educacdo e a preparagao
académica, de modo especifico, como espago de transferéncia do saber, como experiéncia
de dominagdo e passividade. Ao contrario, devem ser asseguradas novas concepgoes €
praticas que preservem a dinamica das intervengdes, o espaco de negociacdo, de conflito,
de inovagao e resisténcia dentro das relacdes sociais.

Dessa forma, o estatuto epistemologico da comunicacio ¢ da educacdo da um passo
em direcdo ao reconhecimento de um quadro heterogéneo, importante para a aceitagcdo de
outros criadores e produtores de sentidos, onde ndo so6 o jornalista, da mesma forma que
ndo s6 o professor, assumem o papel ativo de interlocutores da realidade. Isto significa
deslocar a pratica docente e a atividade do jornalismo do ambito restrito da reprodugao,
para o campo dos processos constitutivos e transformadores do social. Segundo
THOMPSON (1998:29):

"Quando individuos codificam ou decodificam mensagens, eles
empregam ndo somente habilidades e competéncias requeridas pelo
meio técnico, mas também varias formas de conhecimento e suposi¢oes
de fundo que fazem parte dos recursos culturais que eles trazem para
apoiar o processo de intercambio simbolico."

Do amplo espectro de analise proposto, esta criada uma ambiéncia tedrica favoravel
para as intersegoes e o dialogo com as inquietacdes do processo de formacao do jornalista,
considerando, por exemplo, a importancia de se refletir sobre o papel dos meios de
comunicac¢ao na constituicao das identidades culturais.



O planejamento das agdes de inspiracdo académica deve primar em oferecer
contribui¢des metodoldgicas para uma escapadela fora das fronteiras disciplinares,
estabelecendo articulagdes entre os dominios cientificos, favorecendo a emergéncia de
novos paradigmas, com o intuito de melhor entender a complexidade do sistema social, a
dindmica dos processos de comunicacao e os desafios das novas tecnologias.

"(...) os esforcos para transpor os limites estreitos das disciplinas devem
ser realizados em uma perspectiva interdisciplinar que busca o dialogo
entre as disciplinas, as aproximagoes, a coopera¢do em torno de
projetos comuns, a descoberta de inspiragoes e preocupagoes comuns”.
(GUAZZELLLI, 1999:128)
E importante que ji4 no ambiente académico, o estudante de jornalismo tenha a
oportunidade de ser estimulado a perceber os diferentes sentidos que se constroem, ndo sé
nas disciplinas, praticas laboratoriais, reda¢des de jornais e gabinetes, mas nas ruas, pracas
e recantos do cotidiano, através das praticas culturais que constituem o complexo campo de
relagdes da comunicagao.

Para tanto, essa investida simbolica vai exigir como condi¢do primeira a quebra da
linearidade do esquema tradicional emissor-mensagem-canal-receptor, para dar lugar a
uma circularidade que assegure a inter-relagdo. Em outras palavras, a humanizacdo do
processo jornalistico depende de uma mudanga paradigmatica.

E preciso, portanto, partir do reconhecimento da nogdo de crise. O que as grandes
correntes tedricas da comunicagdo refletiram (resguardadas as suas contribuicdes a seu
tempo), nao respondem mais sozinhas a necessidade de compreensdao da sociedade
contemporanea. Por outro lado, como o estado de crise ndo se petrifica (ele mesmo carrega
a esséncia transformadora), ¢ importante adotar outras perspectivas de andlises que
recuperem ndo s6 a massa ¢ a mensuracdo de audiéncias, mas a face, os sujeitos
acompanhados de suas referéncias cotidianas.

Um esfor¢o que nao se concentra em um uUnico lugar. Um conjunto de valores e
principios corroboram para a constru¢do desta nova postura, tais como: a compreensdo de
que a atividade jornalistica ndo deve limitar-se ao exercicio da descrigdo e explicagdao dos
fatos; o resgate da interpretagdo como género a ser estimulado nesse didlogo entre os
sentidos de quem narra e de quem interage nessa narrativa; a aceitagdo dos limites como
primeiro passo para a valorizagdo do saber e primeira etapa para a critica e superacao do
discurso empobrecido pela logica da exatiddo e da eficacia; a no¢ao de que a fertilidade
tedrica ndo acontece por manter conservadas em "formol" as grandes idéias e os seus
expoentes; e, por fim, a certeza de que ¢ preciso cultivar, de modo permanente, a
necessidade de atualizacdo do exercicio da critica para se contrapor a doutrinagdo e criar
espagos de emancipacao.

Logo, para buscar a inteireza do processo de comunicagao ¢ essencial adotar a
pluralidade de visdes, desviando-se dos percursos de natureza essencialmente pragmatica,
funcional e ideologica.

"(...) a comunicag¢do se tornou para nos questdo de mediagdo mais do
que de meios, questdo de cultura e, portanto, ndo so de conhecimentos
mas de re-conhecimentos. Um reconhecimento que foi, de inicio,



operagdo de deslocamento metodologico para re-ver o processo inteiro
da comunicag¢do a partir de seu outro lugar, o da recepgdo, o das
resisténcias que ai tém seu lugar, o da apropria¢do a partir de seus usos
"(MARTIN-BARBERO, 1997: 16)

Do exposto, fica a preocupacao em criar ¢ manter um ambiente de formacao capaz de
ampliar as potencialidades do futuro profissional (concebendo-o integralmente dentro do
exercicio da cidadania), tanto pela disponibilidade de abertura do diadlogo teorico-
conceitual, quanto pelo esfor¢o em ver implementadas as acdes que possam assegurar-lhe a
competéncia técnica, através da experiéncia empirica e pratica.

Por fim, o desenho dos principios que devem assegurar a integragdo da formacao
humanistica com a tecnoprofissionalisante, ndo pode deixar de apresentar um trago a ser
definido permanentemente. Ou seja, a necessidade de se manter em avaliagdo os rumos do
desempenho da formagdo jornalistica, suscitando hébitos novos e praticas transformadoras,
como sugere CANCLINI (1983:41).

3. PERFIL PROFISSIONAL DO EGRESSO

O processo de definicdo deste perfil ampara-se numa leitura empirica do mercado
profissional, considerando as mudangas e tendéncias do jornalismo diante da globalizagao
e de uma organizagdo social cada vez mais dependente de informagdes, bem como as
profundas alteracdes no modo de fazer jornalismo.

Com o advento das midias digitais, onde instantaneidade e interatividade sdo
algumas das caracteristicas-chave para quem esta vivenciando uma sociedade da
informacao, torna-se fundamental inserir, neste contexto, a formagao académica e empirica
do jornalista, uma vez que seu papel na sociedade passa a ganhar um novo perfil, com o
acréscimo de um conjunto de responsabilidades, habilidades, competéncias, fungdes e
atribuigdes. Esse acréscimo vai desde o uso de ferramentas multimidiaticas e de software
para reportagem assistida por computador, até a prepara¢do de conteudos editoriais. A esse
respeito, destaca-se ainda, a responsabilidade social em alimentar com informacgdes as
comunidades virtuais. O novo papel ganha muito mais peso na medida em que o tempo
real exige decisdes rapidas e socialmente muito mais responsaveis.

O perfil que se apresenta a seguir pretende inserir essa nova conjuntura e descrever
condi¢des desejaveis a um profissional, sob o ponto de vista da realidade brasileira, dentro
de uma concepcao realista das IFES, onde a definicdo da formacdo académica do
profissional pelo curso de Comunicagcdo Social da UFRR, deve considerar o contexto
historico do qual ele participa.

3.1 Perfil Comum (graduagdo em Comunicag¢do Social):

O egresso do curso de Comunicagdo Social deve:

- Desempenhar um papel de tradutor da realidade, objetivando apreender,
compreender com consciéncia critica as mudangas sociais € os conflitos gerados
na sociedade.

- Integrar, de forma dialética, o instrumental tedrico-pratico, aliando a pratica
profissional a visdo humanistica;



Demonstrar competéncia técnica e critica, ou seja, saber fazer (criatividade nas
matérias, sele¢do, producdo, distribui¢do e recepcdo da noticia), bem como
saber analisar criticamente a midia e as praticas profissionais e sociais
relacionadas com os meios de comunicagao;

Refletir a variedade e as mudancas de demandas sociais e profissionais, sendo
capaz de adequar-se a complexidade e a velocidade do mundo contemporaneo;
Posicionar-se de um ponto de vista €tico-politico sobre o exercicio do poder na
comunicacdo, 0s constrangimentos a que a comunicagdo pode ser submetida, as
repercussoes que enseja € as necessidades da sociedade contempordnea em
relacdo a comunicagdo social.

3.2. Perfil Especifico (Habilitagdo em Jornalismo)

Compreender suas atividades como uma forma de inser¢do e intervencao na
sociedade globalizada, tendo como base a comunidade regional,

Selecionar fatos, relata-los da melhor maneira para serem entendidos, absorvidos
e discutidos por leitores, ou melhor, por cidaddos de diferentes comportamentos e
culturas.

Buscar o exercicio da criatividade jornalistica na apuragdo, interpretacdo, registro

e divulgacao dos fatos sociais;

Ter conhecimento da potencialidade tecnoldgica dos novos meios: habilidade no
uso de ferramentas de soffware, linguagem informatizada, preparagdo de
contetidos editoriais e responsabilidade social com informagdo instantinea e
interativa.

4. COMPETENCIAS E HABILIDADES DO JORNALISTA

Registrar fatos jornalisticos, apurando, interpretando, editando e transformando-
0s em noticias e reportagens;

Interpretar, explicar e contextualizar informagdes;

Investigar informagdes, produzir textos e mensagens jornalisticas com clareza e
correcdo e edita-los em espago e periodo de tempo limitados;

Formular pautas e planejar coberturas jornalisticas;

Formular questdes e conduzir entrevistas;

Relacionar-se com fontes de informagao de qualquer natureza;
Trabalhar em equipe com profissionais da area;

Lidar com situacdes novas, desconhecidas e inesperadas;

Compreender e saber sistematizar e organizar os processos de producdo
jornalistica;

Desempenhar fungdes de gestdo e administragdo jornalistica;

Desenvolver, planejar, propor, executar e avaliar projetos na area de
comunicacao jornalistica;

Avaliar criticamente produtos, praticas e empreendimentos jornalisticos;

Compreender os processos envolvidos na recep¢do de mensagens jornalisticas e
seus impactos sobre os diversos setores da sociedade;

Identificar o que ¢ informacao de interesse publico e pautar-se eticamente no
tratamento dessas informagoes;



- Identificar e equacionar questdes éticas de jornalismo;
- Buscar a verdade jornalistica, com postura ética € compromisso com a cidadania;

- Manter-se critico e independente, no que diz respeito as relagdes de poder e as
mudancas que ocorrem na sociedade;

- Dominar a lingua nacional e as estruturas narrativas e expositivas aplicaveis as
mensagens jornalisticas, abrangendo-se leitura, compreensdo, interpretacdo e
redagao;

- Dominar a linguagem jornalistica apropriada aos diferentes meios e modalidades
tecnoldgicas de comunicagao;

- Assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das praticas e
teorias jornalisticas, repercutindo-os sobre sua pratica profissional;

- Ter as demais competéncias e habilidades que caracterizam o trabalho nas
circunstancias em que o jornalista ¢ normalmente inserido.

5. AREAS DE ATUACAO PROFISSIONAL
- Empresas de Comunicagdo Social;
- Instituigcdes Publicas, Privadas e Mistas;
- Magistério do Ensino Superior;

6. ORGANIZACAO CURRICULAR

A organizagdo curricular configura-se como um sistema, onde os diferentes
elementos que a constitui mantém entre si uma articulagao funcional. Cada parte s6 tem
razdo de existir em relagdo com as demais partes constitutivas do curriculo. Partindo dessa
compreensao, a idéia da matriz curricular a ser adotada pelo curso de Comunicacao Social
da UFRR supera a no¢ao de compartimentos de conhecimentos fixos, inertes, estanques.

6.1 Estrutura do Curriculo

As mudancas que se desenham nesse processo de inovagao sdo elementos
definidores de novas identidades para o curso e para o profissional que formamos e,
portanto, ndo podem perder o foco da perspectiva humanistica.

Dessa forma, a nova matriz curricular se propde a assegurar espacos para o
acolhimento de anseios coletivos pertinentes a atualizacdo de disciplinas e contetdos, a
maior integracao de conhecimentos tedrico-praticos, a possibilidade de interfaces com
outras areas e a flexibiliza¢do curricular. Em consonidncia com os atributos que
compdem o perfil do egresso, ndo ¢ demais refor¢ar o entendimento de que as
transformagdes assinaladas neste projeto devem suscitar, acima de tudo, uma vivéncia
académica solidaria e ética.

Caracterizacao do Curso

Curso de Comunicagao Social - Habilitagdo em Jornalismo
Nivel: Bacharelado
Prazos: Minimo 4 (quatro) anos Maximo 7 (sete) anos

Créditos Totais: 190



Obrigatorios: 182 créditos Optativos: 08 créditos
Total de disciplinas: 46
Obrigatorias: 44 disciplinas Optativas: 02 disciplinas

Carga Horaria: 2850 horas Sistema: Créditos






Fundamentacdo Humanistica Profissionalizante Pesquisa Optativa TCC
1° Sem 2° Sem 3° Sem 4° Sem 5° Sem 6° Sem 7° Sem 8° Sem
COM-10 COM -20 COM - 30 COM —40 COM -50 COM - 60 COM -170 COM - 80
Redacao Redacao
Producio de Producio de Jornalistica I Jornalistica IT Jornalismo Jornalismo Jornalismo Jornalismo
Texto I Texto 11 Especializado Aplicado I Aplicado IT Laboratorial
COM-11 COM -21 COM -31 COM —-41 COM -51 COM -61 COM-171 COM - 81
Introducio as
Técnicas Introdu(f:ﬁo a0 Radiojornalimo 1 Radiojornalismo 11 Telejornalismo I Telejornalismo 11 Semioética das TCC
Jornalisticas Jornalismo Midias I
Impresso
CS -100 CS—-142 CS—-150 PE — 124 COM - 52 COM - 62 COM -72
Jornalismo
Introducio a Antropologia Cultura Psicologia Social Planejamento Planejamento ]iﬁlslgtis;f)ﬂle
Sociologia Cultural Brasileira Grifico Grifico e
Editoragao
COM- 12 COM 22 COM -32 COM —-42 COM -53 COM - 63 COM -173
Histéria da Histéria da Arte Teorias da Estética e Fotojornalismo Fotojornalismo I1 Jornalismo
Comunicac¢io Comunicacio Comunicacio I Digital
CS-110 CS-130 EC-101 HA -909 COM - 54 COM - 64 COM - 74
Introducio a
Introdu¢io a Ciéncia Politica Introdu¢io a Formagio Etica e Legislagio Jornalismo TCC
Filosofia Economia I Econémica da em Jornalismo Literario 1
Amazonia
COM - 14 COM -23 COM -33 COM -43 COM - 55 COM - 65 COM -175
Metodologia do Iniciacéio a Metodologia da Teorias da Planej. em
Trabalho Pesquisa Pesquisa em Opiniio Publica Comunicaciio Tl e Comunicagio
Cientifico Cientifica oMU Comparada Comunitario LI

COM — 34 Tépico Esnecial de Comunicacéo

COM — 66 Tanico Esnecial de Jornalismo







Item Codigo Disciplina Obrigatéria C/H | Créditos | Créditos | outros Pré-requisitos
tedricos praticos
01 COM 10 Producdo de Texto I 60 2 2 - -
02 COM 11 Int. as Téc. Jornalisticas 60 2 2 - -
03 CS 100 Introducdo a Sociologia 60 4 - - -
04 COM 12 Hist. da Comunicacio 60 2 2 - -
05 CS 110 Introducdo a Filosofia 60 4 - - -
06 COM14 Met. do Trab. Cientifico 60 2 2 - -
07 COM 20 Producio de Texto I1 60 2 2 - COM 10
08 COM 21 Int. ao Jorn. Impresso 60 2 2 - COM 11
09 CS 142 Antropologia Cultural 60 4 - - -
10 COM 22 Historia da Arte 60 2 2 - -
11 CS 130 Int. a Ciéncia Politica 60 4 - - -
12 COM 23 Inic. a Pesq. Cientifica 60 2 2 - COM 14
13 COM 30 Redagdo Jornalistica | 60 2 2 - COM 20 COM 11
14 COM 31 Radiojornalismo I 60 2 2 - COM 20 COM 11
15 CS 150 Cultura Brasileira 60 4 - - -
16 COM 32 Teorias da Comunicagio 60 2 2 - CS 100 COM 13
17 EC 101 Introdugdo a Economia | 60 4 - - -
18 COM 33 Metod. da Pesq. em Com. 60 2 2 - COM 14
19 COM 40 Redagdo Jornalistica I1 60 2 2 - COM 30
20 COM 41 Radiojornalismo II 60 2 2 - COM 31
21 PE 124 Psicologia Social 60 4 - - -
22 COM 42 Estética e Comunicagdo 60 2 2 - COM 32
23 HA 909 Form. Econ. Amazonia 60 4 - - -
24 COM 43 Teorias Opinido Publica 60 2 2 - COM 32
25 COM 50 Jornalismo Especializado 60 2 2 - COM 40
26 COM 51 Telejornalismo I 60 2 2 - COM 40
27 COM 52 Planejamento Grafico 60 2 2 - COM 21
28 COM 53 Fotojornalismo I 60 2 2 - COM 42
29 COM 54 Etica e Leg. Jornalismo 60 2 2 -
30 COM 55 Comunica¢do Comparada 60 2 2 - COM 43
31 COM 60 Jornalismo Aplicado I 60 2 2 - COM 50
32 COM 61 Telejornalismo 11 60 2 2 - COM 51
33 COM 62 Plan. Graf. e Editoracdo 60 2 2 - COM 52
34 COM 63 Fotojornalismo 11 60 2 2 - COM 53
35 COM 64 Jornalismo Literario 60 2 2 - COM 40
36 COM 65 Jornalismo Comunitario 60 2 2 - COM 50
37 COM 70 Jornalismo Aplicado 11 60 2 2 - COM 60
38 COM 71 Semiodtica das Midias 60 2 2 - COM 64
39 COM 72 Jorn. Emp. Institucional 60 2 2 - COM 50
40 COM 73 Jornalismo Digital 60 2 2 - COM 60
41 COM 74 TCCI 60 2 2 - As anteriores
42 COM 75 Planej. Com. Jornalistica 60 2 2 - COM 62
43 COM 80 Jornalismo Laboratorial 30 - 2 - As anteriores
44 COM 81 TCCII 180 6 6 - As anteriores
Item Codigo Disciplina Optativa C/H | Créditos Créditos | outros Pré-requisitos
tedricos praticos
45 COM-34 Tépico Esp. em Comunica¢do [ 60 2 2 - -
46 COM-66 Topico Esp. em Jornalismo 60 2 2 - -




O ponto de partida para formulacdo dos eixos tematicos ¢ o reconhecimento da
necessidade de promover rupturas na forma tradicional de pensar a organizagao curricular.
Para tanto, ¢ inevitavel que sejam desencadeadas intensas transformagdes na pratica
discente e docente. A estrutura curricular do curso de Comunicagao Social da UFRR se
assenta nos seguintes eixos norteadores:

EIXO I - Disciplinas de Fundamenta¢do Humanistica

Sao 11 (onze) disciplinas de fundamentacdo humanistica com o objetivo de
promover a aquisi¢do de conhecimentos numa perspectiva mais genérica e universalista,
assegurando ao aluno conhecimentos que permitam acessar outros campos € niveis de
saber. Para esse eixo temdtico a matriz privilegia o didlogo com outras unidades
académicas da Universidade.

CS 100 - Introdugdo a Sociologia

COM 12 - Historia da Comunicagao

CS 110 - Introducao a Filosofia

CS 142 - Antropologia cultural

COM 22 - Histoéria da Arte

CS 130 - Introducao a Ciéncia Politica

CS 150 - Cultura Brasileira

COM 32 - Teorias da Comunicac¢ao

EC 101 - Introdugdo a Economia I

PE 124 - Psicologia Social

HA 909 - Formagao Economica da Amazonia

EIXO II - Disciplinas Profissionalizantes

Sao 24 (vinte e quatro) disciplinas profissionalizantes com o objetivo de propiciar ao
discente, numa perspectiva mais especifica, conhecimentos relacionados a variedade das
técnicas jornalisticas, desenvolvendo um dinamismo proprio a partir do dominio dos meios
e das linguagens necessarias ao exercicio da profissao;

COM 10 — Producao de Texto I

COM 11 - Introdugao as Técnicas Jornalisticas

COM 20 — Produgao de Texto II

COM 21 - Introdugao ao Jornalismo Impresso

COM 30 - Redagao Jornalistica I

COM 31 - Radiojornalismo I

COM 40 - Redacao Jornalistica 11

COM 41 - Radiojornalismo II

COM 50 - Jornalismo Especializado

COM 51 - Telejornalismo I

COM 52 - Planejamento Grafico

COM 53 - Fotojornalismo I

COM 54 - Etica e Legislagido em Jornalismo

COM 60 - Jornalismo Aplicado I

COM 61 - Telejornalismo II

COM 62 - Planejamento Grafico e Editoragao

COM 63 - Fotojornalismo II

COM 64 — Jornalismo Literario

COM 70 - Jornalismo Aplicado II

COM 71 - Semiotica das Midias



COM 72 - Jornalismo Empresarial e Institucional
COM 73 - Jornalismo Digital

COM 75 - Planejamento em Comunicagdo

COM 80 — Jornalismo Laboratorial

EIXO III - Disciplinas de Incentivo a Pesquisa

Sao 07 (sete) disciplinas de incentivo a pesquisa com o objetivo de destinar espagos
de aquisicdo de conhecimento relacionados a pesquisa e a metodologia do trabalho
cientifico em geral e na area de Comunicagdo. Para tanto, este eixo contempla um
desenvolvimento crescente do aprendizado sobre o instrumental técnico para elaboracao de
trabalhos académicos e cientificos de diversas modalidades, além de pontuar a importancia
da pesquisa no processo de formagao académica;

COM 14 - Metodologia do Trabalho Cientifico

COM 23 - Iniciagao a Pesquisa Cientifica

COM 33 - Metodologia da Pesquisa em Comunicacao

COM 42 - Estética e Comunicagao

COM 43 - Teorias da Opinido Publica

COM 55 - Comunicagao Comparada

COM 65 - Jornalismo Comunitario

EIXO 1V - Disciplinas Optativas

O objetivo ¢ destinar espacgos de flexibilizagdo do curriculo com a permanéncia de
duas disciplinas optativas ofertadas pelo proprio curso, uma vez que as mesmas
possibilitam que o proprio estudante defina especificidades de sua formagao.

COM 34 - Topico Especial em Comunicagao

COM 66 - Topico Especial em Jornalismo

6.2.1 Novas Concepcoes

1. Quanto a disposi¢ao das disciplinas - O novo paradigma ndo comporta dicotomias, a
falta de didlogo entre teoria e pratica e a divisdo estanque que situa as disciplinas do tronco
comum para os periodos iniciais do curso e as disciplinas do tronco especifico para a
metade e o final do curso. E necessério assegurar os vinculos e articulagdes, num processo
integrado, produtivo e atraente para todos, principalmente, para os alunos.

2. Quanto as novas disciplinas: o curriculo incorpora novas disciplinas considerando o
desenvolvimento de avangos tecnologicos e a abertura de mercado em novas dareas,
tomando por exemplo a comunica¢do empresarial e institucional e o crescente espago das
assessorias de comunicacao.

3. Quanto as disciplinas de outros departamentos - a nova matriz promove a adaptagao de
codigos, nomes e conteudos de algumas disciplinas historicamente ministradas por outros
departamentos (Historia da Arte, Metodologias e Etica e Legislagdo em Jornalismo),
contando com professores do proprio quadro do curso de Comunica¢do. Com isso, o0 unico
objetivo ¢ enfatizar sob o prisma da Comunicagdo as discussoes de areas de conhecimento
distintas. Por outro lado, permanecem na matriz, disciplinas de diferentes departamentos
que asseguram um estoque diverso de informagdes interessantes para o desenvolvimento
de uma visdo abrangente de questdes externas a Comunicagdo e ao Jornalismo.




4. Quanto a flexibilizacdo curricular - a estrutura curricular proposta atende uma
necessidade de tornar mais dinamica a experiéncia académica. Para tanto, passam a constar
na matriz dois topicos especiais, na modalidade de disciplinas optativas, com o objetivo de
criar espacos de atualizacdo de paradigmas e tematicas, além de estar sensivel a assuntos
demandados pelas necessidades do momento. Nesse sentido, encontra-se intrinseca a idéia
de planejamento e ajuste continuo do conteudo curricular.

5. Quanto as atividades complementares - Ver normas nos anexos do Projeto.

6.Quanto a interdisciplinaridade - As multiplas interacdes entre as disciplinas do
curriculo e o envolvimento de diversas areas, destacam a disposi¢cao em obter melhores

resultados nas situacdes de aprendizagem.

A reflexdo acerca do estudo de verticalizacdo dos modulos semestrais € destinada ao
aperfeigoamento das disciplinas que compdem a habilitacio proposta pelo Curso de
Comunicagao Social -

Jornalismo Impresso. A peculiaridade importante esta em que a interdisciplinaridade nas
disciplinas no mesmo semetre qualifica e edifica a natureza democratica do saber.

NO PRIMEIRO SEMESTRE tem-se 03
disciplinas teoricas, 02 profissionalizantes ¢ 01 de
pesquisa, que se responsabilizam por mostrar a:
Historia da Comunicacdo, juntamente com as
técnicas jornalisticas, a funcdo do texto na
interatividade com a sociedade e os diversos

pensamentos que a constituem, tendo como

COM-10 método avaliativo a forma cientifica de ver e
Producio de fat
Texto I narrar fatos.

Tal forma de apresentar o curso ao aluno permite

COM-11 que se criem condigdes para interferir no

desenvolvimento e na pratica. Ao mesmo tempo
Introducio as

Técnicas torna possivel acompanhar individualmente os
Jornalisticas

resultados da pratica pedagogica e adotar uma

atitude de constante reflexdo e respeito aos

CS -100 sucessos e isucessos no trabalho docente.
Introducio a
Sociologia

COM - 14

Metodologia do
Trabalho
Cientifico







COM - 20
Producio de
Texto I1

COM -21
Introducio ao
Jornalismo
Impresso

CS-142

Antropologia
Cultural

COM 22
Historia da
Arte

CS-130
Introducao a
Ciéncia
Politica

COM - 23
Iniciacio a
Pesquisa
Cientifica

NO SEGUNDO SEMESTRE tem-se 03
disciplinas teoricas, 02 profissionalizantes e 01 de

pesquisa, que se responsabilizam por:

Estimular nos alunos o  entendimento das
disciplinas bésicas, ressaltando, ao mesmo tempo, as
diferengas de linguagens com a aproximacdo paulatina
de conhecimentos técnicos. A idéia ¢ estabelecer pontes
entre o ensino da fundamentagdo tedrica com a
aprendizagem progressiva de producdo de textos em
formato cientifico, garantindo ao aluno a possibilidade
de uma educacao que aproveite a0 maximo seu potencial

intelectual.




COM - 30
Redacao
Jornalistica 1

COM -31

Radiojornalimo I

CS - 150
Cultura
Brasileira

COM -32

Teorias da
Comunicacio

EC -101
Introducio a
Economia I

COM - 33
Metodologia da
Pesquisa em
Comunicag¢ao

NO TERCEIRO SEMESTRE tem-se 03
disciplinas teoricas, 02 profissionalizantes e 01 de

pesquisa, que se responsabilizam por:

Encorajar os alunos a utilizarem os conhecimentos
apreendidos para criar e construir projetos com os quais se
deparam dentro e fora da Universidade, resultando nesse
sentido, numa educacdo centrada no individuo (mas nao
individualista), que leva a sério as inclinagdes, os

interesses e o0s objetivos de cada aluno.




COM - 40
Redagao
Jornalistica 11

COM -41

Radiojornalismo II

PE — 124
Psicologia
Social

COM —42
Estética e
Comunicagao

HA —909
Formacao
Econdémica da
Amazonia

COM - 43
Teorias da
Opinido
Publica

NO QUARTO SEMESTRE tem-
se 02 disciplinas teoricas, 02
profissionalizantes e 02 de pesquisa, que se

responsabilizam por:

Propiciar aos alunos um engajamento em
projetos coletivos e individuais, a partir da
integracao dos trés eixos tematicos, criando
um clima onde os discentes se sintam livres
para explorar novos estimulos e situagdes
desconhecidas. Cada um teria a
possibilidade de se tornar um membro

positivo de sua comunidade.




COM -50
Jornalismo
Especializado

COM -51

Telejornalismo I

COM - 52
Planejamento
Grifico

COM - 53

Fotojornalismo I

COM - 54
Etica e Legislacio
em Jornalismo

COM - 55

Comunicagao
Comparada

NO QUINTO SEMESTRE tem-se 01 disciplina
de pesquisa e 05 profissionalizantes, que se
responsabilizam por:

Fazer com que o aluno aceite o desafio de
articular um ambiente interdisciplinar, onde una os
conhecimentos éticos e praticos da profissdo com o
campo da inicia¢ao a pesquisa. Apoiar-se na comunidade
e em atividades extracurriculares, fazendo com que o
professor possa identificar as habilidades e competéncias
de cada aluno, tomando sempre por referéncia o perfil do
egresso.




COM - 60
Jornalismo
Aplicado I

COM -61

Telejornalismo 11

COM - 62

Planejamento
Grafico e
Editoracao

COM - 64
Jornalismo
Literario

COM - 65

Jornalismo
Comunitario

COM - 63

Fotojornalismo II

NO SEXTO SEMESTRE tem-se 06
profissionalizantes e 01 de pesquisa, que se

responsabilizam por:

Fazer com que o aluno entenda o carater multi e
interdisciplinar da profissio e perceba suas
manifestagdes como um enredo de afinidades tecidas
entre todas as extensdes possiveis, € ndo mais sob a
perspectiva de uma profissdo que possa ser medida

como um punhado de habilidades isoladas.




COM - 170
Jornalismo
Aplicado 11

COM -71
Semiotica das
Midias

COM -72

Jornalismo
Empresarial e
Institucional

COM -173
Jornalismo
Digital

COM -175
Planej. em
Comunicacio
Jornalistica

COM - 74
TCC
I

NO SETIMO SEMESTRE tem-se 05
disciplinas profissionalizantes e 01 referente ao
Trabalho de Conclusao de Curso, que se
responsabilizam por:

Fazer notar que apesar de serem diferentes as
linguagens jornalisticas, elas interagem no jornalismo
como midia, levando o aluno a perceber que o papel
cultural assumido pelo profissional na sociedade requer
uma combinagdo de linguagens. Outra configuracio
desse semestre ¢ criar um espago de preparacdo do
projeto a ser executado no TCC II, e o incentivo a

produgdo cientifica, em sua fase inicial.




COM - 80

Jornalismo
Laboratorial

COM -381
TCC
11

NO OITAVO SEMESTRE tem-se 02 disciplinas,
sendo 01 profissionalizante e 01 referente ao Trabalho
de Conclusdo de Curso (fase II), que se
responsabilizam por:

Fazer um apanhado do conhecimento construido tanto
no aspecto pratico como teodrico, por meio de duas
producdes que sintetizem a vivéncia e o processo de

formacao do formando.

De acordo com artigo da lei n® 9.394/96°, propde-se, na seqiiéncia horizontal, que o
contexto interdisciplinar e comunicacional, além de suas interfaces, promova o didlogo
entre as disciplinas posteriores. Estabelecendo como campo do contexto comunicacional
“situar os processos comunicativos em perspectivas e conjunturas historicas, sociais e
culturais, como por exemplo, ocorre na atualidade com as teorias da globaliza¢do, do
multiculturalismo, etc.” (SANTAELLA, 2001: 100)

HORIZONTAL 1 - O grande campo da comunicagdo ¢ resultado de territorios
delimitados de acordo com os elementos do processo comunicativo. Neste caso, cabem
pesquisas referentes as linguagens, sistemas, discursos, matérias jornalisticas (note-se que
as disciplinas de Portugués Instrumental e Redagdo Jornalistica preparam o aluno para
etapas posteriores € processos signicos das mais diversas ordens.

COM-10

COM —
20

COM - 30

COM — 40 COM -50 COM - 60 COM -170

COM - 80

6 11T — incentivar o trabalho de pesquisa e investigagdo cientifica, visando o desenvolvimento da ciéncia e da
tecnologia e a criacdo e difusdo da cultura e, desse modo, desenvolver o entendimento do homem e do meio
em que vive.




Obs: Com as modificagdes do Projeto Politico-Pedagogico, foi acrescida a essa
cadeia a disciplina de Jornalismo Laboratorial como apice da construgdo do linguagens e
de discurso, além de buscar atender o proposito de feitura de um produto de cunho
social/comunitario.

HORIZONTAL 2 - Pertencem a essa fase as indagagdes sobre os modos através
dos quais as mensagens, concebidas como construc¢des de sentido, sdo capazes de deflagrar
possiveis efeitos sociais. Tal possibilidade leva em conta o deslocamento incessante do
sentido, deacordo com os contextos.

CS -100

CS-142

CS-150

PE - 124

COM - 52

COM -62

COM -72

HORIZONTAL 3 - Cabe aqui a focalizagdo das interfaces entre o sujeito (aluno) e
o contexto (mercado de trabalho) sob varios aspectos: Psico-social, cultural, entre outros.

disciplinas

de

planejamento  grafico

complementam o foco

profissionalizante, com a abertura para a discussao de mercado, unindo teoria, técnica e

Note-se que as
arte.
COM-11 COM -21

COM -31

COM - 41

COM -51

COM - 61

COM -71

HORIZONTAL 4 - Aqui, as midias sdo estudadas ndo como simples instrumentos
de transmissdo de mensagens ou informagdo, mas a partir das contribuicdes teoricas para a
andlise e reflexdo do seu papel na sociedade, além de construtoras de novos ambientes
sociais (ciberespaco) da autonomia do sujeito (profissional da imprensa) sobre a
mensagem. Outro detalhe ¢ a cooperagdo das disciplinas na construcdo da etapa

preparatorio do TCC.

COM- 12

COM -22

COM -32

COM - 42

COM - 53

COM - 63

COM -73

HORIZONTAL 5 - Nesta seqiiéncia podemos observar a evolugdo de
conhecimentos de base formadora, da no¢dao de contexto e todas as interfaces do sujeito na
comunicacao, abrindo um espago de aproveitamento desse aprendizado numa perspectiva
tedrico-pratica.

CS-110

CS -130

EC-101

HA —-909

COM - 54

COM - 64

COM - 74




HORIZONTAL 6 - No estudo da recep¢do da mensagem e suas interfaces,
inserem-se as teorias das mediagdes, com destaque aos angulos culturais, ideoldgicos e
politicos da comunicacdo, sob o prisma do receptor, as teorias das relagdes publicas,
culminando com a proposta de aproveitamento deste percurso cientifico e tedrico no
planejamento de a¢des comunicativas e de jornalismo.

COM - 14 COM -23 COM - 33 COM —43 COM - 55 COM - 65 COM - 75

6.3 Sistema de oferta de Disciplina

O Projeto do curso de Comunicacdo Social adota uma oferta planejada de disciplina,
com o objetivo de assegurar a regularidade na condugdo da vida académica do aluno, o
pleno aproveitamento de uma estrutura pensada no perfil do egresso e a melhor
organizagdo das atividades previstas no projeto, por parte do Departamento de
Comunicag¢ao Social.

Ao manter o sistema de créditos associado a uma oferta planejada, espera-se
implantar uma nova dinadmica no curso, onde o aluno possa enxergar, com seguranga, todos
os passos que precisa dar na dire¢cdo da sua formacgdo. Para tanto, o projeto abriga a
recomendacdo de que o discente efetue sua matricula no conjunto de disciplinas ofertadas
no semestre. Sem recuos ou avangos que possam prejudicar a evolucao planejada das
acoes.

6. 4 Validacao do projeto

As mudancas do Projeto Politico-Pedagogico, conforme decisdo do Colegiado do
Curso de Comunicagdao Social, terdao validade para a primeira turma ingressante
subsequente a aprovacdo do mesmo pelo Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo
(CEPE). Neste sentido, os
alunos que ingressarem antes ndo poderdo optar pelas novas mudangas; portanto, ndo se
submeterdo a processo de transicao por meio de equivaléncia de disciplinas.

6.5 Ementas das Disciplinas

EMENTAS DAS DISCIPLINAS DO 1° PERIODO
Curso de Comunicag¢ao Social — Habilitagdo em Jornalismo

COM- 10 PRODUCAO DE TEXTO I
Estudo da estrutura gramatical e dos recursos técnicos e estilisticos necessarios para
a expressao oral e escrita, visando a producao de textos e a redacao técnica.

Enfoque interdisciplinar — leitura e correcdo de textos discentes comuns a outras
disciplinas.



COM - 11 INTRODUCAO AS TECNICAS JORNALISTICAS

Introdugdo aos conceitos basicos sobre jornalismo impresso e audiovisual. Fung¢ao do
jornalismo e do jornalista. O mercado de trabalho; captacdo de noticias: entrevistas, fontes,
arquivos. Organizagao e funcionamento de jornais, revistas, radios e TVs.

Enfoque interdisciplinar — por ter a disciplina a caracteristica de apresentar ao aluno
alguns aspectos da pratica profissional no primeiro contato com o curso, a potencialidade
de entrelagamento ¢ aberta tanto a reflexdo conceitual sobre o jornalismo como aos
parametros da propria pratica.

CS- 100 INTRODUCAO A SOCIOLOGIA
As Ciéncias Sociais € a Sociologia. Natureza e objeto da Sociologia. Estrutura
Social. Estruturas de Classes. Transformagoes Sociais.

Enfoque interdisciplinar — temas relacionados com a comunicagdo social e de massa,
controle da opiniao publica pelos veiculos de comunicagdo de massa.

COM - 12 HISTORIA DA COMUNICACAO

A comunicag¢do oral e os primeiros registros de linguagem. Surgimento de veiculos
impressos. A imprensa na era moderna e contemporanea. Meios audiovisuais: expansao e
transformagdes. A comunicagdo no Brasil. As novas tecnologias na comunicagao.

Enfoque interdisciplinar — como o enfoque principal recai sobre a trajetoria historica
e a evolugdo tecnoldgica da comunicagao, multiplas possibilidades de parcerias com outras
areas passam a ser consideradas, tomando por referéncia a base conceitual da disciplina e
os usos para o desenvolvimento de atividades de pesquisa.

CS -110 INTRODUCAO A FILOSOFIA

Os pensadores pré-socraticos. A Concep¢do do mundo. As escolas de Filosofia
Antiga. Os sofistas. O periodo classico da Filosofia: Socrates, Platdo e Aristoteles. A
patristica com a fé e o saber, Santo Agostinho ¢ Tomds de Aquino. O nascimento da
ciéncia moderna com Galileu, Bacon e Descartes. Os iluministas. O positivismo. As bases
do Materialismo Dialético. As caracteristicas gerais do Existencialismo. A filosofia da
ciéncia. A Teoria do Conhecimento. Nogoes de ética e de estética.

Enfoque interdisciplinar — temas relacionados com a comunicagdo inter-humana
(Fenomenologia Existencial), social e de massa (Escola de Frankfurt).

COM - 14 METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO
Anadlise da formacao e desenvolvimento do pensamento cientifico. Relagdo entre
teoria e método na ciéncia. Métodos e Técnicas do trabalho cientifico.

Enfoque interdisciplinar — apoio as demais disciplinas, detectando as caréncias
apresentadas pelos estudantes na sua formacdo intelectual e nos “héabitos” de estudo;
ensinar o aluno a ler, compreendendo o que 1€, através de técnicas de andlise e
interpretacdo de textos (resenhas cientificas); estimula-lo a trabalhar com idéias e a ordena-
las logicamente; auxilid-lo a organizar sua vida de estudo; motiva-lo a documentar
metodicamente o que estuda e pesquisa nas demais disciplinas; auxilid-lo a redigir
trabalhos (textos solicitados em outras disciplinas) dentro dos principios da metodologia
cientifica.



EMENTAS DAS DISCIPLINAS DO 2° PERIODO
Curso de Comunicagao Social — Habilitacdo em Jornalismo

COM- 20 PRODUCAO DE TEXTO II
Produgao de textos em Lingua Portuguesa e sua adequagao a estilistica da mensagem
e a informagdo da linguagem jornalistica.

Enfoque interdisciplinar — leitura e correcdo de textos comuns a vdrias disciplinas.
Enfase no processo de emissao da mensagem jornalistica.

COM - 21 INTRODUCAO AO JORNALISMO IMPRESSO

Concepcdo de Jornalismo. Géneros: jornalismo informativo, interpretativo e
opinativo. A estrutura de uma redagdo. Editorias. O fazer jornalistico: pauta, reportagem,
edi¢do. Noticia e reportagem. Jornalismo como método de conhecimento. A deontologia
profissional como fundamento para a pratica jornalistica.

Enfoque interdisciplinar - produgdo de textos noticiosos e ensaios jornalisticos a
partir de temas-problemas tratados em outras disciplinas.

CS - 142 ANTROPOLOGIA CULTURAL

Os campos da Antropologia. Aspectos e tipos de familias matrimoniais. Organizacao
politica e institui¢des na sociedade pré-industrial. O homem brasileiro: formagao étnica e
cultural. Religido, magias e arte. Comportamento social: estruturas sociais e politicas.
Mudanca cultural.

Enfoque interdisciplinar - a disciplina como um dos pilares de fortalecimento da
noc¢ao homem e sua producdo cultural abre véarias interfaces com outras disciplinas, tanto
na linha de pesquisa de campo como na alimentagao de outros conteudos que necessitem
da amplitude desta visdo.

COM- 22 HISTORIA DA ARTE
O pensamento artistico e suas concepgdes. As técnicas utilizadas. A estética. Temas e
objeto. Principais representantes das correntes.

Enfoque interdisciplinar - a énfase no estudo dos movimentos estéticos ¢ da arte
colabora para a descri¢do e debate do fenomeno social da comunica¢do do ponto de vista
da cultura de massa, proporcionando subsidios para discussodes e estudos posteriores.

CS - 130 INTRODUCAO A CIENCIA POLITICA
O papel das Instituigdes politicas, destacando o Estado. Andlise das principais
correntes do pensamento politico no mundo moderno e contemporaneo.

Enfoque interdisciplinar - abordagem relacionada aos fendomenos midiaticos
enquanto campo politico e de organizac¢do social, com amplas possibilidades de interacao
em contextos disciplinares que envolvam a andlise critica da sociedade contemporanea.



COM - 23 INICIACAO A PESQUISA CIENTIFICA

Estudo tedrico e conceitual da pesquisa na Universidade. Enfoques de pesquisa para
a comunicagdo. As fases da Pesquisa Cientifica: planejamento, execuc¢dao e avaliacdo.
Normas Técnicas de apresentacdo de trabalhos cientificos (ABNT).

Enfoque interdisciplinar - abordagem associada a andlise dos fundamentos e
especificidades do conhecimento cientifico, com estreitos vinculos com as disciplinas que
se propdem a desenvolver pesquisas.

EMENTAS DAS DISCIPLINAS DO 3° PERIODO
Curso de Comunicag¢ao Social — Habilitacdo em Jornalismo

COM - 30 REDACAO JORNALISTICA I (jornalismo informativo e opinativo)

As caracteristicas da linguagem no jornalismo impresso. A linguagem da noticia.
Captagdo, selecdo e ordenacao de informagdes. O trabalho do repoérter: pauta, fontes,
coletas de informacdes, estilos de entrevistas. O "trabalho de rua" em diversos setores. O
trabalho do redator: o texto no jornalismo diario. A entrevista, o lead e o sublead. Enfase
para os géneros informativo e opinativo. Exercicios praticos e a producdo do texto
noticioso (titulo, olho e legenda).

Enfoque interdisciplinar - temas relacionados com a producao do texto jornalistico e
as potencialidades das linguagens utilizadas no jornalismo impresso.

COM - 31 RADIOJORNALISMO I (historia e técnica)

Disciplina habilitativa/laboratorial que visa o estudo tedrico, conceitual e pratico da
producao jornalistica radiofonica. Nesta fase, a énfase do aprendizado se dara na
introducdo do conceito de radiodifusdo, historia do radio, o rddio no Brasil, linguagem
radiofonica, o radiojornalismo, o radio e a TV, empresas de radio, técnicas de redagdo e
edi¢do de matérias jornalisticas, locucdo e reportagem radiofonica.

Enfoque interdisciplinar - Temas relacionados a transformacdo da informacdo, no
caso especifico, em relato radiojornalistico. Producao de textos noticiosos € ensaios para o
radio a partir de temas-problemas tratados em outras disciplinas.

CS - 150 CULTURA BRASILEIRA

Conceito de Cultura, Concepgdes antropologicas. Os fatores culturais: fisicos,
étnicos, econdmicos, sociais € historicos; Cultura popular e erudita; Comunicagdo de
massa; Ciéncia, Cultura e Relagdo de poder na transmissao da Cultura e mudanca social.

Enfoque interdisciplinar - énfase no estudo mais geral do contexto socio-cultural
brasileiro (regional) que permite o surgimento das obras culturais.

COM - 32 TEORIAS DA COMUNICACAO

A comunica¢do como fendmeno social. Conceitos de comunicagdo. A crise de
paradigmas. As grandes correntes tedricas da comunicacdo: matematico-funcionalista,
frankfurtiana, estruturalista e da recep¢do. As implicagdes e aplicacdes no campo do
jornalismo.



Enfoque interdisciplinar - a contribuicdo de diversas disciplinas, de forma a
constituir uma Teoria da Comunicagdo que se estruture a partir das contribuicdes
complementares da Filosofia, Sociologia, Economia, dentre outras, desenvolvendo nogdes
criticas para a analise dos sistemas de comunicagdo contemporaneos, com énfase no
jornalismo.

EC - 101 INTRODUCAO A ECONOMIA

Conceitos de Economia; Agentes do sistema economico: Concepgdes Classica e
Neoclassica. A Evolucao do Pensamento Econdmico; Nog¢des de Microeconomia; Nogdes
de Macroeconomia; Relagdes Economicas Internacionais; Desenvolvimento Economico.

Enfoque interdisciplinar - colaborar na descricdio do fenomeno social da
comunicacdo, do ponto de vista economico, € proporcionar subsidios para discussdes e
estudos posteriores.

COM - 33 METODOLOGIA DE PESQUISA EM COMUNICACAO
A produgdo cientifica do jornalismo brasileiro. Elaboracdo do anteprojeto de
pesquisa em comunicacao para aplica¢ao na disciplina Projeto Experimental.

Enfoque interdisciplinar - énfase na forma de recep¢do da mensagem jornalistica
dentro do contexto regional de comunicagdo. Sugestdo de pesquisa sobre modalidade de
comunicacao regional: freqiientadores de cinema, ouvintes de radio, leitores de jornal,
observadores de anuncios impressos etc.

EMENTAS DAS DISCIPLINAS DO 4° PERIODO
Curso de Comunicac¢ao Social — Habilitacdo em Jornalismo

COM - 40 REDACAO JORNALISTICA II (jornalismo interpretativo)

O trabalho do redator: o jornalismo diario. Condensagdo e reestruturagdo de matérias.
O texto jornalistico didrio em diversos projetos editoriais. Enfase para o jornalismo
interpretativo.

Enfoque interdisciplinar - temas relacionados com a produ¢ao do texto jornalistico e
as potencialidades das linguagens utilizadas no jornalismo impresso.

COM - 41 RADIOJORNALISMO II ( redagdo e edigao)

Disciplina habilitativa/laboratorial que visa o estudo teorico, conceitual e pratico da
producdo jornalistica radiofonica. Nesta fase, a énfase do aprendizado se dard na
concepcao de veiculo, aspecto de mercado, distribuicao e comercializacdo dos comerciais,
informacdes gerais, especializa¢do, imprensa comunitaria, reportagens, criagdo de jornais e
programas radiofonicos, o radio comercial, educativo e comunitario.

Enfoque interdisciplinar - énfase na formatacdo radiofonica da mensagem
jornalistica e nos exercicios de edicdo de mini-programas para o radio regional.

PE -124 PSICOLOGIA SOCIAL



Estudo da Psicologia Social, enfocando o comportamento de individuos no que ele é
influenciado socialmente. Compreender a Psicologia Social enquanto estudo cientifico do
comportamento de individuos determinados socialmente, partindo de sua historia,
caracterizacdo ¢ fundamentagdo tedrico-metodoldgica, para estabelecer interconexoes
homem X mundo X pratica social.

Enfoque interdisciplinar - andlise da influéncia da comunicacdo sobre os sujeitos
sociais no interior de complexas redes de relagcdes culturais e psicologicas. Sugestdo:
escolha de um produto da industria cultural, por exemplo, a telenovela, para estudar as
formas como mesmo e assistido, incorporado e re-elaborado a partir da postura das
pessoas. Essa perspectiva tenta criticar a idéia frankfurtiana de que a industria cultural
massifica todos os receptores da mesma forma (homogeneizagao).

COM - 42 ESTETICA E COMUNICACAO

Estudo da influéncia dos padrdes estéticos vigentes na produ¢ao da mensagem verbal
e nao verbal dos meios de comunicagao, com enfoque especial as produgdes jornalisticas
impressas, radiofonicas e televisivas.

Enfoque interdisciplinar - énfase nos produtos e respectivas linguagens veiculadas
pelos meios de comunicagao de massa.

HA - 909 FORMACAO ECONOMICA DA AMAZONIA
As politicas de ocupagdo na coldnia e império. A borracha e o crescimento urbano.
Planejamento nacional e regional: ocupacao e exploragdo do inicio do século a atualidade.

Enfoque interdisciplinar - como o enfoque recai sobre o contexto regional, por uma
abordagem histdrica, social e econdmica, multiplas possibilidades de parcerias com outras
areas passam a ser consideradas, tomando por referéncia a base conceitual da disciplina e
os usos para o desenvolvimento de atividades de pesquisa.

COM - 43 TEORIAS DA OPINIAO PUBLICA

Os meios de comunicac¢ao no processo de formagao da opinido publica; conceitos de
gatekeeper e agenda setting; o cenario de representacao politica; a mediagdo via indices de
audiéncia; os meios, os mediadores e as mediagdes sociais; Os fatores que interferem na
producdo da noticia. A inser¢ao no espago-tempo e a rotina de produgdo. A relagdo com as
fontes e o publico da informacao.

Enfoque interdisciplinar - Temas relacionados as metodologias cientificas no estudo
do jornalismo. A formulagdo do problema e a elaboracdo de hipoteses. Técnicas de
observacao de campo. Redacao de trabalhos cientificos. As diferentes formas de produgao
de conhecimento. A epistemologia das ciéncias e do jornalismo.

EMENTAS DAS DISCIPLINAS DO 5° PERIODO
Curso de Comunicag¢ao Social — Habilitacdo em Jornalismo

COM - 50 JORNALISMO ESPECIALIZADO
A especializacdo no jornalismo diario contemporaneo; as categorias ¢ géneros do
jornalismo aplicado a segmentagao; os segmentos especializados como forma de agregacao



de novos publicos e prestagdo mais efetiva de servigos ao leitor; as diversas editorias, com
énfase para ciéncia, economia, esportes, politica e cultura; os temas recorrentes, as pautas,
as reportagens e os suplementos especiais.

Enfoque interdisciplinar - mantém relacdo com areas de forte acento teorico-
metodologico devendo, simultaneamente, contribuir para a apresentacdo de um produto
pratico, como o jornal-laboratorio.

COM - 51 TELEJORNALISMO I (historia e técnica)

Da historia dos meios as possibilidades tecnoldgicas; conceitos e modelos;
desenvolvimento do texto, da sonoplastia, da narrativa; a imagem como construtora da
realidade; a noticia; a reportagem; e a apresentacao de programas; as técnicas de entrevista;
a produgdo e a pos-produgdo; as transmissoes ao vivo; os efeitos especiais.

Enfoque interdisciplinar - temas relacionados a transformacao da informagao, no
caso especifico, em relato telejornalistico. Producdo de textos noticiosos e ensaios para a
TV a partir de temas-problemas tratados em outras disciplinas.

COM - 52 PLANEJAMENTO GRAFICO

Histéria aplicada ao planejamento grafico-visual. Processos de composi¢ao e
impressao. Utilizagdo do papel e imagens na midia impressa. Fornecer ao aluno um
panorama dos principais softwares de editoracdo eletronica utilizados no mercado de
comunicacao e artes graficas. Discutir tendéncias de mercado e contextualizacdo da
editoracdo eletronica e o planejamento grafico no mercado de trabalho.

Enfoque interdisciplinar - énfase no planejamento e diagramacdo da mensagem
jornalistica.

COM - 53 FOTOJORNALISMO 1

Disciplina habilitativa/laboratorial que visa o estudo histérico, tedrico e pratico da
producao fotojornalistica. Iniciar o estudo historico de: Niepce e a captura da imagem;
Louis Daguerre e a revelagdo da primeira imagem; Florence e a fotografia no Brasil. O
surgimento do fotojornalismo na Alemanha e no Brasil. A linguagem fotografica e seus
elementos. Manejo de cameras: analdgica e digital. Despertar no discente o interesse pelo
estudo do fotojornalismo na imprensa diaria. Ensaios fotograficos.

Enfoque interdisciplinar - ao reunir elementos da historia e da técnica fotografica, as
interagdes com outras areas serdo orientadas pela recorrente necessidade de produgdo de
efeitos estéticos e jornalisticos, podendo desenvolver um amplo raio de influéncias e trocas
em contextos disciplinares diversos.

COM - 54 ETICA E LEGISLACAO EM JORNALISMO

Estudo da legislagdo vigente. Influéncia dos padrdes éticos e deontoldgicos na
producdo da mensagem verbal e ndo verbal nos meios de comunica¢do, com enfoque
especial as producdes jornalisticas impressas, radiofonicas e televisadas.



Enfoque interdisciplinar — enderecamento ético as atividades em nivel individual
(responsabilidade estudantil, ’Cola” deveres e direitos), grupal (coleguismo, senso critico,
valor da cooperagdo) e coletivo (projetos das disciplinas ou do curso: projeto JORNAL
LABORATORIO, Semana de Estudos de Filosofia, TCC, etc.)

COM - 55 COMUNICACAO COMPARADA

Processos sociais e de comunica¢do. Condi¢des de producdo. Circulagcdo e consumo
de mensagens. As politicas que determinam e condicionam o processo de informagao. As
diversas formas de contetido informativo.

Enfoque interdisciplinar - mantém relagdo com areas de forte peso teodrico-reflexivo,
devendo, simultaneamente, contribuir para a apresentacdo empirica de atividades
conjugadas com outros contextos disciplinares, preservando, em comum, o estudo das
mensagens dos diversos meios e suas influéncias sobre a sociedade.

EMENTAS DAS DISCIPLINAS DO 6° PERIODO
Curso de Comunicagao Social — Habilitacdo em Jornalismo

COM - 60 JORNALISMO APLICADO I
Pratica laboratorial nos diversos campos da produgéo jornalistica. Treinamento do
aluno na producao jornalistica do JORNAL LABORATORIO.

Enfoque interdisciplinar — confec¢ao do jornal-laboratorio.

COM - 61 TELEJORNALISMO II (redagdo e edicao)

Pratica de producdo em telejornalismo. Edicdo de som e imagem. Roteiros de
telejornais. Apresentacdo. Produgdo, roteiro, gravagdo e edicdo de video- reportagens e
documentarios.

Enfoque interdisciplinar - pesquisa a criacdo de meios de utilizacdo do video em
mini-projetos de comunicacdo social que atendam a comunidade regional.

COM - 62 PLANEJAMENTO GRAFICO E EDITORACAO

Projeto Gréafico: critérios, tipologia, medidas graficas, formatos e especialidades.
Técnicas de Composigdo e impressdo e suas implicagdes sobre o projeto grafico.

Utilizacao de imagens e de cores. Editoracao eletronica.

Enfoque interdisciplinar - énfase na diagramagao da mensagem jornalistica.

COM - 63 FOTOJORNALISMO 11

Disciplina habilitativa/laboratorial que visa ao estudo historico e pratico da produgio
fotojornalistica nas revistas semanais: a foto digital e a foto na internet, os truques na
fotografia e ensaio fotografico para o jornal laboratorio.

Enfoque interdisciplinar - énfase na for¢a da imagem no Jornalismo; énfase também
na realizagdo, com indicagdes precisas que vao da escolha de cameras e lentes a angulacao
e iluminacgao, passando por filmes e filtros, exercicios que busquem resultados imediatos a
partir de temas eventualmente sugeridos por outras disciplinas.



COM - 64 JORNALISMO LITERARIO
Panorama da histoéria do Jornalismo Literario. Estudo das caracteristicas, técnicas e
géneros. Compreensao do jornalismo investigativo como estratégia de livro-reportagem.

Enfoque interdisciplinar — adequacdo das praticas e técnicas da redagdo jornalistica
nos géneros do Jornalismo literario.

COM - 65 JORNALISMO COMUNITARIO

Os conceitos de comunidade e classe social. O modelo de jornalismo comunitario. A
cultura democratica e o jornalismo. As radios comunitarias. A experiéncia das TVs
comunitdrias e publicas. Os jornais de bairro e de cidades de pequeno porte. As
comunidades religiosas e as pastorais da comunicacdo. A internet e as comunidades
virtuais. A participacdo popular. Comunicagdo de massa € comunicacao alternativa; os
processos de troca comunicativa nos movimentos sociais € entre organizagdes urbanas e
comunidades rurais.

Enfoque interdisciplinar - abordagem relacionada a areas de participagdo e atuagao
do jornalismo, além dos espagos convencionais do mercado. De vertente teorica e pratica, a
caracteristica interdisciplinar d4 énfase a apresentagdo e o desenvolvimento de projetos,
adequando-se a demandas comunitarias e regionais.

EMENTAS DAS DISCIPLINAS DO 7° PERIODO
Curso de Comunicag¢ao Social — Habilitacdo em Jornalismo

COM - 70 JORNALISMO APLICADO 11
Pratica laboratorial (continuidade de Jornalismo Aplicado I) nos diversos campos da

producdo jornalistica. Treinamento do aluno na producdo jornalistica do JORNAL
LABORATORIO.

Enfoque interdisciplinar — confec¢ao do jornal-laboratorio.

COM - 71 SEMIOTICA DAS MIiDIAS

Teoria geral dos signos e significados. Aplicacdo critico-analitica e construtiva da
Semiotica aos produtos mididticos.

Enfoque interdisciplinar - por ser um produto dos sentidos produzidos por diversas
linguagens, hibridas ou nao, propiciando a comunicagdo, essa disciplina tem como carater
discutir, debater, levantar e tentar solucionar questdes propostas por outras disciplinas, bem
como convidar outras disciplinas para resolver problemadticas inerentes ao sentido das
linguagens e a propria comunicagao.

COM - 72 JORNALISMO EMPRESARIAL E INSTITUCIONAL
O jornalismo como ferramenta estratégica de comunicacgao. Jornalismo institucional
e assessoria de imprensa. House-organs, jornais especializados, clippings, videos, notas,



comunicados oficiais. Relagdes com os meios de comunicagdo; os press-releases.
Entrevistas individuais e coletivas. A questdo ética; os conflitos entre o exercicio do
jornalismo e a pratica da assessoria. O jornalismo aplicado ao primeiro, segundo e terceiro
setores da economia.

Enfoque interdisciplinar — conhecimento dos processos de comunicagdo nas
organizagdes empresariais, sejam de informagdes divulgadas para o publico interno, sejam
de informagdes destinadas a imprensa geral. Para tanto, retomar conceitos desenvolvidos
em Psicologia Social e outras disciplinas praticas especificas. Capacitar o futuro jornalista
a lidar com o processo organizacional das comunicagdes de empresas de modo que possa
participar, planejar, organizar, executar, distribuir e controlar veiculos de comunicagdo
empresarial. Pesquisar e visitar empresas da regido, para conhecimento do mercado
potencial para o assessor de imprensa.

COM - 73 JORNALISMO DIGITAL
A aplicacdo dos sistemas multimidia em jornalismo; conceitos, técnicas e recursos. A
virtualidade e a interatividade aplicadas ao jornalismo: home-page ¢ CD-ROM.

Enfoque interdisciplinar — Enfase para a nova modalidade de jornalismo, o
desenvolvimento ultra-rapido das tecnologias de comunicagdo e a expansdo das redes de
informacao. Potencialidade aplicativa dos recursos de multimidia e hipertexto, em sintonia
com temas e areas que demonstrem interesse em trabalhar com a digitalizacdo de
informagdes e jornal eletronico.

COM - 74 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO 1/ TCC I
Elaboracdo do projeto de conclusdo de curso. Normas técnicas. Redagdo Cientifica.
Elaboragao de artigos e papers.

Enfoque interdisciplinar — conjugacao do processo de formagao ao longo do curso
que conflui para a elaboragdo do projeto do trabalho final. A disciplina deve ser fruto de
um dialogo intenso com disciplinas metodologicas e de espectro tedrico-pratico, além de
outras intersecdes que possam ser estabelecidas com areas afins em fungdo da delimitagdo
do objeto a ser pesquisado.

COM - 75 PLANEJAMENTO EM COMUNICACAO JORNALISTICA

O jornalismo nos novos cendrios mercadoldgicos. Planejamento da comunicagdo
segmentada. Publico alvo, ptblico cativo e publico agregado. Gestao de empresa junior.
Levantamento e desenvolvimento de projetos que apresentem alternativas para o mercado
regional da comunicacgao.

Enfoque interdisciplinar — mantém relacdo com areas e temas que possam cumprir a
exigéncia pedagogica de habilitar os alunos ao planejamento estratégico e a realizagdo de
projetos em comunicagao.

EMENTA DA DISCIPLINA DO 8° PERIODO
Curso de Comunicag¢ao Social — Habilitacdo em Jornalismo

COM - 80 JORNALISMO LABORATORIAL



Planejamento e execucdo coletiva de produto jornalistico.

Enfoque interdisciplinar — o planejamento e execu¢do dar-se-30 a partir dos
conhecimentos adquiridos em outras disciplinas do curso.

COM - 81 TRABALHO DE CONCLUSAO DO CURSO II / TCC 1T
Elaboracdo do trabalho de conclusdo de curso, como requisito indispensavel a
expedicdo do diploma. Desenvolvimento da competéncia técnica, ética e estética, sob a
forma de TCC. Planejamento. Pesquisa. Redagdo. Defesa.
Enfoque interdisciplinar — cruzamento com toda a experiéncia proporcionada pelo
curso, em especial, pelos assuntos de interesse do objeto a ser pesquisado e produzido.

DISCIPLINAS OPTATIVAS:

COM - 34 TOPICO ESPECIAL DE COMUNICACAO

Espaco de disciplina reservado para, a seu periodo, ter seu conteudo e abordagem
adaptados as necessidades do momento, seja no sentido de reforcar o conteudo curricular ja
expresso ou agregar novo dado a ele. O programa desta disciplina serd deliberado pelos
professores em sua instancia de organizacao e planejamento do curso.

Enfoque interdisciplinar — aberto a um amplo espectro tedrico/conceitual,
empirico/pratico, este enfoque serd melhor definido conforme escolha, planejamento e
demanda no momento da disciplina. Podera ser voltada para o esporte em ano da copa do
mundo; a cobertura politica em ano eleitoral, a relacdes internacionais em periodos de
guerra, € assim sucessivamente.

COM 66 - TOPICO ESPECIAL EM JORNALISMO

Espago de disciplina reservado para, a seu periodo, ter seu contetido e abordagem
adaptados as necessidades do momento, seja no sentido de reforgar o contetido curricular ja
expresso ou agregar novo dado a ele. O programa desta disciplina serd deliberado pelos
professores em sua instancia de organizagdo e planejamento do curso.

Enfoque interdisciplinar — aberto a um amplo espectro tedrico/conceitual,
empirico/pratico, este enfoque serd melhor definido conforme escolha, planejamento e
demanda no momento da disciplina. Podera ser voltada para o esporte em ano de copa do
mundo; a cobertura politica em ano eleitoral, a relagcdes internacionais em periodos de
guerra, € assim sucessivamente.

7. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC

O Trabalho de Conclusdao de Curso - TCC é uma atividade académica inserida
formalmente nos diversos cursos de graduacao, através de portarias especificas para cada
curso, com a recomendacao que deve ser realizado pelo discente do ultimo periodo,
constituindo-se de uma monografia e um trabalho pratico.

De acordo com a resolucao 79/94, do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensao, da

UFRR, a Monografia de Graduacao ¢ definida como sendo um trabalho de graduagao, a ser



elaborado individualmente pelo aluno, sob a orientacdo de um professor, e submetida a
prova formal de uma comissdo de professores, designada pelo coordenador do curso. O
trabalho pratico abrange o planejamento, desenvolvimento, aplicacdo e avaliacdo de um
processo de comunicagdo jornalistica, destinado a um determinado publico. A escolha da
midia para a realizagdo do processo deve adequar-se a situacdo de comunicagdo e respeitar
o perfil do publico alvo. O trabalho pratico pode ser entregue em forma de fita gravada de
som e imagem, ou de som, publicagdo impressa e/ou plano de editoracao.

Em decorréncia da atualizagcdo constante de novos recursos tecnoldgicos, a forma
de apresentacdo do trabalho para depdsito junto aos arquivos da Universidade podera ser
ajustada mediante decisdo do corpo representativo do Departamento de Comunicagao
Social, por meio de ata. Atualmente, por exemplo, exige-se a entrega do trabalho por parte
do(a) aluno(a) sob a forma de 02(duas) versdes impressas em capa dura e 02(duas) versdes
eletronicas em DVD ou CD-ROM.

Ao exigir a obrigatoriedade da elaboragdo do trabalho de conclusdo como requisito
parcial e indispensavel a expedicao do diploma, o MEC estabeleceu que o formando deve
demonstrar por meio do TCC a capacidade para o manuseio de métodos e técnicas da
Metodologia Cientifica, garantindo, assim, o real sentido da formagdo académica do aluno:
o0 incentivo a pesquisa cientifica.

Para facilitar o desenvolvimento das atividades do Trabalho de Conclusdo de Curso,
os professores e alunos decidiram por fracionar em duas etapas o aprendizado nessa area.
Dessa forma, insere-se na estrutura curricular as disciplinas de TCC I (60h/a) e TCC 11
(180h/a), no 7° e no 8° semestre respectivamente. De acordo com o ementario de TCC 1, a
proposta da disciplina ¢ dedicar um espago especifico para a elaboragdo do projeto
deixando para a etapa II do TCC um tempo exclusivo para a realizagao do projeto.

Enquanto tarefa obrigatoria para os alunos do 8° semestre do curso de Comunicagao
Social, o TCC II deve ser desenvolvido individualmente e terd que estar vinculado a
coordenagdo do curso e ter um professor orientador ligado ao tema de pesquisa escolhido
pelo aluno.

O Trabalho de Conclusdo de Curso versard sobre temas no campo da comunicagao,
desenvolvendo assim uma percepc¢do geral e regional sobre esse campo de conhecimento,
especificamente no jornalismo que se destaca como uma das principais modalidades de
comunicacdo, exercida através das mais diversas linguagens e dos mais variados suportes

técnicos e nas mais diferentes midias.



O presente procedimento ¢ uma proposta pedagdgica que vem complementar a parte
do Projeto Académico do nosso curso. Essa proposta visa especificar os padroes
asseguradores para a elaboracdo do TCC, prevista na nova LDB para o ensino de
Jornalismo nas universidades brasileiras, conforme orientagao académica da SESU / MEC
e Conselho Nacional de Educagdo (CNE).

A nova proposta pedagdgica recomenda o aluno a fazer uma articulagdo entre as
concepgdes gerais, os conteudos curriculares, as atividades pedagogicas laboratoriais de
modo a funcionar como um padrdo de referéncia dos TCC que resultard num produto final
do novo modelo.

Sao objetivos do Trabalho de Conclusao de Curso (etapas I e 1)

Aplicar e comprovar na pratica os conhecimentos adquiridos nas diferentes

disciplinas do curso ao longo dos anos de sua formacao académica;

Capacitar o(a) aluno(a) a realizar sozinho(a) um trabalho de nivel profissional —

embora amparado(a) pelos professores, o que lhe dard maiores oportunidades de

acertar, aprender e errar, aumentando sua seguranga pessoal.

Sustentar no espirito do(a) aluno(a) o valor da graduacdo, do futuro profissional,

dando-lhe uma dire¢do no ramo a ser seguido;

Aplicar o conhecimento tedrico aliado a pratica exercida no ambiente organizacional;

Valorizar a producdo de material bibliografico de consulta e referéncia (uma

deficiéncia sentida em nossa area);

Permitir um contato direto do(a) aluno(a) com a comunica¢do em geral e/ou

adaptadas a realidade (fun¢do social);

Reforcar as técnicas adquiridas durante o curso, preparando o(a) alun(a) para a

entrada no mercado de trabalho.

Campo Norteador do Projeto e do TCC

Para elaboragdao do Projeto e os demais passos que resultardo na realizacdo do
Trabalho de Conclusdo de Curso, o responséavel pelas disciplinas de TCC I e TCC II, bem
como os discentes e a banca examinadora se norteardo pelas normas de apresentagdo de
trabalhos técnico-cientificos da UFRR, baseadas nas normas da ABNT, conforme
aprovacao do Conselho de Ensino, Pesquisa ¢ Extensdao desta Universidade, por meio da

Resolugdo n® 017/2006-CEPE.

Cronograma de execugdo do TCC



A execucdo de todas as etapas para a produ¢do do TCC (monografia) devera
cumprir o disposto com base na resolucdo 079/94 do CEPE, que regulamenta as normas de
monografia da UFRR para os cursos de graduagdo e exige em sua grade curricular a
apresentacdo e defesa de monografia final, como requisito parcial e indispensavel a

expedi¢do do diploma.

O aluno matriculado na disciplina de TCC II terd que cumprir as datas estabelecidas
pelo Departamento de Controle Académico da Universidade, via calendario Universitério,
e pela coordenacdo do curso, para entrega, apresentacdo oral e escrita do produto final do
TCC. O nao cumprimento das datas estabelecidas pela instituicdo implicara na sua

reprovagao.

Apresentagado

A Portaria n° 1.886/94, do Ministério da Educacgdo, consigna no seu artigo 9°, como
foi anteriormente destacado, o seguinte:

Art. 9° Para a conclusdo do curso, serdo obrigatorias a apresentagdo e defesa de
monografia final, perante banca examinadora, com tema e orientador escolhido pelo aluno.

O curso de Comunicagao Social da UFRR vem realizando nos ultimos anos, com
sucesso, pré-bancas e bancas, conforme calendario aprovado pelo colegiado do curso no
inicio do 8° semestre letivo e divulgado pelo docente responsavel pela disciplina de TCC
1.

A instituicdo das pré-bancas tem contribuido com a producao de melhores trabalhos
académicos, uma vez que as sugestdes dos professores membros da pré-banca podem ser
previamente conhecidas e analisadas pelo discente e o seu orientador, havendo tempo para
as adaptacdes que forem julgadas necessarias.

Os membros da pré-banca se mantém, obrigatoriamente, na composi¢ao da banca. Os
critérios de avaliacdo na banca examinadora seguem, ademais, o que determina a
Resolugdo n® 079/94-CEPE que regulamenta a monografia no ambito da UFRR. Nesse
critério de avaliagdo, o item que passou por recente alteracdo diz respeito as médias.

Assim, o(a) aluno(a) s6 sera aprovado(a) com nota igual ou superior a 07 (sete).

Apresentagao Oral do TCC



Para apresentar o contetdo do seu trabalho o aluno tem vinte minutos para sua
exposi¢ao oral e mais dez minutos para responder a cada um dos examinadores, que
dispdem de outros dez minutos para fazer sua argiiigao e comentarios.

A avaliagdo final ocorrerd apds o encerramento da apresentacdo e defesa do trabalho,
assinada pela banca examinadora composta, preferencialmente, por professores efetivos do
curso de Comunicacao Social. Os casos omissos serdo encaminhados, sob a forma de

requerimento, para apreciagao do Colegiado.

8. CONCEPCAO METODOLOGICA

Os cursos de graduacdo t€ém como compromisso ndo apenas a transmissao, mas a
construcdo do conhecimento. Nesse sentido, a metodologia de ensino superior, por mais
paradoxal que possa parecer, requer do professor que evite a utilizacdo de procedimentos
metodoldgicos que fazem da ag@o educativa uma mera rotina pedagogica.

Desta forma, o método de ensino ndo pode ser considerado como um simples
instrumento de estruturagdo pedagdgica. Na realidade, o método de ensino deve
proporcionar ao discente, sujeito cognoscente, uma forma significativa de construgdo e de
assimilacdo critica do conhecimento, representado nas instituicdes educacionais, pelas
matérias de ensino.

Os métodos empregados no curso de Comunicacdo Social da UFRR partem desta
visdo acima exposta e se diversificam através de aulas expositivas, aulas praticas, aulas
tedrico-praticas, demonstrativas, estudos dirigidos, seminarios, discussdo em grupos e
leituras programadas. Utiliza-se como recursos de apoio didatico equipamentos
audiovisuais como retroprojetor, TV/video, filmes, fotos, internet e datashow, entre outros.

Estes procedimentos asseguram a necessidade de articulagdo da vida académica
com a realidade concreta da sociedade e os avancgos tecnologicos. Portanto, os multimidia e
a internet constituem instrumentos facilitadores do processo de constru¢do e assimilacao
do conhecimento. Sdo mecanismos capazes de incentivar no futuro jornalista, a cultura
investigativa, reflexiva, metodologica e, acima de tudo, uma postura criativa que lhe
permita avancar frente ao desconhecido. Tudo isso, para promover uma formacao mais
atualizada e voltada para as peculiaridades locais.

9. CONCEPCAO DE AVALIACAO
Docente

A avaliagdo docente serd feita em carater experimental pelos alunos de graduagao
apos aprovagdo do Projeto Politico-Pedagogico, e em seguida a cada semestre letivo da
UFRR. A Coordenacdao do Curso fara a distribuicdo e o recolhimento das fichas de
avaliagdo docente’ junto aos estudantes. A distribui¢do sera realizada até quinze dias antes
de completar 100 (cem) dias letivos.

7O modelo da ficha de avaliacdo docente encontra-se no anexo I, deste documento.



O resultado desta consulta se constituira um instrumento de avaliacdo do trabalho
docente, devendo ser considerado, unicamente, para fins de reflexdo e reorientagdo de
acoes e condutas, em prol do processo de aprendizagem e ganhos pedagdgicos coletivos.

Discente

O Curso de Comunicagdo Social da UFRR, dentro da nova proposta pedagodgica,
estabelece algumas diretrizes para a avaliagdo do discente, a partir das seguintes
recomendacgoes:

- A avaliacdo do rendimento escolar serd feita por disciplina, abrangendo aspectos de
assiduidade e eficiéncia, eliminatdrios por si mesmos. Entende-se por assiduidade a
freqliéncia as atividades relativas a cada disciplina, vedado qualquer abono de
faltas, exceto os casos previstos em lei.

- Cabe ao Colegiado do Curso definir a natureza dos trabalhos e avaliacdes de
rendimento escolar, inerentes a cada disciplina. As avaliagdes poderdo constituir-se
em provas escritas e orais, dissertagdes, exercicio de aplicagdo, trabalhos praticos
de laboratério ou campo, relatorios, seminarios, resenhas, paper, exercicios
graficos, pesquisa bibliograficas, inquéritos, projetos e similares.

Atualmente, o método mais utilizado ¢ de trés avaliacdes ao longo do semestre,
sendo a nota final obtida através da média aritmética simples. Sera aprovado por média
simples o aluno que tiver nota igual ou superior a 7,0 (sete). Serd automaticamente
reprovado, sem direito a exame especial, aquele que tiver média inferior a 6,0 (seis). Logo,
o aluno que obtiver média entre 6,0 (seis) e 6,9 (seis virgula nove) fard jus a um exame
especial. A nota final, neste ultimo caso, ¢ obtida pela média aritmética simples entre a
nota do exame especial e a média das avaliacdes ao longo do semestre.

A avaliagdo deve apurar o quanto o aluno aprendeu, o quanto ele deixou de saber.
Nesse item o professor devera avaliar positivamente o esforco do aluno em desenvolver
uma linha de raciocinio proprio, ao elaborar suas formulagdes na prova.

Na avaliagdo das provas escritas, recomenda-se que os professores deverdo levar
em consideragdo a clareza, a objetividade e a corregdo gramatical e ortografica das
respostas ao conteudo especifico.

Nas disciplinas praticas, em que houver trabalho interdisciplinar, o aluno deve ser
avaliado segundo seu conhecimento teérico/pratico como resultado do produto final.

A nova filosofia tenta conceituar o método avaliativo como sendo um mecanismo,
um instrumento para computar o processo de ensino-aprendizagem empreendido pelos
docentes. Essa proposta pode ajudar o professor a motivar, elucidar equivocos, ampliar
horizontes metodologicos a ser aplicados em sala de aula, objetivando a qualidade da
formagdo do jornalista.



10. ESTRUTURA PARA O DESENVOLVIMENTO DO PROJETO POLITICO-

PEDAGOGICO

10.1 Recursos Humanos

10.1.1 Corpo Docente

PROFESSORES EFETIVOS

Nome Titulag¢io Carga horaria
01 |Maria Goretti Leite de Lima Doutoranda 40 h /DE
02 |Maria Shirley Luft Doutoranda 40 h /DE
03 | Mauricio Elias Zouein Mestrando 40 h/DE
04 | Noujain Pereira Doutorando 40 h /DE
05 |Sandra Maria de Morais Gomes Mestranda 40 h /DE
06 |Sonia Costa Padilha Doutoranda 40 h/DE
07 | Vangela Maria Isidoro de Morais Mestre 40 h /DE
08 |Simao Farias Almeida Mestre 40h/DE
09 | Antonia Costa da Silva Mestranda 40h/DE
10 |Jos€ Aparecido da Silva Graduado 40h/DE
11 |Edileuson Almeida dos Santos Mestre 40h/DE




PROFESSORES SUBSTITUTOS

Nome Titulaciao Carga horaria
09 | Shirleide Vasconcelos da Silva Graduada 40 h
10 | Etiene Travassos de Melo Graduada 40 h
11 |Elias Dolvim Dantas Graduado 40 h
12 | Maria das Mercés Graduada 40 h
13 | Cristina Nascimento Graduada 40 h
14 |Rubem Leite Graduado 40 h

10.1.2 Corpo Técnico-Administrativo

Nome Escolaridade/ |Funcio Carga
nivel horaria
01 |Eulina Maria Lima de|Técnico Secretaria do DCS | 40h
Vasconcelos

Os servidores técnicos-administrativos lotados no Nucleo de Radio e TV, bem
como a equipe técnica terceirizada de producdo e filmagens cooperam, direta e/ou
indiretamente, com o funcionamento das disciplinas de Telejornalismo.

Mesmo diante da visivel dificuldade de assegurar um quadro ideal de recursos
humanos para o pleno atendimento das necessidades do curso de Comunicagao Social, a
presente proposta pedagogica nao deixa de ser viavel e possivel. As alteragdes e mudangas
na estruturacdo pedagogica do curso foram cruzadas, principalmente, com a
disponibilidade docente e, a0 mesmo tempo em que se subordinam a um planejamento
real, ndo deixam de considerar a possibilidade ideal de avancos e melhoramentos.

Para tanto, a continuidade do processo de qualificacdo docente, o estudo
permanente da alocagdo de professores para diferentes atividades junto ao Departamento
(estabelecimento de metas e formas de operacionalizag¢do) e a liberacdo de novas vagas em
concurso publico para o quadro docente e técnico, imprimem a preocupacao de levantar as
necessidades de recursos humanos e estimulam a iniciativa de adotar caminhos que
assegurem a adequacao para o atendimento das atividades especificas do curso.

10.2 Infra-estrutura
10.2.1 Instalagdes do Curso

O curso de Comunicagao Social da Universidade Federal de Roraima - Habilitagdo em
Jornalismo, desenvolve, no momento, suas atividades académicas e administrativas
funcionando no seguinte enderego:

DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL
Campus do Paricarana — Bloco I, sala 113
Telefones: (095) 621 3170.



E-mail: dcos@uftr.br

10.2.2 Laboratorios

A teoria ¢ indissocidvel da pratica. Hoje, mais do que nunca, com a advento dos
novos meios de comunicagao ¢ a dindmica imposta pela modernidade, as universidades
tém premente o desafio de fornecer condi¢des laboratoriais, onde alunos e professores

possam exercitar tarefas orientadas para a preparagao dos futuros profissionais ao mercado
de trabalho.

O Curso de Comunica¢do Social da UFRR, assim como boa parte dos cursos que
dependem dos recursos destinados as instituicdes publicas de ensino superior, tem
enfrentado muitas dificuldades em criar ¢ manter os laboratorios para as praticas das
atividades jornalisticas. As dificuldades em termos de equipamentos foram recentemente
suavizadas com o atendimento de convénio firmado em 1996 junto ao MEC. O curso de
Comunicagdo Social vem recebendo equipamentos para os Laboratorios de
Radiojornalismo, Fotojornalismo e Redagdo e Editoragdo. Porém, a atualizacao destes a
partir do progresso tecnologico ¢ indispensavel para adequar os conhecimentos das areas
ao processo das novas tecnologias.

De acordo com a nova estruturacao curricular, os 6rgaos laboratoriais do curso de
Comunicagdo Social da UFRR, sendo espagos de criacao e vinculagdo com a comunidade e
a sociedade a que se dirigem, passam a ser assim compostos:

+ Laboratério de Redaciao e Editoracao:

Em atendimento a demanda das disciplinas de

* Introducao as Técnicas Jornalisticas

= Introducdo ao Jornalismo Impresso

= Redacgdo Jornalistica I (jornalismo informativo e opinativo)
= Redacdo Jornalistica II (jornalismo interpretativo)
= Jornalismo Especializado

= Jornalismo Aplicado I

= Jornalismo Aplicado II

* Planejamento Gréfico

= Planejamento Grafico e Editoragao

= Jornalismo Empresarial e Institucional

= FEtica e Legislagdo em Jornalismo

= Jornalismo Digital

= Jornalismo Literario

= Jornalismo Laboratorial

=  Topico Especial de Jornalismo

* Laboratoério de Radiojornalismo:

Em atendimento a demanda das disciplinas de
= Radiojornalismo I (histdria e técnica)

= Radiojornalismo II (redacdo e edi¢do)



* Laboratorio de Telejornalismo:

Em atendimento a demanda das disciplinas de
= Telejornalismo I (historia e técnica)

= Telejornalismo II (redagdo e edi¢ao)

* Laboratoério de Fotojornalismo

Em atendimento a demanda das disciplinas de
= Fotojornalismo I (historia e técnica)

= Fotojornalismo II (redagao e edigdo)

Contudo, ¢ indispensavel notar que a relacdo com o saber nao ocorre de forma isolada e
asséptica, mas ¢ fruto da interagdo ampla e dialdgica. A recomendacgao se aplica, de modo
concreto, a0 uso comum dos laboratorios do curso, uma vez que a elaboragdo e o
desenvolvimento das atividades praticas requerem uma dindmica impossivel de se
conceber em territorios rigidos.

10.3 Acervo Bibliografico

O curso de Comunicagdo Social da UFRR conta hoje com cerca de 300 titulos,
sendo que desse total 174 exemplares sdo especificos da area de Comunicagdo e
Jornalismo, 07 estdo relacionados a area de Marketing e Propaganda, 14 periddicos
eletronicos da CAPES que tratam de assuntos de interesse e 82 livros de Meftodologia e
Pesquisa Cientifica que, em acordo com a nova estruturacio curricular, recebem atengao
especial da parte do curso por apresentar uma énfase na linha de pesquisa, antes nao
formalizada e que demanda consultas bibliograficas especificas. Esses titulos encontram-
se a disposicao dos académicos e professores no prédio da Biblioteca Central, no campus
do Paricarana.

Outros 22 exemplares totalizam o acervo e foram adquiridos a partir da implantagao
do curso de Mestrado Interinstitucional com a ECA/USP, no ano de 2000, estando
disponivel para consulta da comunidade académica junto ao Departamento de
Comunicag¢ao Social.

Sendo o segundo curso a ter as informagdes bibliograficas catalogadas no sistema
THESAURUS, ou seja, os titulos ja encontram-se informatizados, ¢ possivel que, dentre
em breve, os alunos, docentes e demais interessados em assuntos da Comunicag¢do possam
ter um atendimento eletronico, facilitando os caminhos para a consulta de livros e revistas
do setor. A Biblioteca Central participa da rede BIBLIODATA, COMUT,
BIREME/SCAD, Portal UNIVERSIA Brasil, Biblioteca Digital Brasileira do IBICT e
Catalogo Coletivo Nacional de Publicagdes Periddicas - CCN.

Perspectivas

No que diz respeito ao item infra-estrutura, um exame de coeréncia leva-nos a
reconhecer os limites e as adversidades que tém marcado a trajetéria do curso,
principalmente pelas dificuldades encontradas na implantagdo e manuten¢do dos espacos
laboratoriais e acervo bibliografico.



Os laboratorios de Fotojornalismo, Multimeios e laboratério de Redacdo e editoracao
funcionam no Bloco I do Campus Paricarana. O laboratério de telejornalismo nas
instalacdes do Nucleo de Radio e TV Universitaria.

A redefinicdo do ambiente fisico ndo anula a preocupagdo com dois outros aspectos
essenciais ao pleno desenvolvimento das atividades laboratoriais: a disponibilidade de
funciondrios para auxiliar as atividades técnicas e a permanente busca de atualizagdo e
aquisicao de equipamentos. Cabera ao curso, em sintonia com o0s objetivos e o perfil do
aluno que se deseja formar, definir junto & Administracdo Superior da UFRR, estratégias
para viabilizagdo das prioridades laboratoriais, elencando as necessidades e indicando as
formas de otimizagdo, ampliagdo e adaptacdo imprescindiveis a efetivagdo do Projeto
Politico-Pedagogico, através do funcionamento dos laboratorios do curso.

Quanto ao acervo bibliografico, o desafio mais urgente ¢ destinar agdes que
assegurem melhorias qualitativas e quantitativas. A aquisicdo de um nimero maior de
titulos (encontra-se em processo novo pedido de compras) para a Comunicagdo Social e a
preocupacdo com a atualizagdo do acervo atenuam o problema e dotam de maior
viabilidade todo o processo de implantagdo do presente projeto.

CONSIDERACOES FINAIS



Este trabalho teve a intencdo de mostrar a importancia da elaboracdo do Projeto Politico-
Pedagogico para o curso de Comunicagdo Social da UFRR, uma vez que ele se situa como
um documento de referéncia que vai direcionar todas as acdes educativas. Por isso, o
Projeto nao pode ser entendido somente como algo construido para efetivar tarefas
burocraticas, mas um roteiro da acdo intencional definida coletivamente pelos envolvidos
em prol do curso.

Chega-se, por fim, ao entendimento de que a discussdo do Projeto Politico-Pedagogico ¢
continua, dada a sua importancia no novo cendrio que se descortina para as profissdes e a
dindmica que move as acdes humanas. Se a tarefa € prospectiva, por exceléncia, ja que
estamos organizando algo que esta por vir, nada mais correto do que situar essa passagem,
essa transi¢do entre posturas € modelos, confirmando as motivagdes que nos impulsiona a
desejar e buscar o melhor.

Assim, o sentido da elaboragdo do projeto pedagodgico passa, necessariamente, pela sua
natureza politica e educacional. Os ensinamentos do grande educador Paulo Freire quando
diz que "educar ¢ um ato politico", redirecionam conceitualmente o papel social que cabe a
universidade e ao curso de Comunicacao.

Nesse sentido, ndo se fecha aqui um circulo, uma vez que a tematica ndo abriga
conclusdes que possam significar encerramentos, mas representa um primeiro impulso para
a consolidacdo das idéias, para a busca e efetivacdo de resultados. Compete a todos,
professores, coordenagdo, técnicos, alunos e a administracao superior da Universidade, a
tarefa de assegurar a qualidade no processo de formacao, em todos os niveis e para todos
que participam da vida universitéria, trazendo suas contribui¢des e participando ativamente
deste processo. Somos responsaveis pelo incremento de cidadania que deve perpassar todas
as idéias e ideais.
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MODELO DE FICHA DE AVALIACAO DOCENTE









UNIVERSIDADE FEDERAL DE RORAIMA
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL

Prof.

Disciplina:

Periodo:

AVALIACAO DOCENTE
A avaliagdo tera como referencial os seguintes aspectos:
1. Freqiiéncia - que significa

estar presente as aulas;

estar atento ao desenvolvimento das atividades (presenga emocional);
acompanhar todas as atividades planejadas;

( )EXCELENTE ( )BOM ( )REGULAR ( )DEFICIENTE

2. Pontualidade - que significa:

chegar no horario certo;

sair ao término das atividades;

entregar ou realizar as tarefas em datas pré-determinadas;

estar pronto para a realiza¢do de qualquer atividade;

( )EXCELENTE ( )BOM ( )REGULAR ( )DEFICIENTE

3. Transmissdo de Contetdo - que significa:
demonstrar a capacidade de andlise critica sobre os topicos abordados;
posicionar-se diante das idéias discutidas;
demonstrar capacidade de extrapolar os assuntos ministrados para situagdes reais;
) EXCELENTE ( )BOM ( )REGULAR ( )DEFICIENTE

4. Atitude de Seriedade para com a Disciplina - que significa:

ter comprometimento com a disciplina;



(

valorizar a disciplina como elemento importante para a formagdo pessoal e
profissional do académico;

ser coerente com as aspiragdes pessoais em grupais em relagdo a disciplina;
) EXCELENTE ( )BOM ( )REGULAR ( )DEFICIENTE

5. Relacionamento em Classe - que significa:

respeitar a presenca do académico como pessoa;
ser capaz de ouvir, refletir e s6 depois reagir em grupo;
demonstrar atitude de sensibilidade e abertura para com os alunos;
) EXCELENTE ( )BOM ( )REGULAR ( )DEFICIENTE

6. Dominio do Contetdo - que significa:

demonstrar conhecimento do assunto;

apresentar seguranca;
YyEXCELENTE ( )BOM ( )REGULAR ( )DEFICIENTE
7. Etica Profissional - que significa:

o respeito as normas e a hierarquia;

0 convivio com 0s outros;

)EXCELENTE ( )BOM ( )REGULAR ( )DEFICIENTE

8. 0 que sugere para o (a) professor (a) nesta disciplina, no sentido de melhorar as
aulas?




1. CURSO: COMUNICAGAO SOCIAL

2. NIVEL: Bacharelado

3. PRAZOS: A. Minimo: 4 anos B. Maximo: 6 anos

4. CREDITOS: A. Totais: 172 B. Obrigatorios: 164 C. Optativa 4

) B. Por semestre Minimo: 4 Maximo
5. CARGA HORARIA: A. Total: 2760 B. Obrigatoria: 2640 C. Optativa: 120
CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL — HAB. JORNALISMO.
ORDEM | CODIGO NOME DA DISCIPLINA CARGA T PRE-REQUISITOS
HORARIA Teorico | Pratico | Outros

1 CO109 | Planejamento em Comunicagio 60 4 CO211
2 CO138 Ezirrlllllcnzzceaggztodo de Pesquisa em 60 4 0 0 C0O219
3 CO200 | Estética e Cultura de Massa 60 4 0 0
4 CO204 | Redagdo Jornalistica I 60 4 0 0 LT161
5 C0O205 | Redagdo Jornalistica IT 60 4 0 0 C0204
6 C0206 | Redagdo Jornalistica IIT 60 4 0 0 C0205
7 C0207 | Redagdo Jornalistica IV 60 4 0 0 C0206
8 CO210 | Teoria da Comunicagao I 60 4 0 0
9 CO211 Teoria da Comunicagao II 60 4 0 0 Cco210
10 C0215 | Planejamento Gréfico I 60 4 0 0 C0237
11 CO216 | Planejamento Grafico IT 60 4 0 0 CO215
12 CO219 | Comunicagdo Comparada 60 4 0 0 CO211
13 C0221 | Fotojornalismo I 60 4 0 0
14 C0222 | Fotojornalismo I 60 4 0 0 C0221
15 CO0223 | Técnica de Reportagem Entrevista e Pesquisa 60 4 0 0 C0204
16 C0224 | Comunicagdo Comunitaria 60 4 0 0
17 C0225 | Edigdo I 60 4 0 0 C0237
18 C0226 | Edigio II 60 4 0 0 C0225
19 C0229 | Histéria da Comunicagdo 60 4 0 0
20 C0230 | Radiojornalismo I 60 4 0 0 C0223
21 0232 | Radiojornalismo II 60 4 0 0 0230
22 C0235 | Telejornalismo I 60 4 0 0 0223
23 C0236 | Telejornalismo II 60 4 0 0 C0235
24 CO237 | Preparacdo e Revisao de Originais 60 4 0 0
25 C0239 | Monografia 180 0 0 4 C0211, C0207, CO138
26 CS100 | Introdugdo a Sociologia 60 4 0 0
27 CS130 | Introdugdo & Ciéncia Politica 60 4 0 0
28 CS142 | Antropologia Cultural 60 4 0 0
29 CS150 | Cultura Brasileira 60 4 0 0
30 DI707 Legislagdo e Etica em Jornalismo 60 4 0 0
31 EC101 | Introdugo a Economia I 60 4 0 0
32 EC109 | Formagio Econémica do Brasil 60 4 0 0 EC101
33 HA906 | Historia da Arte 60 4 0 0
34 HA909 | Formagio Econémica da Amazonia 60 4 0 0 ECI101
35 LT159 | Portugués Instrumental I 60 4 0 0
36 LT160 | Portugués Instrumental IT 60 4 0 0 LT159
37 LT161 | Portugués Instrumental III 60 4 0 0 LT160
38 LT179A | Lingua Inglesa Instrumental I 60 4 0 0
39 LT179B | Lingua Francesa Instrumental I 60 4 0 0
40 LT179C | Lingua. Espanhola Instrumental I 60 4 0 0
41 LT180A [ Lingua Inglesa Instrumental IT 60 4 0 0 LTI79A
4 LTI80B | Lingua. Francesa Instrumental II 60 4 0 0 LT179B
43 LT180C | Lingua. Espanhola Instrumental II 60 4 0 0 LT179C
44 MD301 | Educagdio Fisica I 60 0 2 0
45 MD302 | Educagio Fisica II 60 0 2 0 MD301
46 PE124 | Psicologia Social 60 4 0 0




o
R cem

<
v
™
<
©
e
..A.- - _ - -_
<
v
3
~
<
3
‘er
<
©
5
(S
<
v
-

cem



ESTRUTURA CURRICULAR ANTERIOR

COM-10 COM-1T. CS-100 COM- 12 COM - 13 COM -~ 14
~ Introducio as e 5 ot Rent] e 5 Metodologia do
Producio de o Introducio a Historia da Introducio a Trabalho
Texto I Técnicas Sociologia Comunicacio Filosofia L
Jarnalicticac Cientifico
COM - 20 COM -21 CS-142 COM -22 CS-130 COM - 23
Producio de Introducio ao Antropologia Historia da Introducio Iniciacdo a
Texto II Jornalismo Cultural Arte Ciéncia Politi Pesquisa
Impresso Cientifica
COM _~3O COM - 3.1 CS - 150 COM -32 EC-101 COM = .33
Redacao Radiojornalimo . - Metodologia da
L. Cultura Teorias da Introducao a .
Jornalistica I I Brasilei C . E ia 1 Pesquisa em
rasileira omunicacio conomia Comunicacio
PE - 124 COM - 42 HA -909 COM - 43
Psicologia Estética e Formacio Teorias da
Social Comunicacgao Econdmica da Opinido
Amazonia Publica
COM -50 COM - 51 COM - 52 COM - 53 COM - 54 COM - 55
Jornalismo Telejornalism Planejamento Fotojornalismo Etica e Topico
Especializado ol Grafico I Legislacio em Especial de
Jornalismo Comunicacio
i v i i $ v







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina |COM 10  PRODUCAO DE TEXTO I

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Estudo da estrutura gramatical e dos recursos técnicos e estilisticos necessarios para a expressao oral e
textual, visando a producdo de textos e a redagdo técnica.

2. OBJETIVOS

GERAL: — subsidiar ao aluno a teoria necessaria para utilizagdo da lingua portuguesa como instrumento
de comunicagao.

ESPECIFICOS:

Elaborar paragrafos e desenvolvé-los a partir da articulacao correta dos vocabulos e
periodos;

Aprofundar os conhecimentos quanto ao uso de uma linguagem clara e concisa;

Desenvolver a linguagem oral e escrita considerando os principios basicos da gramatica instrumental.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas () Iniciagdo a pesquisa
() Aulas praticas ( x ) Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x ) TV / Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor (x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avalia¢do de aprendizagem pode ser: argiiicdo direta, prova escrita, trabalhos propostos, seminarios,
aula expositiva, relatorio de aula com atividades audiovisuais, de entrevista e pesquisa.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Linguagem — conceito, elementos, fun¢des, modalidades: oral e
escrita, niveis e registros.

Paragrafo — articulagdo do vocabulo na oragdo, da oragdo no
periodo, do periodo no paragrafo; topico frasal — desenvolvimento
e produgao.

Gramatica Instrumental — Ortografia, pontuacdo, concordancia,
regéncia e colocagdo.

Expressao Oral e Textual — Coesdo e coeréncia textual, funcdes
do texto;— Produgdo e articulagao.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

CUNHA, C. Nova Gramdtica do Portugués Contempordineo. Sao Paulo: Nova Fronteira, 1985.

FARACO, C. Alberto. MANDRAK, David. Prdatica de Redagdo para Estudantes Universitarios. 2°
ed. Petropolis: Vozes, 1989.

FAULSTICH, Enilde L. Como ler, entender e redigir um texto. Rio de Janeiro: Vozes, 1989.

GARCIA, Othon M. Comunica¢do em Prosa Moderna. 14* ed. Rio de Janeiro: Fundagao Getulio
Vargas, 1988.

KOCH, Ingedore Villaca. 4 Coesdo Textual. 5ed. Sao Paulo: Contexto, 1992.

MARTINS, Dileta S.ZILBERKNOY, Nubia S. Portugués Instrumental. 12° ed. Rio de Janeiro:
Prodil, 1989.

MESQUITA, Roberto Mesquita. Gramadtica da Lingua Portuguesa. 3" ed. Sao Paulo: Saraiva,
1995.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KOCH, Ingedore V. TRAVAGLIA, Luiz Carlos. Texto e Coeréncia. 2* ed. Sao Paulo: Cortex, 1993.
SOARES, Magda B. CAMPOS, Edson N. Técnica de Redagdo. Rio de Janeiro: Ao Livro Técnico,
1978.

8. OBSERVACOES

Executar orientagdo nas pesquisas € nos seminarios.




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina  [COM 11  INTRODUCAO AS TECNICAS JORNALISTICAS

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Introdugdo aos conceitos basicos sobre jornalismo impresso e audiovisual. Fun¢do do jornalismo e do
jornalista.O mercado de trabalho; captacdao de noticias: entrevistas, fontes, arquivos. Organizagao e
funcionamento de jornais,revistas,radios e TVs.

2. OBJETIVOS

Preparar o estudante nos planos conceitual, ético e técnico para o desempenho das tarefas praticas nas
disciplinas de conteudo técnico do curso;

O conhecimento e dominio das técnicas jornalisticas sdo elementos que possibilitardo ao aluno a producdo
de mensagens que permitam a informacao do publico.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas () Iniciacdo a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussdo em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x) TV /Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor ( x ) Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




Avaliacao escrita. Analise de material jornalistico produzido pela midia em geral (radio/jornal/televisdo).
Producdo de material dentro das diversas técnicas jornalisticas.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto

Professor

Resumo historico do Jornalismo. Estrutura e funcionamento de
empresas jornalisticas. Noticia: origem,sentido  historico,
limitagdes conceituais e éticas. Fatos noticiaveis; estrutura da
noticia: nog¢oes fundamentais. Ver, ouvir e escrever, as trés
linguagens jornalisticas.

Luciana Nabuco

Caracteristicas do veiculo e do texto radiofonico; apresentacdo do
texto no jornal impresso e na televisdo. A honestidade no trato da
informacao. Conceitos de isencao.

Luciana Nabuco

A pesquisa jornalistica: procedimentos e peculiaridades. Pauta: o
que ¢ e como ¢ feita; o lead em radio/jornal/TV. A coleta de dados,
a agenda do reporter e da redacgdo;

Luciana Nabuco

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

AMARAL,

Luiz. Técnica de Jornal e Periodico.Tempo Brasileiro.

ROSSI, Clovis. O Que ¢ Jornalismo.Brasiliense.

SODRE, Muniz ¢ FERRARI, Maria Helena.Técnicas de Reportagem. Summus.

PATERNOSTRO, Vera {ris. O Texto na TV Brasiliense.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SODRE, Muniz. O Monopodlio da Fala:Fung¢do e Linguagem da Televisdo no Brasil.

LAGE, Nilson. Linguagem Jornalistica. Atica.

MEDINA, Cremilda. Profissdo Jornalista, Responsabilidade Social. Forense.

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL
Serze/b;emestr SEMESTRE no
Disciplina  [CS100 INTRODUCAO A SOCIOLOGIA
Departamento | CIENCIAS SOCIAIS
Carga Horaria
Teorica Pratica Total
60 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicac¢do

1. EMENTA DA DISCIPLINA

As Ciéncias Sociais e a Sociologia. Natureza e objeto da Sociologia. Estrutura Social. Estruturas de
Classes. Transformagodes Sociais.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias

() Aulas expositivas () Iniciacdo a pesquisa

() Aulas praticas () Estudo dirigido

() Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios

() Prelecao dialogada () Discussao em pequenos grupos

() Leituras programadas () Estagios supervisionado
() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro () TV / Videos / Filmes

() Retro-projetor () Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

UNIDADE I - SURGIMENTO DA SOCIOLOGIA

1.1 Situagdo da Sociedade Européia nos Séculos XVIII E XIX

1.2 Surgimento da Sociologia como Ciéncia Social, Analisando a
Nascente Sociedade Capitalista-Industrial do Século XIX

1.3 Questdes Epistemologicas da Sociologia

1.4 Sociologia: questdes e problemas

UNIDADE II - O PENSAMENTO CLASSICO NA
SOCIOLOGIA
2.1 O Positivismo e a Sociologia Positiva
2.1.1 Evolu¢ao do Pensamento Socioldgico: Saint-Simon,
Comte, Spencer
2.1.2. Do positivismo de Comte as Regras e Métodos de
Durkheim
2.1.3. Fato Social
2.1.4. Solidariedade Mecéanica e Solidariedade Organica
2.2 Filosofia Dialética, Materialismo Historico
2.2.1 O Pensamento de Hegel, Marx e Engels
2.3 A Sociologia de Max Weber
2.3.1 Os conceitos Fundamentais de Weber: o Tipo Ideal e
Acdo Social

UNIDADE III - DISCUSSAO DE CONCEITOS A LUZ DA
TEORIA SOCIOLOGICA

3.1 Estrutura Social

3.2 Divisao da Sociedade em Classes

3.3 Transformagao Social

UNIDADE IV - A SOCIOLOGIA NA ATUALIDADE

4.1 Sociologia e Sociedade Brasileira

4.2 Apresentagdo de um quadro tedérico para pensar as Relagdes
Individuo-Sociedade em fins do Século XX.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

MARTINS, C. O que é Sociologia. Sao Paulo: Brasiliense, 1982.

MARX, K. & ENGELS, F. Manifesto Comunista. Porto Alegre: Villa Martha, 1980.
MEKSENAS, P. Sociologia. Sao Paulo: Cortez, 1990.

MILLS, C. W. 4 Imaginag¢do Sociologica. Rio de Janeiro: Zahar, 1982.
RODRIGUES, J. A. (Org.). Sociologia: Emile Durkheim. Sdo Paulo: Atica, 1990. (Grandes Ciéncias
Sociais, 1).




7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ARON, R. 4s Etapas do Pensamento Sociologico. Sao Paulo: Martins Fontes, UnB, 1987.
BENEDICTO, S. Dicionario de Ciéncias Sociais. Rio de Janeiro: Fundagao Getilio Vargas,
1987, 1422 p.

BOBBIO, N. Et. Alii. Diciondrio de Politica. Brasilia: UnB, 1986.
BOTTOMORE, T. Et. Alii. Dicionadrio do Pensamento Marxista. Rio de Janeiro: Zahar, 1988.
BOUDIEU, P. O Poder Simbdlico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1989.
COHN, G. (Org.). Sociologia: Max Weber. Sio Paulo: Atica, 1989 (Grandes Ciéncias Sociais, 13)
DURKHEIM, E. 4s regras do Método Sociologico. Sao Paulo: Nacional, 1990.

. Bt Al. Introdugdo ao Pensamento Sociologico. Sdo Paulo: Moraes, 1992.
ELSTER, J. Marx Hoje. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1989.
FERNANDES, F. Sociedade de Classe e Subdesenvolvimento. Rio de Janeiro: Zahar, 1981.
FORACCHLI, M. 4 Participagdo Social dos Excluidos. Sdo Paulo: Hucitec, 1982.
GIDDENS, A. 4 Constitui¢do da Sociedade. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1989.

. Sociologia: uma breve, porém critica introdu¢do. Rio de Janeiro: Zahar, 1984.
GOLDMAN, L. Dialética e Ciéncias Humanas. Lisboa: Presenga, 1972.
HOBSBAWM, E. 4 Era das Revolu¢oes: Europa 1789-1848. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1979.
IANNE, O. Sociologia: Karl Marx. Sio Paulo: Atica, 1988. (Grandes Ciéncias Sociais, 10)
IANNE, O. Teorias da Estratificagdo Social: Leituras de Sociologia. Sao Paulo: Nacional, 1978.
LOWY, M. Ideologia e Ciéncia Social: Elementos para Andlise Marxista. Sdo Paulo: Cortez, 1989.

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina |[COM 12 HISTORIA DA COMUNICACAO

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

A comunicagdo oral e os primeiros registros de linguagem. Surgimento de veiculos impressos.
A imprensa na era moderna e contemporanea. Meios audiovisuais: expansao e transformagoes.
A comunicagdo no Brasil. As novas tecnologia na comunicagao.

2. OBJETIVOS

GERAIS:

Proporcionar o conhecimento da histéria e da evolucao dos meios de comunicagdo, desde os seus
primordios, como os sinais de fumaca e a cruz catdlica, ate os dias de hoje.

ESPECIFICOS:

Ao término do curso os alunos deverdo ter uma visao global da importancia da histéria da comunicacdo
para que eles possam avaliar o papel do comunicador no passado, sua atuacdo no presente e projeta-lo no
futuro.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x ) Iniciacdo a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado
() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x ) TV / Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor (x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avaliagdo de aprendizagem pode ser: argiiigdo direta, prova escrita, tarefa acertada, seminario, aula

expositiva, relatorio de aula com atividades audiovisuais, de entrevista, visita € pesquisa.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Primeiras formas de Comunicagdo — Humana oral; A origem da
linguagem,;

Fatores Responsavel pelo surgimento do Jornal Impresso:

A escrita, O papel, A tipografia, O correio, O Advento do Jornal
Impresso — Imprensa e Tipografia no Brasil.

As origens da imprensa € a transi¢do para jornais impressos.

O ambiente sécio-econdmico e religioso nos séculos XV e XVIe a
criacdo de impressos periddicos cujo contetido apresenta o formato
noticioso.

Os Engenhos Elétricos e Eletronicos da comunicagdo: O
Telégrafo, O Telefone, O Telégrafo sem fio, O Radio, A Histéria
do radio no Brasil, A Televisao. A Historia da Televisdo no Brasil.

A Comunicagao Espacial: O inicio das comunicagdes via satélite.
O Brasil e a comunicagao via satélite, O futuro da comunicagao....
Ja chegou.

A informatica: As origens e advento do computador, O que ¢ um
computador, O computador ao alcance de muitos.

Computadores e Telecomunicacdes: A tematica, O mundo
globalizado, Afinal; a internet, o ciberespaco, De novo o futuro da
comunicacao.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

BAHIA, Juarez. Jornal Histéria e Técnica: A Histéria da Imprensa Brasileira, Editora Atica.
COSTELA, Antonio. Comunicagdo do Grito ao Satélite. Editora Mantiqueira.

DAVIS, Flora. A Comunicac¢do ndo-Verbal. Editora Summus.

LAGE, Nilson. Ideologia e Técnica da Noticia — Editora Vozes.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

INCONTI, Dora. Esta¢do Terra — Comunica¢do no Tempo e no Espago. Editora Moderna.
WEINER, Samuel. Minha Razdo de viver. Editora Record.

CAPARELLI, Samuel. Comunicac¢dao de Massa Sem Massa. Editora Summus.

TINHORAO, José Ramos. Miisica Popular — Do Gramofone ao Rddio e TV._ Editora Atica.
KOSSOY, Boris. Fotografia e Historia. Editora Atica — Séries Principios.

JAMBOR, Analdo. Didrio de Pernambuco — Sesquicentenario. Diario de Pernambuco Editora.
LINS E SILVA, Carlos Eduardo. O Adiantado da hora. Editora Summus.

8. OBSERVACOES

Procurar dar orientacdo nos seminarios e Pesquisas.




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina  [CS110 INTRODUCAO A FILOSOFIA

Departamento | CIENCIAS SOCIAIS

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
60 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicac¢do

1. EMENTA DA DISCIPLINA

Os pensadores pré-Socraticos. A Concepcdo do mundo. As escolas da
Filosofia Antiga. Os sofistas. O periodo <cléassico da Filosofia:
Sé6écrates, Platdo e Aristdteles. A patristica com a fé e o saber, Santo
Agostinho e Tomds de Agquino. O nascimento da c¢iéncia moderna com
Galileu, Bacon e Descartes. Os iluministas. O positivismo. As bases do
Materialismo Dialético. As caracteristicas gerais do Existencialismo.
A Filosofia da Ciéncia. A Teoria do Conhecimento. Nogdes de ética e de
Estética.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
() Aulas expositivas () Iniciacdo a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
() Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios
() Prelecao dialogada () Discussdo em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro () TV / Videos / Filmes
() Retro-projetor () Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

( ) Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto

Professor

UNIDADE I - INTRODUCAO A FILOSOFIA
1.5 Pensar e filosofar
1.6 Filosofia Grega

UNIDADE II - FILOSOFIA MEDIEVAL
2.1 Agostinho
2.2 Tomas de Aquino

UNIDADE III - FILOSOFIA MODERNA
3.1 Filosofia e Ciéncia
3.2 Correntes Filosoficas

UNIDADE IV - TEORIA DO CONHECIMENTO
4.1 Filosofia da Ciéncia
4.2 Fundamentos de Epistemologia

UNIDADE V - FILOSOFIA CONTEMPORANEA
5.1 Breve retrospectiva: um Continum

5.2 Correntes Contemporaneas

5.3 Filosofia e Atualidade: o Real em Movimento

6. BIBLIOGRAFIA BASICA




HUISMAN, L. & VERGEZ, A. 1983. Curso Moderno de Filosofia. Rio de
Janeiro. Freitas Bastos.

JAEGER, W. W. 1989. Paidéia: A Formacdo do Homem Grego. S&o Paulo.
Martins Fontes.

JULIVET, R. 1986. Curso de Filosofia. Rio de Janeiro. Agir.

KANT, . 1991. Critica da Raz&o Pura. Sao Paulo. Nova Cultural. V. I. (Os pensadores, 7).

KLUGMANN, J. (coord.) 1969. Cristianismo e Marxismo. Rio de Janeiro.
Paz e Terra.V. 11. (Encontro e Didlogo).

LENIN, V. I. 1987. O Estado e a Revolucdo: O que ensina o Marxismo
sobre o Estado e o papel do Proletariado na Revolucdo. S&o Paulo.
HUCITEC.

LUIPEN, W. 1977. Introducdo a Fenomenologia Existencial. S&o Paulo.
EPU.

MARIAS, J. 1973. Histéria da Filosofia. Rio de Janeiro. Edicdes Souza
Almeida.

MAUNIER, E. 1963. Introducdo ao Existencialsmo. S&do Paulo. Duas
Cidades.

MOGARE, P. D. 1975. Humanismo e Anti-humanismo: Introducdo a
Antropologia Filosdfica. Petrdépolis. Vozes.

MONDIM, B. 1981. Introducdo a Filosofia: Problemas, Sistemas, Autores
e Obras. S&o Paulo. Edicgdes Paulinas.

NIETZSCHE, F. 1991. Obras Incompletas. Sdo Paulo. Nova Cultural. V. 1.
(Os Pensadores) .

OLIVIA, A. (org.) 1990. Epistemologia: A Cientificidade em questéo.
Campinas.Papirus.

OLIVEIRA, A. M. 1990. Primeira Filosofia: Aspectos da Filosofia. Sé&o
Paulo.Brasiliense.

POLITZER, G. ; BESSE, G. ; CAVEING, M. s. d. Principios Fundamentais
de Filosofia.S&o Paulo. Hemus.

PORTELLI, H. 1977. Gramsci e o Bloco Histdérico. Rio de Janeiro. Paz e
Terra. (Pensamento Critico, 7).

PLATAO. 1987. Didlogos: O Banquete, Fédon, Sofista, Politico. Séao
Paulo. Nova Cultural (Os Pensadores).

PRADO JUNIOR, C. 1990. O que é Filosofia. S&o Paulo. Brasiliense.
SARTRE, J. P. 1987. O Existencialismo é um Humanismo: A Imaginacéao,
questdo de método. S&o Paulo. Nova Cultural ( Os Pensadores).

STEIN, E. & BONI, L. A. (org.) 1993. Dialética e Liberdade: Festschrifd(
em homenagem a Carlos Alberto Cirne Lima. Petropdlis. Vozes.

VASQUEZ, A. S. 1968. A Filosofia da praxis. Rio de Janeiro. Paz e Terra




7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | COM 14 METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar Tempo de dedicagdo
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Andlise da formagao e desenvolvimento do pensamento cientifico. Relagdo entre teoria e método na
ciéncia. Normas, Métodos e Técnicas do trabalho cientifico.

2. OBJETIVOS

GERAL: Subsidiar ao aluno a teoria necessaria para a formacdo e desenvolvimento do pensamento
cientifico através da abordagem dos paradigmas e complexidades do trabalho cientifico, visando a
elaboragdo e apresentacdo dos trabalhos académicos.

ESPECIFICOS:

Analisar os pressupostos do pensamento cientifico contemporaneo;

Relacionar a teoria e o método na ciéncia;

Desenvolver o pensamento cientifico;

Conhecer as normas técnicas de apresentacao de trabalhos cientificos.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x ) Iniciagcdo a pesquisa
() Aulas préticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x ) TV / Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor (x ) Textos
() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)




() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

A avaliacdo de aprendizagem pode ser através da: argiliicdo direta, prova escrita, trabalho proposto,
seminario, aula expositiva, relatorio de aula com atividades audiovisuais € de pesquisa.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

UNIDADE I

A natureza e as condi¢des de producao do conhecimento
cientifico;

Método e teoria do trabalho cientifico;

UNIDADE II
A Leitura , Analise e Sintese — conceitos, finalidade e carater;
Pesquisa Bibliografica — Conceito e Tipos;

UNIDADE III
Apresentagdo de trabalhos Cientificos — Normas e Técnicas;
Documentag¢do, organizacao e catalogacdo — Normas e Técnicas;

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

AZEVEDOQO, Israel Belo. O Prazer da Produgdo Cientifica — Diretrizes para Elaboragdo de Trabalhos
Acadeémicos. 8* ed. Sao Paulo: Editora Prazer de Ler, 1998.

ANDRADE, Maria Margarida. Introdugdo a Metodologia do Trabalho Cientifico. 4* ed. Sao Paulo:
Atlas, 1999

LAKATOS, E. M., MARCONI, M. de A. Metodologia Cientifica. 5* ed. Sao Paulo: Atlas, 2001

SEVERINO, A. M. Metodologia do Trabalho Cientifico. 21* ed. Sdo Paulo: Cortez, 2000

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LAKATOS, E. M., MARCONI, M. de A. Metodologia do Trabalho Cientifico. 4* ed. Sao Paulo:
Atlas, 1992.
. Técnicas de Pesquisa. 2* ed. Sao Paulo: Atlas, 1990

8. OBSERVACOES

Executar a orientacdo nos seminarios e Pesquisas.




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina  |COM 20  PRODUCAO DE TEXTO I  (Pré-requisito COM 10)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Producdo de textos em Lingua Portuguesa e sua adequagdo a estilistica da mensagem e a informacao da
linguagem jornalistica.

2. OBJETIVOS

GERAL: — Despertar no aluno o interesse pela leitura e producao de textos, suscitando a distingdo dos
estilos literarios e a andlise critica sobre a propria producdo, considerando a objetividade do estilo
redacional dentro dos padrdes do jornalismo.

ESPECIFICOS:

Diferenciar os géneros usuais do jornalismo (matérias, artigos, cronicas);
Redigir dentro das linhas interpretativa, dissertativa e narrativa;

Produzir textos considerando a objetividade e o estilo jornalistico.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas () Iniciacdo a pesquisa
() Aulas préticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x ) TV / Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor (x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avaliacdo de aprendizagem pode ser: argiiicdo direta, prova escrita, trabalhos propostos, seminarios,
aula expositiva, relatorio de aula com atividades audiovisuais, de entrevista e pesquisa.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Linguagem e estilo jornalistico — objetividade, estrutura do texto,
informacao, opinido e interpretacdo, manuais de redacao.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

DISCINI, Norma. Comunicacio nos textos. Sao Paulo: Contexto, 2005.

ERBOLATO, Mario L. Técnicas de codificacido em Jornalismo: redagdo, captacdo e edi¢do no jornal
diario. 5 ed. Sdo Paulo: Atica, 1991.

LAGE, Nilson. Estrutura da Noticia. Sio Paulo: Atica.

LAGE, Nilson. Linguagem Jornalistica. Sio Paulo: Atica.

LIMA, Edvaldo Pereira. Paginas ampliadas. Barueri, SP: Manole, 2004.

MEDINA, Cremilda. Noticia: um produto a venda. 2 ed. Sao Paulo: Summus, 1988.

MELO, José Marques de. Jornalismo Opinativo. 3 ed. Campos do Jordao: Mantiqueira, 2003.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SODRE, Muniz. FERRARI, Maria Helena. Técnica de Reportagem — Notas
sobre Narrativa Jornalistica. 2* ed. Sdo Paulo: Summus, 1986.

RABACA, Carlos Augusto. BARBOSA, Gustavo. Diciondrio de Comunicagdo. Rio
de Janeiro: Codecri.

8. OBSERVACOES

Executar orienta¢@o nas pesquisas € nos seminarios.

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | COM 21 INTRODUCAO AO JORNALISMO IMPRESSO (Pré-requisito COM 11)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Concepgao de Jornalismo. Géneros: jornalismo informativo, interpretativo e opinativo. A estrutura de
uma redagdo. Editorias. O fazer jornalistico: pauta, reportagem, edi¢cdo. Noticia e reportagem. Jornalismo
como método de conhecimento. A deontologia profissional como fundamento para a pratica jornalistica.

2. OBJETIVOS

Iniciar os estudantes na compreensdao da funcdo social e da responsabilidade do profissional de
jornalismo;
Possibilitar a familiaridade dos alunos com os rudimentos da noticia ¢ da dindmica de uma empresa
jornalistica;
Reforcar valores como transparéncia, liberdade de expressao e de manifestacao como fundamentais para a
democracia;

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x ) Iniciacdo a pesquisa
() Aulas préaticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

( x ) Quadro-negro (x ) TV / Videos / Filmes
( ) Retro-projetor (x ) Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avaliagdo de aprendizagem pode ser: argiiicdo direta, prova escrita, tarefa acertada, semindrio.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto

Professor

Identidade do jornalista; o jornalismo de apelo popular, a partir do
caso Dreyfus. Historia do Jornalismo. A linguagem jornalistica:
correcdo, clareza, precisdo e unidade.

Por uma teoria do jornalismo: entre o servi¢o ao publico e a
seducdo do poder. Espaco e tempo, do impresso ao on-line; o
jornalismo mundo afora e no Brasil.

Géneros do jornalismo. A noticia. A dindmica de uma redacao.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

MESQUITA Mario.O Jornalismo em Analise. Editora Minerva.

COIMBRA, Oswaldo. O Texto da Reportagem Impressa. Editora Atica.

CORNU,Daniel. Journalisme Et Verité.Pour Une Ethique De La Communication. Editora Labor et
Fides,Genebra.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DIMENSTEIN,Gilberto.As Armadilhas do Poder. Bastidores da Imprensa. Summus.

GENREO FILHO, Adelmo. O Segredo da Piramide: Por uma Teoria Marxista de Jornalismo. Editora

Ortiz.

DAYRELL,Sérgio Porto.O Jornal: da forma ao sentido. Paralelo 15.

BARBOSA, Marialva. Imprensa, Poder e Publico. Os Diarios do Rio de Janeiro,1880-1920.UFF

-ICHF.

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | CS 142 ANTROPOLOGIA CULTURAL

Departamento | CIENCIAS SOCIAIS

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
60h
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Os campos da Antropologia. Aspectos e tipos de familias matrimoniais. Organizagdo politica e
instituigdes na sociedade pré-industrial. O homem brasileiro: formagao étnica e cultural. Religido, magias
e arte. Comportamento social: estruturas sociais e politicas. Mudanca cultural.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
Varias modalidades de trabalho serdao abordadas em sala, dentre elas pode-se citar: aulas expositivas,
semindrios, discussdes em grupo, reflexao sobre textos, didlogos, livros, artigos, documentos, textos
mimeografados, cartazes, quadro e giz.

( x ) Aulas expositivas () Inicia¢do a pesquisa

() Aulas praticas () Estudo dirigido

() Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios

() Prelecao dialogada ( x ) Discussdo em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

( x ) Outras (especificar) ver texto acima

Recursos Audio-Visuais

( x ) Quadro-negro () TV /Videos / Filmes

() Retro-projetor () Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel ( x ) Outros (especificar) ver texto acima

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avaliagcdo ocorrera ao longo do curso, considerando a participacdo ¢ o empenho nas atividades
realizadas em sala de aula. Alguns instrumentos serdo utilizados: hetero e auto-avaliacdo, fichas de
leitura, trabalhos individuais e grupais, entre outros.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto

Professor

1. INTRODUCAO A ANTROPOLOGIA
1.1 O campo ¢ a abordagem antropologica;

1.2 As relagdes das Antropologias com outras Ciéncias Sociais e
Humanas.

2. O CONCEITO ANTROPOLOGICO DE CULTURA
2.1 O conceito de cultura;

2.2 Cultura e sociedade.

3. ORGANIZACAO SOCIAL E PARENTESCO
3.1 Familia e parentesco;

3.2 Parentesco e organizagao social;

6. BIBLIOGRAFIA BASICA




BEATTIE, J. Introdug@o a Antropologia Social. Sdo Paulo: EDUSP: Nacional, 1971.
BERGER, P. A constru¢do social da realidade. Petropolis: Vozes, 1978.
CLARK, G. A identidade do homem. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1985.
DA MATTA, R. (org.) Edmund Ronald Leach: Antropologia. Sao Paulo: Atica, 1993 (Grandes Cientistas
Sociais; 38)
Relativizando: uma introdug@o a antropologia social. Petropolis: Vozes, 1981.
DUMONT, L. O individualismo: uma perspectiva antropoldgica da ideologia moderna. Rio de Janeiro:
Rocco, 1985.
FIRTH, R. Elementos de organizacao social. Rio de Janeiro: Zahar, 1974.
Tipos humanos. Sao Paulo: Mestra Jou, 1978.
GOFFMAN, E. A representacdo do eu na vida cotidiana. Petropolis: Vozes, 1975.
LACAN, J. A familia. Lisboa: Assirio e Alvim, 1989.
LEACH, E. "Anthropos"; "Cultura: Culturas"; "Natureza: Cultura". /n: Enciclopédia Einaudi. Anthropro-
Homem. Portugal: Imprensa Nacional: Casa da Moeda, 1985. V.5, p.11-135
LEAF, M. Uma historia da antropologia. Rio de Janeiro: Zahar, Sao Paulo: EDUSP, 1981.
LEVI-STRAUSS, C. Antropologia estrutural. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1973.
Antropologia estrutural dois. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1976.
As estruturas elementares do parentesco. Petropolis: Vozes, Sdo Paulo: EDUSP, 1976.
Histéria de Lince. Sdo Paulo: Cia. Das Letras, 1973
LEVI-STRAUSS, C. et alii. A Familia: origem e evolucio. Porto Alegre: Villa Martha, 1980.
MERCIER, P. Historia de Antropologia. Lisboa: Teorema, 1986.
ROCHA, E. O que ¢ etnocentrismo. Sao Paulo: Brasiliense, 1984.
SANTOS, J. L. O que ¢ cultura. Sao Paulo: Brasiliense, 19984.
SCHUSKY, E. Manual para analise de parentesco. Sao Paulo: EPU, 1993.
VELHO, G., VIVEIROS DE CASTRO, E. O conceito de cultura e o estudo de sociedade complexas: uma
perspectiva antropoldgica. ARTEFATO. Rio de Janeiro, ano 1, 1978.
WERNER, D. Culturas humanas: comida, sexo, magia e outros assuntos antropologicos. Sao Paulo.
Vozes, 1990.
BEATTIE, J. Introdug@o a Antropologia Social. Sdo Paulo: EDUSP: Nacional, 1971.
BERGER, P. A constru¢do social da realidade. Petropolis: Vozes, 1978.
CLARK, G. A identidade do homem. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1985.
DA MATTA, R. ( Org.)) Edmundo Ronald Leach: Antropologia. Sdo Paulo: Atica, 1993. ( Grandes
Cientistas Sociais; 38)
Relativizando: uma Introdugdo a Antropologia Social. Petropolis: Vozes, 1981.
DUMONT, L. O individualismo: uma perspectiva antropologica da ideologia moderna. Rio de Janeiro:
Rocco, 1985.
FIRTH, R. Elementos de organizacdo social. Rio de Janeiro: Zahar, 1974.
* Tipos humanos. Sdo Paulo: Mestra Jou, 1978.
GOFFIMAN, E. A representacdo do eu na vida cotidiana. Petropolis: Vozes, 1975.
LACAN, j. A familia. Lisboa: Assiro e Alvim, 1989.
LEACH, E. “ Anthropos”; “Cultura: Culturas”; “Natureza: Cultura”.
In: Enciclopédia Einaudi. Anthropos — Homem. Portugal: Imprensa Nacional: Casa da Moeda, 1985. V.
5,p. 11 -135.
LEAF, M. Uma Historia de Antropologia. Rio de Janeiro: Zahar, Sao Paulo: EDUSP, 1981.
LEVI — STRAUSS, C. Antropologia Estrutural. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1973.
Antropologia Estrutural dois. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1976.
As Estruturas Elementares do Parentesco. Petropolis: Vozes, Sdo Paulo: EDUSP, 1976.




LEVI— STRAUSS, C. et alli. A familia: origem e evolugio. Porto Alegre: Villa Martha, 1980.
MERCIER, P. Histéria da Antropologia. Lisboa: Teorema, 1986.

ROCHA, E. O que ¢ etnocentrismo. Sao Paulo: Brasiliense, 1984.

SANTOS, J. L. O que ¢ cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1984.

SCHUSKY, E. Manual para analise de parentesco. Sdo Paulo: EPU, 1993.

VELHO, G. VIVEIROS DE CASTRO, E. O conceito de cultura e o estudo de sociedade complexas: uma
perspectiva antropologica. ARTEFATO . Rio de Janeiro, Ano 1, 1978.

WERNER, D. Culturas Humanas: comida, sexo, magia e outros assuntos antropoldgicos. Sdo Paulo:
Vozes, 1990.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | COM 22 HISTORIA DA ARTE

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicac¢do

1. EMENTA DA DISCIPLINA

O pensamento artistico e suas concepgoes. As técnicas utilizadas. A estética. Temas e objeto. Principais
representantes das correntes.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
() Aulas expositivas () Iniciacdo a pesquisa
() Aulas préticas () Estudo dirigido
() Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas () Semindrios
() Prelecao dialogada () Discussdao em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro () TV / Videos / Filmes
() Retro-projetor () Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data | Assunto | Professor




5.1 Concepgoes de historia e arte na historiografia universal
5.1.1 As diversas concepgdes de historia
5.1.2 As diversas concepgdes de arte
5.1.3 Arte: por que existe?

5.2 Artes e Artistas
5.2.1Povos pré-historicos e primitivos
5.2.2 Sociedade e o artista na antigiiidade
5.2.3 A arte com o advento do cristianismo

5.3 A arte na Idade Média até o Século XVII
5.3.1 As técnicas usadas: os temas ¢ os objetos

5.4 A arte e as questdes que afligem os Séculos XVIII, XIX e
XX

5.4.1 Os movimentos estéticos

5.4.2 A arte moderna

5.4.3 A arte contemporanea

5.4.4 A arte e a cultura de massa

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

BORGES, Vavy Pacheco. O que é historia? (Cole¢ao Primeiros Passos). Sdo Paulo: Brasiliense, 1987.
ACQUARONE, Francisco. Historia das artes plasticas no Brasil. Rio de Janeiro: Edigdes Leda
Acquarone de Sa, 1980.
BECKER, Howard S. Arte como ac¢ao coletiva. In: Uma teoria da acdo coletiva. Rio de Janeiro: Zahar,
1977.
. Mundos artisticos e tipos sociais. In: Arte e Sociedade: ensaios de sociologia da arte.
Gilberto Velho (Coord.), Rio de Janeiro: Zahar, 1977.
BOSI, Alfredo. Reflexdo sobre arte. Sao Paulo: Atica, 1985.
CHILDE, Gordon. 4 evolugdo cultural do homem. Rio de Janeiro: Zahar, 1981.
COLL, Jr., Jorge S. O que é arte? (Colegdo Primeiros Passos). Sao Paulo: Brasiliense, 1986.
DUBY, Georges. Historia social e ideologia das sociedades. In: Historia: novos problemas (Col.). Rio
de Janeiro: Francisco Alves, 1979.
DUFRENN, Mike. Estética e Filosofia. Sao Paulo: Perspectiva, 1972.
FEBVRE, Lucien. Histéria. Sdo Paulo: Atica (Colegdo Grandes Cientistas Sociais Vol. 2), 1978.
FISCHER, Ernst. A necessidade da arte. Rio de Janeiro: Zahar, 1983.
LE GOFF, Jacques. As mentalidades: uma historia ambigua. In: Historia: novas abordagens. Rio de
Janeiro: Francisco Alves, vol.2.
GOMBRICH, E. H. A historia da arte. Rio de Janeiro: Zahar, 1983.
OSBORNE, Harold. 4 apreciagdo da arte. Sao Paulo: Cultrix, 1978.
. O sentido da arte: esbo¢o da historia da arte, principalmente da pintura e da escultura e
das bases dos julgamentos estéticos. Sao Paulo: IBRASA, 1978.
BRILL, Alice. Da arte e da linguagem. Sao Paulo: Perspectiva, 1988.
VERON, E. A estética. In: Histéria da arte. Sdo Paulo: Editora Formar sem data.
REINAUX, Marcilio. Introducdo ao estudo da historia da arte. Recife: Editora Universitaria, UFPE,
1991.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




8. OBSERVACOES

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina  [CS130 INTRODUCAO A CIENCIA POLITICA

Departamento | CIENCIAS SOCIAIS

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
60 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicac¢do

1. EMENTA DA DISCIPLINA

O papel das Instituigdes politicas destacando o Estado. Analise das principais correntes do pensamento
politico no mundo moderno e contemporaneo.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
() Aulas expositivas () Iniciacdo a pesquisa
() Aulas préticas () Estudo dirigido
() Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios
() Prelecao dialogada () Discussdao em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro ( ) TV / Videos / Filmes
() Retro-projetor () Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto

Professor

r~7<PBASES EPISTEMOLOGIVAS E  PRINCIPAIS
CONCEITOS
1.1 Politica e poder
1.2 Politica e Ciéncias Sociais
1.3 Epistemologia das Ciéncias Sociais e da Ciéncia Politica
1.4 Os principais Conceitos:
1.4.1 Os Grupos de Pressao
1.4.2 Ideologia e Partidos politicos
1.4.3 Elites
1.44 Governo
1.4.5 Sociedade Civil e Sociedade Politica

B HISTORIA E TEORIA POLITICA
2.1 A filosofia politica na Antigiiidade e na Idade Média
2.2 Maquiavel e a constru¢dao do Estado Moderno
2.3 Contratualizagdes nas relagcdes sociedade e Estado:
Hobbes e Rousseau
2.4 A teoria politica do materialismo histdrico

Ew@D SISTEMAS POLITICOS, ESTADO E RELACOES
INTERNACIONAIS
3.1 Sistemas politicos Contemporaneos
3.2 O Estado Moderno
3.3 Sistemas das Relagdes Internacionais

g<PA POLITICA BRASILEIRA
4.1 A Formacao do Estado Brasileiro
4.2 Império e Republica
4.3 Vargas e o Populismo
4.4 Os Militares e a Politica
O Atual Sistema politico Brasileiro

6. BIBLIOGRAFIA BASICA




LUCLAY, E. Politica e Ideologia na Teoria Marxista, Fascismo e Populismo. Rio de Janeiro: Paz e
Terra, 1978.

MACHIAVELLI, Nicolo. O Principe. SP: Abril Cultural, 1983. (Os Pensadores)

MARX, Karl. O 18 Brumario de Luis Bonaparte. SP: Abril Cultural, 1983. (Os Pensadores)

MARTIN, Gustavo. Ensayos de Antropologia politica. Caracas: Tropycos, 1984.

MONTESQUIEU. Do Espirito das Leis. Sao Paulo: Abril Cultural, 1983. (Os Pensadores)

MORE, Thomas. A4 Utopia. Sao Paulo: Abril Cultural, 1983. (Os Pensadores)

OLIVEIRA, Eliezer Rizzo de. Et alii. As For¢as Armadas no Brasil. Rio de Janeiro: Espago e Tempo
1987.

OLIVEIRA, Eliezer Rizzo de. (Org.). Militares: pensamento e agdo politica. Campinas: papirus, 1987.

PASTOR, Manuel (Org.). Ciéncia Politica. Madrid: McGraw-Hill, 1988.

ROMERQO, Anibal. Aproximacion a la Politica. Caracas: Universidad Simon Bolivar, 1990.

ROUSSEAU, Jean Jacques. Do Contrato Social. Sao Paulo: Editora Abril Cultural, 1983. (Of

Pensadores).

SMITH, Adam. Investigagdo sobre a natureza e as causas da riqueza das nag¢oes. Sao Paulo:
Abril Cultural, 1983. (Os Pensadores)

VELLOSO, Joao Paulo dos Reis. (Org.). 4 Ecologia e o novo padrdo de desenvolvimento no Brasil.
Sao Paulo: Nobel, 1992.

WEBER, Max. Ciéncia e politica: duas vocagoes. Sao Paulo: Cultrix, 1989.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




ARON, Raymond. Paz e Guerra entre as nagoes. Brasilia: Universidade de Brasilia, 1986.
BECKER, Bertha K. , EGLER, Claudio A. G. Brasil uma nova poténcia regional na economia-
mundo
Rio de Janeiro: Bertand Brasil, 1993.
BOBBIO, N. BONERO, M. Sociedade e Estado na Filosofia Politica Moderna. Sao Paulo;
Brasiliense, 1986.
BRAUD, Philippe. Introducdo a Ciéncia Politica. Lisboa: Editorial Noticias, 1992. CARNOY, M.
Estado e Teoria Politica. Campinas, SP: Papirus, 1990.
CERRONI, U. Teoria do Partido Politico. Sao Paulo: Lech, 1979.
DUVERGER, Maurice. Ciéncia Politica. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1981.
ENGELS, Friedrich, MARX, Karl. 4 Ideologia Alemd. Sao Paulo: Moraes, 1984.
FLORES, Mario César. Bases para uma Politica Militar. Campinas: S3ao Paulo, Universidade
Estadual
de Campinas, 1992.
GALBRAITH, John Kenneth. Anatomia del Poder. México, D.F. : Edivision, 1990.
KALUANI, Makram. La Ciéncia del control politico. Caracas: Alfadil Ediciones, 1990.
HOBBES, Thomas. Leviata. Sao Paulo: Abril Cultural, 1983 (Os Pensadores)
LAFER, Celso. O Sistema Politico Brasileiro. SP: perspectiva, 1978.
LEIS, Hector. (Org.). Ecologia e Politica mundial. Petropolis: Vozes, 1991.
LENIN, V. 1. O Estado e a Revelacdo. SP: Hucitec, 1979.
LOCKE, John. Segundo tratado sobre governo. SP: Abril Cultural, 1983. (Os Pensadores)

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | COM 23 INICIACAO A PESQUISA CIENTIFICA (Pré-requisito COM 14)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar Tempo de dedicagdo
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Estudo tedrico e conceitual da pesquisa na Universidade. Enfoques de pesquisa para a comunicagdo. As
fases da Pesquisa Cientifica: planejamento, execucao e avaliagdo. Normas Técnicas de apresentacdo de
trabalhos cientificos (ABNT).

2. OBJETIVOS

GERAL: — Subsidiar ao aluno a teoria necessaria para a iniciagdo da pesquisa evidenciando a produgdo
cientifica contemporanea.
ESPECIFICOS: - Conceituar a pesquisa cientifica e seus pressupostos tedricos;

- Identificar as fases da pesquisa cientifica;

- Evidenciar as Normas Técnicas de apresentacdo dos textos cientificos;

- Desenvolver pesquisa cientifica aplicada ao jornalismo.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x ) Iniciacdo a pesquisa
() Aulas préticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado
() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x ) TV / Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor (x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avaliacdo de aprendizagem pode ser através da: argiliicdo direta, prova escrita, trabalho proposto,
seminario, aulas expositivas, relatorio de aula com atividades audiovisuais ¢ de pesquisa.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor
UNIDADE I
Ciéncia e Conhecimento Cientifico — conceitos e classificagao Aurea Lucia M. Corréa
Producao Cientifica Contemporanea
UNIDADE IT
Metodologia de Pesquisa — teoria e pratica Aurea Lucia M. Corréa
Os Ciclos da Pesquisa
UNIDADE III
Modalidades da Pesquisa — Bibliografica Aurea Licia M. Corréa
Modalidades da Pesquisa - Experimental

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

AZEVEDQO, Israel Belo. O Prazer da Produgdo Cientifica — Diretrizes para Elaboragdo de Trabalhos
Académicos. 8 ed. Sdo Paulo: Editora Prazer de Ler, 1998.

ANDRADE, Maria Margarida. Introdu¢do a Metodologia do Trabalho Cientifico. 4* ed. Sao Paulo:
Atlas, 1999.

LAKATOS, E. M., MARCONI, M. de A. Metodologia Cientifica. 5* ed. Sao Paulo: Atlas, 2001.

MELO, José Marques. Comunicagdo Social — Teoria e Pesquisa. 5* ed. Petropolis: Vozes, 1977.

MINAYO, Maria Cecilia de Souza (org). Pesquisa Social- Teoria, Método e Criatividade. 17" ed.
Petropolis: Vozes, 2000.

SEVERINO, A. M. Metodologia do Trabalho Cientifico. 21* ed. Sao Paulo: Cortez, 2000.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LAKATOS, E. M., MARCONI, M. de A. Metodologia do Trabalho Cientifico. 4* ed. Sao Paulo:
Atlas, 1992.
. Técnicas de Pesquisa. 2* ed. Sao Paulo: Atlas, 1990.

8. OBSERVACOES

Executar a orientagdo nos seminarios ¢ Pesquisas.




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina_|COM 30 REDACAO JORNALISTICAT (Pré-requisitos COM 11/ COM 20)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

As caracteristicas da linguagem no jornalismo impresso. A linguagem da noticia. Captagao, selecdo e
ordenacao de informacdes. O trabalho do reporter: pauta, fontes, coletas de informagdes, estilos de
entrevistas. O "trabalho de rua" em diversos setores. O trabalho do redator: o texto no jornalismo didrio.
A entrevista, o lead e o sublead. Enfase para os géneros informativo e opinativo. Exercicios praticos e a
producdo do texto noticioso(titulo, olho e legenda).

2. OBJETIVOS

GERALIS:

Proporcionar conhecimentos sobre a evolugdo do trato da noticia, além de mostrar a evolugao dos meios
de comunicagao, e as diferenciagdes de linguagem entre um e outro, deixando claro a maneira
diferenciada de como se deve dar uma noticia;

ESPECIFICOS:

Ao término do curso o estudante devera ter uma visdo global da importancia de saber diferenciar as mais
diversas maneiras de comunicacdo, para que eles possam avaliar o grau de importancia do jornalismo,
seja ele escrito ou eletronico.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x ) Iniciagc@o a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecdo dialogada ( x ) Discussdo em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado
() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x) TV / Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor ( x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)




() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

Os aspectos tedricos do programa serdo avaliados através de aulas expositivas, leitura de textos
especializados e discussdo em aula. Em todas as unidades os alunos deverdo realizar exercicios praticos
de reportagem incluindo: elaboracdo de pautas, saida a rua para trabalho de reportagem, redacao de
matéria. Leitura e resenha de livros-reportagem.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Caracteristicas do texto noticioso.

A busca da noticia; pauta, pesquisa e coleta de informacdes,
selecido e organizacdo de notas, triagem das informagdes,
hierarquizacdo das informag¢des no texto.

A Construcao do texto:

Defini¢des e utilizacdo da pauta no jornalismo contemporaneo.
Pauta de jornal e pauta de revista. Subsidios para a elaboragdo da
pauta. Além da pauta: a pauta como ponto de partida e ndo de
chegada.

Escolha e ordenagdo das palavras, a narrativa direta-discurso
indireto. Lead classico: o que, quem, quando, onde, (como e

porque).

A Estrutura mais usada na producio contemporanea de
noticias:

A piramide invertida; narracdo na terceira pessoa; as citagdes; o
contexto.

A entrevista: os diferentes métodos e técnicas de entrevista.
Entrevistando autoridades, pessoas famosas, cidaddos "comuns",
marginalizados. A humanizacao das fontes de informagao.
Historias de vida e biografias. A subjetividade, o cotidiano e o
imaginario como informacao.

O trabalho de reportagem: estar na rua.

Os limites do telefone. As formas de observacao, o melhor angulo.
Quantidade e qualidade da informacao. Questdes pessoais e
subjetivas do trabalho de reportagem. Descrigdo superficial e
descri¢do densa. O texto de reportagem. Organizagao e reflexo
sobre as informagdes coletadas. jornalistico: singularidade, clareza,
recorte do objeto, etc.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA




BOURDIEU, Pierre. O poder simbolico. DIFEL, RJ, 1989.

COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa: um curso sobre sua estrutura. Atica, 1993.

DIMENSTEIN, Gilberto; KOTSCHO, Ricardo. 4 aventura da reportagem. Sao Paulo: Summus,
1990.

GENRO, Adelmo. O segredo da piramide. Ed. Tché, RS, 1987.

KOTSCHO, Ricardo. 4 prdtica da reportagem. SP, Atica, 1985.

MEDINA, Cremilda. Entrevista: o didlogo possivel. SP, Atica, 1986.

PARK, Robert E. 4 noticia como forma de conhecimento: um capitulo da sociologia do
conhecimento, in Meios de comunicag¢ao de massa, Steimberg, Charles (org.). Ed. Cultrix, SP.

SODRE, Muniz e FERRARI, Maria Helena. Técnicas de reportagem. Notas sobre a narrativa
jornalistica, SP, Summus.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FOLHA DE SAO PAULO. Manual Geral da Redacéo. Sido Paulo: A Folha, 1987.
Livros de reportagens.
Publicagdes periddicas (jornais, revistas, etc).

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Se”e/se"’”es” SEMESTRE Uno2002
Disciplina_|COM31 _ RADIOJORNALISMO [ (Pré-requisitos COM 20/ COM 11)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Disciplina habilitativa/laboratorial que visa o estudo tedrico, conceitual e pratico da producdo jornalistica
radiofOnica. Nesta fase, a énfase do aprendizado se dard na introducao do conceito de radiodifusao,
historia do radio, o radio no Brasil, linguagem radiofonica, o radiojornalismo, o radio e a TV, empresas

de radio, técnicas de redagdo e edicdo de matérias jornalisticas, locu¢do e reportagem radiofonica.

2. OBJETIVOS

1. Levar o aluno a compreender o radiojornalismo como um fendmeno de comunicagdo cultural na
historia, identificando suas técnicas especificas e as transformacgdes decorrentes do desenvolvimento
tecnologico dos meios de comunicagao.

2. Discriminar as dimensodes criticas na radiodifusdo de forma a instrumentalizar o aluno na produgdo e
analise em programas radiofonicos contemporaneos.

1. Fazer conhecer, ao futuro jornalista, técnicas e abordagens relacionadas a produgdo de matérias
radiofonicas e sua interface com outros veiculos de comunicacao social.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
(X) Aulas expositivas (X) Iniciagdo a pesquisa
(X) Aulas praticas () Estudo dirigido
(X) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas (X) Seminarios
() Prelecao dialogada (X) Discussao em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (X) TV / Videos / Filmes
(X) Retro-projetor (X) Textos
() Projetor de diapositivos (X) Data Show

() Painel () Outros (especificar)




() Flip Sharp |

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

O aproveitamento do aluno sera considerado “in extenso” e permanentemente, no que diz respeito ao
desempenho nos trabalhos de sala de aula e laboratorio; nas tarefas individuais ou em grupo, previamente
acertadas; na prova individual — oral e/ou por escrito e nas entrevistas para verificacdo de compreensao
das leituras indicadas. E imprescindivel, portanto, a freqiiéncia as aulas (item de avaliagdo) e a
participacao efetiva em todas as atividades programadas.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Aspecto histdrico e mercadoldgico. O radio contemporaneo
Radio AM e FM.

Rédio reportagem: Credibilidade; fontes de informagdo, pauta,
elaboracdo e realizagdo, redagdo em jornalismo, linguagem
radiofOnica.

A fala, o texto para ser falado, texto coloquial.

Correcdo do texto: Estilo manchetado, pirdmide invertida,
digitacao do texto.

A produgao de noticiarios:
O departamento de radiojornalismo, edicdo de noticias.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

CESAR, Cyro. Como Falar no Radio: Prdtica de Locu¢do AM Dicas e Toques. Editora IBRASA,
1990

FEDERICO, Maria Elvira Bonavita. Historia da Comunicacdo Radio e TV no Brasil. Editora Vozes,
1982

LEAL FILHO, Laurindo Lalo. 4 Melhor TV do Mundo, o Modelo Britanico de Televisdo. Editora
Summus, 1997. )

KOTSHO, Ricardo. 4 Prdatica de Reportagem. Série Fundamentos, Editora Atica.

KOPLIN, Elisa e FERRARETO, Luiz Artur. Técnicas de Redag¢do Radiofonica. Editora Sagra — DC
Luzzato

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A Informag¢do no Radio: Os Grupos de Poder e a Determinagdo dos
Conteudos. Editora Summus, 1985.

PTERNOSTRO, Vera Iris. O Texto na TV: Manual de Telejornalismo. Editora Brasiliense, 1987.

PRADO, Emilio. Estrutura da Informagdo Radiofonica. Editora Summus, 1989.

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de Radiojornalismo Jovem Pan, Série Fundamentos, Editora Atica.

TEODORO, Gontijo. Jornalismo na TV. Uma Obra Completa escrita pelo famoso locutor da TV
brasileira. Editora Tecnoprint, 1980.

A ENTREVISTA COLETIVA, Manuais de Comunicagdo N° 05, Editora ALER, Quito, Equador,
1984.

CONSELHO NACIONAL DO DIREITO AUTORAL, Legislacdo e Normas — Ministério da Cultura,
1985.

CODIGO DE ETICA DA RADIODIFUSAO BRASILEIRA, Brasilia — DF, 1995.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES

Procurar dar orientacao, por meio de entrevistas, dos grupos permanentes na elaboragdo de anteprojeto de
pesquisa para trabalho monografico, semindrio e projeto experimental.




Responsavel pela Disciplina
Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Série/Semestre | SEMESTRE Ano

Disciplina CS 150 CULTURA BRASILEIRA

Departamento | ANTROPOLOGIA

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
60 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacdo

1. EMENTA DA DISCIPLINA

Conceito de cultura; Concepgdes antropologicas; Os fatores culturais: fisicos, étnicos, econdOmicos, sociais
e historicos; Cultura popular e erudita; Comunicac¢ao de massa; Ciéncia, Cultura e Relagdo de poder na
transmissao da Cultura e mudanga social.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
() Aulas expositivas () Iniciagdo a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
() Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios
() Prelecdo dialogada () Discussdo em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Discussao caso clinico / anatomo-clinico /

anatamo-patolégico () Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro ( ) TV / Videos / Filmes
() Retro-projetor () Textos

() Projetor de diapositivos () Projetor de Laminas
() Painel () Data Show

() Outros (especificar)
() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS




Data

Assunto

Professor

I - CONCEITO DE CULTURA E AS CONCEPCOES
ANTROPOLOGICAS

1. Cultura: do evolucionismo ao pos-estruturalismo;

2. A Influéncia das concepcdes antropoldgicas no Brasil.

IT - OS FATORES CULTURAIS
1. Os indigenas e os imigrantes: 0 mosaico €tnico.

III - CULTURA, CULTURAS

1. A cultura vista pelos antropologos: arquitetura, movimentos
estudantis, musica, universidades, etc.;

2. As minorias socioldgicas e os movimentos sociais: indios,
negros, favelados, sem terras, camponeses, pescadores,
seringueiros, etc.

IV-COMUNICACAO DE MASSA
1. Os meios de comunica¢do de massa no Brasil: cinema, radio,
televisdo, jornal, revistas, etc.

V-CIENCIA CULTURAL E PODER
1. Conhecimento e ideologia
2. As relacdes de poder no Brasil.

VI - EDUCACAO E CULTURA

1. Reproducao, transformagao e criatividade educacional;
2. O papel da escola na transmissdo da cultura;

3. A educagdo: na escola ¢ antes dela;

4. A educacio fora da escola; educacao formal e informal;
5. Educacdo bilingiie entre indios e afro-brasileiros;

VII - CULTURA E MUDANCA SOCIAL
1. O carater dinamico e conflituoso da cultura;
2. Dominac¢do e consentimento: dominados ¢ dominantes;

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | COM 32 TEORIAS DA COMUNICACAO  (Pré-requisito CS 100/ COM 13)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

A comunicagdo como fendomeno social. Conceitos de comunicagdo. A crise de paradigmas. As grandes
correntes tedricas da comunicacao: matematica-funcionalista, frankfurtiana, estruturalista e da recepgao.
As implicagdes e aplicagdes no campo do jornalismo.

2. OBJETIVOS

* Oferecer subsidios para a interpretacdo da problematica da comunicagdo, no universo das diferentes
midias em crescimento na contemporaneidade, tomando as teorias fundadoras como suporte de andlise}
* Incentivar o debate de questdes que hoje se colocam como fundamentais na analise de praticas sociais
de comunicagao;

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x) Aulas expositivas ( x) Iniciag¢do a pesquisa
() Aulas préticas ( x) Estudo dirigido
( x) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x) Discussdo em pequenos grupos
( x) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

( x) Quadro-negro (x) TV / Videos / Filmes
( x) Retro-projetor ( x) Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




Avaliacdo diagnostica: realizada de forma continua, estd relacionada ao comportamento do aluno, para
constatar interesses, possibilidades e necessidades;

Avaliacdo formativa e progressiva: O aproveitamento do aluno serd averiguado durante todas as etapas de
realizacdo da disciplina, através de prova escrita, seminario ¢ o desenvolvimento de uma atividade de
pesquisa (bibliografica e de campo).

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Unidade I -

As relagdes entre ciéncia, tecnologia e cultura;

As relagdes entre ideologia, comunicagdo ¢ poder;
Conceitos fundamentais: globalizagdo e comunicagao;

A crise de paradigmas;

Unidade II -

As vertentes fundadoras do estudo da comunicagao;
O funcionalismo e o0 homem empirico;

A teoria critica e a estrutura dominante;

Unidade III -

O pensamento estrutural;

O Estruturalismo e a fenomenologia;

Fendmenos da cultura como fatos de comunicagao;

Unidade IV -

Estudos culturais e da recepgao;

A postura dos estudos culturais britdnicos;

Os Estudos culturais no cenario latino-americano;
Mediagao e praticas culturais: por Jesus Martin-Barbero;
Resisténcia e incorporacdo: por Nestor Garcia Canclini;
Recepgdo: uma nova compreensdo da pratica jornalistica;

6. BIBLIOGRAFIA BASICA




ADORNO, T. e HORKHEIMER, M. Dialética do Esclarecimento: Fragmentos Filosoficos.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1985.

BENJAMIN, Walter. "4 Obra de Arte na Era de sua Reprodutibilidade Técnica', In Obras
Escolhidas: Magia e Técnica, Arte e Politica, S. Paulo, 1985.

CANLINI, Néstor. 4s culturas populares no capitalismo. Sao Paulo: Brasiliense, 1983.

COELHO NETO, J. Teixeira. Semidtica, informagdo e comunicagdo. Sdo Paulo: Perspectiva, 1980.

COHN, Gabriel. Comunica¢do e Industria Cultural. Sdo Paulo. T.A.Queiroz,

1987.

ECO, Umberto. Apocalipticos e Integrados. 2° ed., S. Paulo:, 1976, Perspectiva.

FREITAG, Barbara. 4 teoria critica ontem e hoje. 3 ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1990.

HALL, Stuart. Identidade na pos-modernidade. Rio de Janeiro: Editora DP E A, 1999.

LINS DA SILVA, Carlos Eduardo. Muito além do Jardim Botdnico. Sao Paulo: Summus
Editorial, 1985.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em comunicagdo - formulagdo de um modelo
metodologico. Sao Paulo: Loyola, 1990.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediacoes. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1995.

MATTELART, A e M. Historia das teorias de comunicagdo. Porto - Portugal: Ed. Campo
das Letras, 1997.

MEDINA, Cremilda. Noticia um produto a venda. Jornalismo na sociedade urbana
industrial. 3 ed. Sao Paulo: Summus, 1989.

SANTOS, Boaventura de Souza. Introdugdo a uma ciéncia pos-moderna. Rio de Janeiro:
Grall, 1989.

SOUSA, Mauro Wilton (org.) Sujeito, o lado oculto do receptor. Sdo Paulo: Brasiliense, 1995.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicagdo. Lisboa: Presenca, 1992.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidaddos. Rio de Janeiro: Ed. UFRIJ, 1995.

CAPARELLI, Sérgio. Comunica¢do de massa sem massa. Sao Paulo: Summus, 1986.

CRUZ, Maria Teresa. "A estética da recepgao e a critica da razao impura." Revista de
Comunicagdo e Linguagens. N.3, Lisboa: Centro de Estudos de Comunicagao e
Linguagens, jun. 1986.

LIMA, Luis Costa. Teoria da comunica¢do de massa. Rio de Janeiro: Paz ¢ Terra, 1999.

MEDINA, Cremilda. Profissdo jornalista, responsabilidade social. Rio de Janeiro: Forense,
1982.

MERTON, Robert K. Sociologia - teoria e estrutura. Sao Paulo: Mestre Jou, 1970.

FAUSTO NETO, Antonio. A deflagragdo do sentido. Estratégias de producao e de captura
da recepcao. In WILTON SOUZA, Mauro. Sujeito, o lado oculto do receptor. Sao
Paulo: Brasiliense, 1994, p. 189-222

THOMPSON, J. B. 4 midia e a modernidade. . Petropolis -RJ: Ed. Vozes, 1999.

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina  |[EC 101 INTRODUCAO A ECONOMIA I

Departamento | ECONOMIA

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
60 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacdo
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Conceitos de Economia; Agentes do sistema econdmico: Concepgdes Cléssica e Neoclassica. A Evolugdo
do Pensamento Econdmico; Nogdes de Microeconomia, Nogoes de Macroeconomia; Relagdes
Econdmicas Internacionais; Desenvolvimento Econdmico.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
() Aulas expositivas () Iniciacdo a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
() Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios
() Prelecdo dialogada () Discussdo em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro () TV /Videos / Filmes
() Retro-projetor () Textos
() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)




() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto

Professor

INTRODUCAO A CIENCIA ECONOMICA.
1.1 O Campo e o Método da Ciéncia Econdmica;
1.2 Conceitos de Economia;

1.3 Economia Teorica e Economia Aplicada;

1.4 A Economia como um sistema.

EVOLUCAO DO PENSAMENTO ECONOMICO
2.1 A Escola Classica;

2.2 A Escola Marxista;

2.3 A Escola Neoclassica.

. NOCOES DE MICROECONOMIA

3.1 Estruturas de Mercado: Concorréncia Perfeita, Monopolio
e Oligopolio;

3.2 Funcionamento do sistema de precos em uma economia de
livre mercado;

3.3 Teoria da Oferta e da Demanda, Equilibrio de Mercado;

3.4 Elasticidade-preo da  demanda, Elasticidade-renda,
Elasticidade-preco da oferta;

NOCOES DE MACROECONOMIA

4.1 Os agregados macroecondmicos, conceito € mensuragao;

4.2 Comércio Internacional: taxa de cambio, balanco de
pagamento;Desenvolvimento Econdmico: conceito, teorias;

Crescimento Econdmico: conceitos, teorias.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA




ARAUIJO, Carlos Roberto Vieira. Histéria do pensamento econémico: uma abordagem introdutéria.
Sdo Paulo: Editora Atlas, 1994.

DICIONARIO DE ECONOMIA, Séo Paulo, Editora Best Seller, 1992.

MANUAL DE ECONOMIA. Equipe de professores da USP. Editora Saraiva, 1992.

ROSSETTI, José Paschoal. Introducdo a economia. Sao Paulo: Editora Atlas, 1991.

SAMUELSON, Paul. Introdugdo a andlise economica. Rio de Janeiro: Editora Agir, 1994.

SOUZA, Nali de Jesus de. (coordenador). Introducdo a economia. Sao Paulo: Editora Atlas S.A, 1996.

WANNACOTT & WANNACOTT. Introducdo a economia. Sao Paulo: McGraw Hill, 1985.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso










PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano
. e e COM 33 METODOLOGIA DA PESQUISA EM COMUNICA C/f o
Disciplina

(Pré-requisito COM 14)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Prdtica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA
A produgdo cientifica do jornalismo brasileiro . Elaboragdo do  anteprojeto de pesquisa em

comunicagdo para aplicacdo na disciplina TCC.

2. OBJETIVOS

GERAL: - Facilitar a elaboracdao de projeto em comunicagdo para ser aplicado na disciplina de Projeto
Experimental, discutir os métodos e as técnicas e formas de disseminacdo do trabalho cientifico na
Comunicag¢ao Social.

ESPECIFICOS:

Definir as técnicas de producao cientifica aplicadas ao jornalismo;

Identificar as etapas basicas de projeto cientifico;

Reconhecer os procedimentos de operacionalizagao;

Elaborar um projeto cientifico em comunicac¢do com aplicabilidade para disciplina de Experimental.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x ) Iniciac@o a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecdo dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x ) TV / Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor (x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avaliagdo de aprendizagem pode ser através da argiliigdo direta, prova escrita, trabalho proposto,
semindrio, aulas expositivas, relatorio de aula com atividades audiovisuais e de pesquisa e elabora¢do do
Projeto em Comunicacgao.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

UNIDADE I

A Pesquisa em Comunicagao — Origens, Evolu¢do, Tendéncias,
Métodos e Técnicas;

O Panorama Brasileiro da Pesquisa em Comunicagao;

UNIDADE 11
Ciéncia, Técnica e Arte — O Desafio da Pesquisa Social;
Projeto Experimental — Importancia e Objetivos;

UNIDADE III
Elaboracdo do Projeto Experimental - Teoria ¢ Pratica;

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDRADE, Maria Margarida. Introdu¢do a Metodologia do Trabalho Cientifico. 4* ed. Sao Paulo:
Atlas, 1999.
FRANCA, Fabio. FREITAS, Sidinéia Gomes.Manual da Qualidade em Projetos de Comunicagdo.
Sao Paulo: Pioneira, 1997.
GIL, Antonio Carlos . Projetos de Pesquisa._3" ed. Sap Paulo: Atlas, 1996.
LOPES, Maria Immacolata V. Pesquisa em comunicagdo. Sao Paulo: Loyola. 1990.
MELO, José Marques. Comunicagdo Social — Teoria e Pesquisa. 5* ed. Petropolis: Vozes, 1977.
MINAYO, Maria Cecilia de Souza (org). Pesquisa Social- Teoria, Método e Criatividade. 17" ed.
Petropolis: Vozes 2000.
MELO, José Marques. Comunica¢do Social — Teoria e Pesquisa. 5* ed. Petropolis: Vozes, 1977.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AZEVEDOQO, Israel Belo. O Prazer da Produgdo Cientifica — Diretrizes para Elaboragdo de Trabalhos
Acadeémicos. 8* ed. Sao Paulo: Editora Prazer de Ler, 1998.
LAKATOS, E. M., MARCONI, M. de A. Metodologia do Trabalho Cientifico. 4* ed. Sdo Paulo:
Atlas, 1992.
. Técnicas de Pesquisa. 2* ed. Sao Paulo: Atlas, 1990.
SEVERINO, A. M. Metodologia do Trabalho Cientifico. 21* ed. Sao Paulo: Cortez, 2000.

8. OBSERVACOES




Executar a orientacdo nos seminarios , pesquisas e elabora¢ao do anteprojeto.

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina  |COM 40 REDACAO JORNALISTICA I (Pré-requisito COM 30)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

O trabalho do redator: o jornalismo diario. Condensagdo e reestruturagdo de matérias. O texto jornalistico
diario em diversos projetos editoriais. Enfase para o jornalismo interpretativo.

2. OBJETIVOS

Preparar o aluno para as tarefas de redagdo, desenvolvendo habilidades para:

condensar, normalizar, atualizar, situar em perspectiva local e reestruturar matérias;

revisar originais;

produzir e ampliar matérias a partir de dados de pesquisa jornalistica;

redigir, com ou sem apuragdo suplementar, matérias a partir de informagdes produzidas por terceiros:
notas oficiais, press releases, publicacdes institucionais, conteudo de bancos de dados, graficos e tabelas
estatisticas, relatorios de pesquisa cientifica, papers e demais produtos académicos;

titular noticias e reportagens, legendar fotografias;

produzir e redigir reportagens do género interpretativo.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x ) Iniciag@o a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecdo dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x ) TV / Videos / Filmes

( x ) Retro-projetor (x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show




() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

Os aspectos tedricos do programa serdo avaliados através de aulas expositivas, leitura de textos
especializados e discussdo em aula.

- Em todas as unidades os alunos deverao realizar exercicios praticos de reportagem incluindo: elaboragao
de pautas, saida a rua para trabalho de reportagem, redacdo de matéria.

- Leitura e resenha de livros-reportagem.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Normas gerais de redacgio;

Caracteristicas da linguagem jornalistica;

Redacao para diferentes publicos;

Transposicao para a linguagem jornalistica de linguagens
especializadas: coloquial distenso, oficial, juridica, literaria,
das ciéncias exatas, da economia, das ciéncias sociais etc.;

Titulos e legendas;
Condensacao e ampliacao de textos;

O Jornalismo interpretativo:

Estrutura e caracteristicas do texto. Estilos e possibilidades para
reportagens em setores, temas e publicagdes diferentes.
Exposicdo, narrativa, descri¢ao ¢ interpretacdo de eventos;

Redacao de noticias e reportagens;

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica, 2° volume (As técnicas do jornalismo). Sao Paulo, Atica,
1990.
COIMBRA, Oswaldo. O texto da reportagem impressa. Sao Paulo, Atica, 1993.
LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. 6" edi¢do. Séo Paulo, Atica, 1998.
. Estrutura da noticia, 4* edigdo. Sao Paulo, Atica, 1998.
. Controle da opinido publica. Petropolis, Vozes, 1998.

7.BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ABREU, Antonio Suarez. Curso de Redacdo. 2% ed., Sdo Paulo, Ed. Atica, 1990.
FARIA, Maria Alice de Oliveira. O jornal na sala de aula. 2. Ed. Sdo Paulo: Contexto, 1991.

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serte/S;em estr SEMESTRE Ano

Disciplina | COM 41 RADIOJORNALISMO II  (Pré-requisito COM 31)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Disciplina habilitativa/laboratorial que visa o estudo tedrico, conceitual e pratico da producdo jornalistica
radiofonica. Nesta fase, a €énfase do aprendizado se dara na concepgao de veiculo, aspecto de mercado,
distribuicao e comercializa¢do dos comerciais, informagdes gerais, especializagdo, imprensa comunitaria,
reportagens, criagdo de jornais e programas radiofonicos, o radio comercial, educativo e comunitario.

2. OBJETIVOS

Proporcionar ao aluno o conhecimento de seus direitos dentro da lei, como jornalista profissional.

Faze-lo saber da importancia do radio como meio de comunicagao.

3. Fornecer subsidios para que o discente entre no mercado de trabalho com seguranga, tendo uma
visdo critica sobre a realidade.

4. Ser capaz de saber o que ¢ certo ou errado dentro do codigo de ética como radialista.

N —

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
(X) Aulas expositivas (X) Iniciagdo a pesquisa
(X) Aulas praticas () Estudo dirigido
(X) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas (X) Seminarios
() Prelecao dialogada (X) Discussao em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (X) TV / Videos / Filmes
(X) Retro-projetor (X) Textos

() Projetor de diapositivos (X) Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp




4. CRITERIOS DE AVALIACAO

O aproveitamento do aluno sera considerado “in extenso” e permanentemente, no que diz respeito ao
desempenho nos trabalhos de sala de aula e laboratorio; nas tarefas individuais ou em grupo, previamente
acertadas; na prova individual — oral e/ou por escrito e nas entrevistas para verificagdo de compreensdo
das leituras indicadas. E imprescindivel, portanto, a freqiiéncia as aulas (item de avaliacdo) e a
participacao efetiva em todas as atividades programadas.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Pauta. O equipamento de reportagem; material de externa; as
fontes de informagdo; o estidio; a edig¢do; a producdo do script; e
escalada;

A producao e apresentagao do programa "Comunicagdo no Ar",
todos os Sabados, das 9h as 1030h.

Acompanhamento durante toda a producdo e apresentacdo do
programa;

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

CESAR, Cyro. Como Falar no Radio: Pratica de Locu¢do AM Dicas e Toques. Editora IBRASA,
1990

FEDERICO, Maria Elvira Bonavita. Historia da Comunicacdo Radio e TV no Brasil. Editora Vozes,
1982

LEAL FILHO, Laurindo Lalo. 4 Melhor TV do Mundo, o Modelo Britanico de Televisdo. Editora
Summus, 1997. ’

KOTSHO, Ricardo. 4 Pratica de Reportagem. Série Fundamentos, Editora Atica.

KOPLIN, Elisa e FERRARETO, Luiz Artur. Técnicas de Reda¢do Radiofonica. Editora Sagra — DC
Luzzato

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A Informag¢do no Radio: Os Grupos de Poder e a Determinagdo dos
Conteudos. Editora Summus, 1985.

PTERNOSTRO, Vera Iris. O Texto na TV: Manual de Telejornalismo. Editora Brasiliense, 1987.

PRADO, Emilio. Estrutura da Informag¢do Radiofonica. Editora Summus, 1989.

PORCHAT, Maria Elisa. Manual de Radiojornalismo Jovem Pan, Série Fundamentos, Editora Atica.

TEODORO, Gontijo. Jornalismo na TV. Uma Obra Completa escrita pelo famoso locutor da TV
brasileira. Editora Tecnoprint, 1980.

A ENTREVISTA COLETIVA, Manuais de Comunicagao N° 05, Editora ALER, Quito, Equador,
1984.

CONSELHO NACIONAL DO DIREITO AUTORAL, Legislagao e Normas — Ministério da Cultura,
1985.

CODIGO DE ETICA DA RADIODIFUSAO BRASILEIRA, Brasilia — DF, 1995.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES

Procurar dar orientagdo, por meio de entrevistas, dos grupos permanentes na elaboracio de anteprojeto de
pesquisa para trabalho monografico, semindrio e projeto experimental.




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | PE 124 PSICOLOGIA SOCIAL

Departamento | EDUCACAO

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
60 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicac¢do

1. EMENTA DA DISCIPLINA

Estudo da Psicologia Social, enfocando o comportamento de individuos no que ele ¢ influenciado
socialmente. Compreender a Psicologia Social enquanto estudo cientifico do comportamento de
individuos determinados socialmente, partindo de sua historia, caracterizacao e fundamentacao tedrico-
metodoldgica, para estabelecer interconexdes homem X mundo X pratica social.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
() Aulas expositivas () Iniciacdo a pesquisa
() Aulas préticas () Estudo dirigido
() Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios
() Prelecao dialogada () Discussdo em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro ( ) TV / Videos / Filmes
() Retro-projetor () Textos
() Projetor de diapositivos () Data Show

( ) Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data | Assunto | Professor




UNIDADE I - APRESENTACAO
1.7 Professor - aluno/ aluno - professor - grupo existencial;
1.8 Caracterizac¢ao do perfil grupal.

UNIDADE 1II - FUNDAMENTOS PRELIMINARES DE
PSICOLOGIA
2.1 Evolugdo da Psicologia no bojo do processo de conhecimento
2.1.1 Perspectiva epistemoldgica;
2.2 psicologia e o mundo pseudoconcreto;
2.3 Psicologia e Ciéncias Humanos-Sociais;
2.3.1 Paradigmas e paradigmas

UNIDADE III - PSICOLOGIA SOCIAL
3.1 Historia;

3.2 Conceituagao;

3.3 Caracterizagao

3.4 Arcabouco tedrico-metodoldgico.

UNIDADE IV- CATEGORIAS DA PSICOLOGIA SOCIAL

UNIDADE V - PLURALIDADE SOCIAL

5.1 - Novos personagens em cena: movimentos sociais;

5.2 - Aprender a (re)fazer: educagdo popular;

5.3 - Faces do real: demandas tedrico-metodologicas (paradigmas).

UNIDADE VI - PRAXIS DO AGENTE PROFISSIONAL
6.1 - Agéncia formadora - agente profissional - cotidiano;

6.2 - Perspectivas de ac¢do: semelhanca - diferencga;

6.3 - Pratica social - pratica educativa - servigcos sociais.

UNIDADE VII - O REAL EM MOVIMENTO

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

ASCH, Solomon E. Psicologia Social. Sdo Paulo: Nacional, 1997.

BORDENAVE, Juan E. Diaz. O que é comunica¢do. Sao Paulo: Brasiliense, 1988.

BRANDAO, Carlos Rodrigues. Pesquisa participante. Sao Paulo: Brasiliense, 1989.
CASTORIADIS, Cornélius. 4 institui¢do imaginaria da sociedade. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982.
DAVIDOF, Linda. Introdugdo a psicologia. Sao Paulo: MacGraw Hill, 1983.

FREITAG, Barbara. 4 teoria critica: ontem e hoje. Sao Paulo: Brasiliense, 1990.

FREDMAN, J. L. et alli. Psicologia social. Sao Paulo : Cultrix.

FREIRE, Paulo. Pedagogia do oprimido. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1979.

GREIMAS, A. J. Semiotica e ciéncias sociais. Sdo Paulo: Cultrix, 1981.

HELLER, Agnes. O cotidiano e a historia. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1985.

KOSIK, Karel. Dialética do concreto. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1976.

LAKATOS, Eva Maria. Sociologia geral. Sao Paulo: Atlas, 1990.

LAPLANTINE, Frangois. Aprender antropologia. Sao Paulo: Brasiliense, 1988.

MATTA, Roberto da. Relativizando. uma introdugdo a antropologia social. Petropolis: Vozes, 1981.
RODRIGUES, Aroldo. Psicologia Social. Petrépolis: Vozes, 1991.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina_|COM 42 ESTETICA E COMUNICACAO  (Pré-requisito: COM 32)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Estudo da influéncia dos padrdes estéticos vigentes na produ¢ao da mensagem verbal e nao verbal dos
meios de comunicagdo, com enfoque especial as produgdes jornalisticas impressa, radiofonicas e
televisadas.

2. OBJETIVOS

1. Levar o aluno a compreender a arte como um fendomeno de comunicagdo cultural na historia,
identificando suas linguagens especificas e as transformagdes decorrentes do desenvolvimento
tecnologico dos meios de comunicagao.

2. Discriminar as dimensdes criticas do processo artistico de forma a instrumentalizar o aluno na leitura e
analise de obras de arte contemporanea.

3. Fazer conhecer, ao futuro jornalista, os fendmenos estéticos relacionados com os produtos da industria
cultural e sua interface com os produtos artisticos de outros segmentos da sociedade.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
(X) Aulas expositivas (X) Iniciagdo a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
(X) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas (X) Seminérios
() Prelecao dialogada (X) Discussao em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (X) TV / Videos / Filmes
(X) Retro-projetor (X) Textos

() Projetor de diapositivos (X) Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp




4. CRITERIOS DE AVALIACAO

O aproveitamento do aluno serd considerado “in extenso” e permanentemente, no que diz respeito ao
desempenho nos trabalhos de sala de aula, nas tarefas individuais ou em grupo, previamente acertadas, na
prova individual — oral e por escrito, € nas entrevistas para verificagio de compreensdo das leituras
indicadas. E imprescindivel, portanto, a freqiiéncia as aulas (item de avaliacdo) e a participag¢do efetiva
em todas as atividades programadas.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto

Professor

Evolugao historica do conceito de "estética".
Redefinicdo de "arte" enquanto projeto comunicativo

Critica a Estética tradicional: obra prima, talento natural, dom,
genialidade, inspiracdo, aura...

O surgimento de novas técnicas de reproducao das obras de arte.

A "nova" Estética derivada da evolugdo dos novos meios de
comunicagao.

O impacto dos midias e da informatica nas produg¢des artisticas.

A leitura socialista dos novos midias (Escola de Frankfurt).

Arte e ideologia. Novas formas de dominagao.

Arte como forma de integragdo social e libertagao.

A Estética como teoria da arte de elite.

A arte dos outros estratos sociais.

Arte marginal: fanzine, canc¢do de protesto, grafitismo...

As funcgdes da arte na sociedade pds-moderna.

Novas linguagens estéticas: fotografia, cinema, televisdo, historia
em quadrinhos, publicidade, computacao grafica, infografia.

Os canones estéticos no contexto de producdo e consumo
capitalistas.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA




BENJAMIN, Walter. 4 obra de arte na época de suas técnicas de reprodugdo. Colecdo Os
Pensadores. Sao Paulo: Abril Cultural, 1980.

ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. SP: Perspectiva, 1976.
.Os limites da interpretagdo. SP: Perspectiva, 2000.
.Obra aberta. Colegao Debates, Sao Paulo: Perspectiva, 1976.

GUATTARLI, Félix. Caosmose, um novo paradigma estético. Colegao Trans. Sdo Paulo: Editora 34,
2000.

OLIVEIRA, Eric Landowski, Raul Dorra ¢ Ana Claudia de. Semiotica, estesis, estética. Sao Paulo e
Meéxico: Publicacdo do Centro de pesquisas Sociossemioticas PUC-USP, Publicacion Del
Seminario de estadios sobre la significacion UAP, 1999.

SANTAELLA, Lucia. Estética de Platdo a Peirce. Sao Paulo: Experimento, 1994.

ROSEFIELD, Denis L. Etica e Estética. Filosofia Politica .III/ 2. Rio de Janeiro: Jorge Zahar 2001

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ADORNO, T.W. O Fetichismo na musica e a regressdo da audi¢do, Colecdo Os Pensadores, Sao
Paulo: Abril Cultural, 1980.

. Idéias para a sociologia da musica. 1dem.
. Televisdo, consciéncia e industria cultural,

. A Indtstria Cultural. In Comunicagdo e Industria Cultural, org. Gabriel Cohn, Sao Paulo:
Editora Nacional, 1978.

HEGEL, G.W.F. Estética. Os Pensadores, Sdo Paulo: Abril, 1980.

MERLEAU-PONTY, Maurice. Textos estéticos. Cole¢ao Os Pensadores, Sao Paulo: Abril
Cultural, 1980.

8. OBSERVACOES

Procurar dar orientagdo, por meio de entrevistas, dos grupos permanentes na elaboragdao de
anteprojeto de pesquisa para trabalho monografico e semindrio.




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Série/Semestr

P SEMESTRE Ano
Disciplina  |[HA 909 FORMACAO ECONOMICA DA AMAZONIA
Departamento HISTORIA
Carga Horaria
Teorica Pratica Total
60 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicac¢do

1. EMENTA DA DISCIPLINA

As politicas de ocupagao na Colonia e império. A borracha e o crescimento urbano. Planejamento
nacional e regional: ocupag¢do e exploracao do inicio do século a atualidade.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias

) Aulas expositivas

() Iniciagdo a pesquisa

) Aulas praticas

() Estudo dirigido

) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas

() Seminarios

) Prelecao dialogada

() Discussdo em pequenos grupos

=Y =Y = =Y =

) Leituras programadas

() Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro ( ) TV / Videos / Filmes
() Retro-projetor () Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

( ) Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

5.1 A Regido amazodnica: caracterizacdo e aspectos gerais de
formag¢ao socio-econdmica;

5.2 A ocupagdo no periodo colonial: drogas do sertdo, missdes
religiosas, escravismo, as transformacoes sob Pombal;

5.3 A Politica imperial (Séc. XIX);

5.4 O Ciclo da borracha e o inicio do século 20;

5.5 A Politica do governo nas décadas de 30 e 50;

5.6 Os projetos pos-64: A integracdo desejada: os PNDs, Carajas,
Jari, Calha Norte;

5.7 Propostas ecoldgicas e a atualidade;

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

ANDRADE, Manuel Correia de. Geopolitica do Brasil. Sdo Paulo: Atica, 1989.

BECKER, Bertha. Amazénia. 3* edi¢do. Sdo Paulo: Atica, 1994 (Série Principios)

CARDOSO Ciro F. & BRIGNOLI. Historia economica da América Latina. 3* ed. Rio de Janeiro:
Graal, 1998.

CARDOSO, F. H. & MULLER, G. Amazénia: expansdo do capitalismo. Sdo Paulo: Atica, 1977.

CORREA, Roberto Lobato. Regido e organizacdo espacial. 4* ed., Sio Paulo: Atica, 1991.

DIAS, Maria das Gragas Santos. Politica del estado brasilerio para el desarollo de la Amazonia. 1964
-1985. (Dissertacao de Mestrado). Caracas, 1995.

FARAGE, Nadia. As muralhas dos sertoes: os povos indigenas no Rio Branco e a colonizagdo. Rio de
Janeiro: Paz e Terra/ANPOCS, 1991.

FREITAS, Luis Aimber€. Politicas publicas e administrativas dos territorios federais brasileiros.
(Dissertacao de Mestrado). Boa Vista, 1991.

FURTADO, Celso. Formacdo econéomica do Brasil. Sao Paulo: Nacional, 1975.

FURTADO, Milton Braga. Sintese da economia brasileira. 2* ed., Rio de Janeiro: Livros Técnicos
e Cientificos, 1981.

SANTOS, Roberto. Historia economica da Amazonia. Sao Paulo: T. Queiroz, 1980.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | COM 43 TEORIAS DA OPINIAO PUBLICA (Pré-requisito COM 32)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Os meios de comunicagao no processo de formagao da opinido publica; conceitos de gatekeeper e agenda
setting; o cenario de representagdo politica; a mediagdo via indices de audiéncia; os meios, os mediadores
¢ as mediagdes sociais; Os fatores que interferem na produgao da noticia. A inser¢ao no espago-tempo € a
rotina de produgdo. A relagdo com as fontes e o publico da informagao.

2. OBJETIVOS

* Contribuir para o entendimento e o debate acerca da formagdo das atitudes e opinides, a partir dg
visibilidade permitida pelos meios de comunicagao;
e Criar um ambiente tedrico que possa refletir a praxis mididtica, sua discursividade, seducdo ¢
envolvimento emocional, como forma de compreender a opinido publica e as redes de significacdo n3
organizacao da vida social;

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x) Aulas expositivas ( x) Iniciac¢do a pesquisa
() Aulas préticas ( x) Estudo dirigido
( x) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x) Discussdo em pequenos grupos
( x) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

( x) Quadro-negro (x) TV / Videos / Filmes
( x) Retro-projetor ( x) Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




Avaliacdo diagnostica: realizada de forma continua, estd relacionada ao comportamento do aluno, para

constatar interesses, possibilidades e necessidades;

Avaliacdo formativa e progressiva: O aproveitamento do aluno serd averiguado durante todas as etapas de
realizacdo da disciplina, através de prova escrita, seminario € o desenvolvimento de uma atividade de
pesquisa (bibliografica e/ou de campo).

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto

Professor

Unidade I - As diferentes formas de produgdo de conhecimento.
Processos de formag¢do da opinido publica;

A tecnicizagdo da opinido publica

Opinido publica e a estratégia midiatica;

Unidade II - Espaco publico e privado
Campanhas Publicas;
Os meios de comunicac¢ao € o campo politico;

Unidade III - A especulagdo sobre os efeitos:
Conceitos de gatekeeper;
A Hipotese da agenda setting;

Unidade IV - A variavel da recepgao
A relagdo com as fontes e o publico da informacao.

Unidade V - Verificacdo Empirica das Teorias
Metodologias cientificas no estudo do jornalismo e da opinido
publica;
A formulacao do problema e a elaboragao de hipoteses;
Técnicas de observagdo de campo.;

Redacdo de trabalhos cientificos.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA




AUGRAS, Monique. Opinido publica - teoria e pesquisa. 3* ed. Petropolis: Vozes, 1978.
BLUMER, Herbert. A massa, o ptblico e a opinido publica. In: COHN, Gabriel (org.)
Comunicagado e industria cultural. Sao Paulo: Companhia Editora Nacional, 1975.
CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidaddos. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ, 1995.
FERRARI, Vicenzo. Democracia e Informagao no final do século XX. In: GUIMARAES,
César e CHICO JUNIOR (org). Informagdo & democracia. 1* ed. Rio de Janeiro:
UERG, 2000.
GOMIS, Lorenzo. Teoria del Periodismo: Como se forma el presente. Barcelona: Paidos, 1991.
HABERMAS, Jiingen. Comunicagao, opinido publica e poder. In: COHN, Gabriel (org.)
Comunicagado e industria cultural. Sdo Paulo: Companhia Editora Nacional, 1975.
. Do jornalismo literdrio aos meios de comunicagdo. In: Mudanga estrutural da esfera
publica. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro.1984. p.213 - 229.
KARAM, Francisco José. Jornalismo, Etica e Liberdade. Sio Paulo: Summus, 1997
LAZARSFELD, Paul e MERTON, Robert. Comunicagdo de massa, gosto popular e agao social
organizada. In: COHN, Gabriel (org.) Comunicagdo e industria cultural. Sao Paulo: Companhia
Editora Nacional, 1975.
MATTELART, A e M. Historia das teorias de comunicagdo. Porto - Portugal: Ed. Campo das Letras,
1997.
RODRIGUES, Adriano Duarte. Estratégias da comunica¢do. Questdo comunicacional e
formas de sociabilidade. Editora Presenca: Lisboa, 1990.
SANTOS, Rogério. A negociagio entre jornalistas e fontes. Coimbra: Minerva, 1997.
SOUSA, Mauro Wilton (org.). Sujeito, o lado oculto do receptor. Sio Paulo: Brasiliense, 1995.
VATTIMO, Gianini. 4 sociedade transparente. Lisboa- Portugal: Ed. Relogio D' Agua,
1992.
WOLF, Mauro. Teorias da comunicagdo. Lisboa: Presencga, 1992.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




ARENDT, Hannah. O que é politica?. Tradu¢ao de Reinaldo Guarany. 2 ed., Rio de
Janeiro: Bertrand Brasil, 1999.
. A condi¢do humana. 10ed., Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 2001.
GOMES, Wilson. Esfera publica politica e media: com Habermas, contra Habermas. In:
RUBIM, A. A. C. e outros (org). Producdo e recep¢ao dos sentidos mediaticos.
Petropolis: Editora Vozes/ Compds, 1998.
. Esfera publica politica II. Ensaio apresentado na Compos, 1998.
GONTIO, Silvana. 4 voz do povo - O Ibope do Brasil - 50 anos de historia através da opinido
publica. Rio de Janeiro: Objetiva, 1996
KOTLER, Philip e outros. Marketing publico. Sao Paulo: Makran Books, 1994.
LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. Sio Paulo: Atica, 1985.

. Controle de Opinido Publica - A verdade conveniente. Petropolis: Vozes, 1998.

MIEGE, Bernard. O espaco puiblico: perpetuado, ampliado e fragmentado. In Revista
Novos Olhares, n°3, 1999, p. 4-11.
PIGNATARI, Décio. Informacgao, linguagem, comunica¢do. Sao Paulo: Perspectiva, 1970.

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina  |COM 50 JORNALISMO ESPECIALIZADO  (Pré-requisito COM 40)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

A especializacao no jornalismo diario contemporaneo; as categorias ¢ géneros do jornalismo aplicado a
segmentagdo; os segmentos especializados como forma de agregacdo de novos publicos e prestagdo mais
efetiva de servigos ao leitor; as diversas editorias, com énfase para ciéncia, economia, esportes, politica e
cultura; os temas recorrentes, as pautas, as reportagens e os suplementos especiais.

2. OBJETIVOS

Criar um espago de compreensao e de produgdo de material jornalistico voltado para um publico
especifico;

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas () Iniciag@o a pesquisa
( x ) Aulas praticas ( x ) Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro () TV /Videos / Filmes
() Retro-projetor (x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avaliagdo do aluno serd realizada de forma continua, sendo observados o nivel de participacdo nas
atividades, a freqiiéncia, a interacdo em trabalhos de equipe e a producao individual em todas as etapas de
elaboracdo do material jornalistico provocado pela disciplina.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

UNIDADE I-

A informagao especializada. A crescente importancia da
informacao especializada.

Jornalismo economico, jornalismo ambiental e jornalismo
esportivo: alguns exemplos;

A especificidade da linguagem dirigida a publicos com interesses
comuns;

UNIDADE II -

O texto;

Valores jornalisticos da especializagdo: analise, explicacao, rigor e
opinido;

As publicacdes especializadas (jornais, revistas e outros veiculos);
Caracteristicas das publicagdes especializadas nas areas técnicas,
culturais, cientificas e outras.

UNIDADE III -
Produgao de material jornalistico especializado. Concepgao,
apuracao ¢ redacdo de reportagens.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

ADEODATO, Sergio. Conceito de jornalismo cientifico: teoria e pratica. Rio, 1987.
BUENO, Wilson da Costa. Jornalismo cientifico no Brasil: os compromissos de uma prdtica dependente.
Sado Paulo, Tese de Doutoramento: ECA/USP, 1984,
. O jornalismo como disciplina cientifica: A contribuicdo de Otto Groth, Sao Paulo:
ECA-USP, 1972.
BURKETT, Warren. Jornalismo cientifico. Tradu¢do Antdnio Transito. Rio de Janeiro:
Forense Universitaria, 1990.

ERBOLATO, Mario. Jornalismo especializado - emissdo de textos no jornalismo impresso. Sdo Paulo:
Atlas, 1981.

FEITOSA, Vera Cristina. Comunica¢do na tecnologia - O recado na ciéncia. Sdo Paulo: Brasiliense,
1987.

KUCINSKI, Bernardo. Jornalismo economico. Sao Paulo, Edusp, 1996.

LOPES, Dirceu Fernandes. Jornal laboratorio - do exercicio escolar ao compromisso com o publico
leitor. Sao Paulo: Summus

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




CALVO HERNANDO, Manuel. Periodismo cientifico. Caracas, IVIC (Instituto Venezolano de
Investigaciones Cientificas), 1971.

CRODOWALDO, Pavan e KREINZ, Gléria. (org.) A espiral em busca do infinito: ensaios sobre o
divulgador cientifico José Reis. Sdo Paulo: NJR: ECA/USP, 1998.

OLIVEIRA, Fabiola Imaculada de. Jornalismo cientifico e a Amazénia. Estudo de quatro jornais

brasileiros. Sao Paulo: Dissertacao de Mestrado: ECA/USP, 1990.

8. OBSERVACOES

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE no
Disciplina | COM 51 TELEJORNALISMO 1 (Pré-requisito COM 40)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Da historia dos meios as possibilidades tecnoldgicas; Conceitos € modelos; desenvolvimento do texto, da
sonoplastia, da narrativa; a imagem como construtora da realidade; a noticia, a reportagem; ¢ a
apresentacdo de programas; as técnicas de entrevista; a producdo e a pos-producdo; as transmissoes ao
vivo; os efeitos especiais.

2. OBJETIVOS

* Dominar teoricamente o processo de elaboracao da noticia em televisao;
* Praticar o texto jornalistico;
* Introduzir as principais técnicas de reportagem em telejornalismo;

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x) Aulas expositivas ( x) Inicia¢do a pesquisa
( x) Aulas praticas ( x) Estudo dirigido
( x) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x) Discussdao em pequenos grupos
( x) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

( x) Quadro-negro (x) TV / Videos / Filmes

( x) Retro-projetor ( x) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel ( X) Ol:ltILOS (especificar) camara(VHS), microfone e
ilha/edi¢ao.

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




Provas
Trabalhos praticos
Freqiiéncia

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

* Entendendo como funciona o Departamento de
jornalismo de uma emissora de TV;

* Qualidades que fazem um bom reporter de TV;

e A importancia do Planejamento para o telejornalismo;

* Aprendendo a lidar com o inesperado e o "em cima da
hora";

* Peculiaridades do texto telejornalistico
* Critérios para desenvolvimento de texto telejornalistico;
* As diferencas entre estilos para radio, impresso e TV.

* A linguagem no jornalismo.
* FElaboracdo do off, passagem, cabeca (abertura da
matéria)

e TextonaTV:

e Objetividade.

* A relacdo texto e imagem.

* Script.

* Sonoras

* (Gravagdo de matérias produzidas

* Técnicas de edigao de texto.
» Cenas de corte e contraplanos.

* Reportagens em telejornalismo: os varios estilos e a
versatilidade

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

BITTENCOURT, Luis Carlos. Manual de Telejornalismo. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ,1993.
CUNHA, Albertino A onda. Telejornalismo. Sao Paulo: Atlas, 1990.
IACOCCA, Lee e KLEINFIELD, Sonny. Falando Francamente. Sao Paulo: Cultura Editora, 1988.
KOTSCHO, Ricardo. 4 prdtica da reportagem. Sio Paulo: Atica, 1989.
MACIEL, Pedro. Guia para Falar ( e Aparecer) Bem na Televisdo. Porto Alegre,
Sagra/DC/LUZZATTO,1993.
. Jornalismo de Televisdo. Porto Alegre, SAGRA/DC/LUZATO, 1995.
MANUAL DE TELEJORNALISMO. Rede Globo.
MATTOS, Sérgio . Um Perfil da TV Brasileira. Salvador, Abrap/ A Tarde, 1990.
SERRA, Floriano. 4 arte e a tecnica do video. Sao Paulo: Atlas, 1990.
SQUIRRA, Sebastido. Aprender Telejornalismo. Sdo Paulo, Brasiliense, 1993.
HARRIS, Watts. On Camara. Sao Paulo: Summus, 1980.
YORKE, Ivor. Jornalismo diante das cameras. Summus, 1998.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




8. OBSERVACOES

Responsavel pela Disciplina
Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina  |COM 52 PLANEJAMENTO GRAFICO (Pré-requisito COM 21)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicac¢do

1. EMENTA DA DISCIPLINA

Historia aplicada ao planejamento grafico-visual. Processos de composi¢do e impressao. Utilizacdo do
papel e imagens na midia impressa. Fornecer ao aluno um panorama dos principais softwares de
editoragdo eletronica utilizados no mercado de comunicagdo e artes graficas. Discutir tendéncias de
mercado e contextualizacdo da editoracao eletronica e o planejamento grafico no mercado de trabalho.

2. OBJETIVOS

Ao final da disciplina o aluno deve ser capaz de utilizar os recursos dos principais programas de
editoragdo eletronica em seus trabalhos graficos.

Conhecimento do sistema de editoracao eletronica como ferramenta fundamental ao trabalho de execugao
de projetos graficos de qualquer natureza.

Utilizar recursos basicos de ilustra¢des ¢ desenhos eletronicos.

Conhecer as etapas do processo grafico desde sua cria¢do até o produto final.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( X') Aulas expositivas () Iniciacdo a pesquisa
( X ) Aulas praticas () Estudo dirigido
( X) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecdo dialogada () Discussdo em pequenos grupos
( X)) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

( X ) Quadro-negro () TV / Videos / Filmes
(X ) Retro-projetor () Textos
() Projetor de diapositivos ( X') Data Show

( ) Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




Apresentagdo de relatorios e trabalhos em equipe; Semindarios; Avaliacdo subjetiva e objetiva e aulas
praticas;

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

UNIDADE I - Artes e Recursos Graficos

1.1 Tipologia (Tipos, caixa, fontes, série, familias)

1.2 Composi¢@o: manual e mecanica

1.3 Impressoras Jato de Tinta e Laser: equipamentos e modelos
1.4 Utilizagao de reticulas.

1.5 Os selos, vinhetas e icones.

1.6 Fotografia e ilustracoes.

UNIDADE II - Papel

2.1 Historia

2.2 Fabricagao

2.3 Papéis para impressao
2.4 Escolha do papel

2.5 Montagem e arranjo

UNIDADE III - Impressao

3.1 Original

3.2 Processos: Tipografia, Rotogravura, Offset, Outros processos
de impressao.

UNIDADE IV — Impressao a cores

4.1 Cores Luz

4.2 Cores Pigmento

4.3 Cores primarias/Secundarias

4.4 Quadricromia — Separagdo das cores
4.5 Provas

UNIDADE V — Planejamento da publicacio

5.1 Defini¢ao do formato das paginas (medidas tipograficas,
formato de papel)

5.2 Defini¢ao da "mancha" e margens (calculo de texto, tipo de
publicagao)

5.3 Configuracao de frente e verso

5.4 Definicao da familia de letras e dos corpos padronizados para
titulos, olhos, destaques e cabecalhos) Padronizacao de cabegalhos
e nota de rodapé (normas técnicas, ancoragem)

5.5 Padronizacao da numeracao de paginas, capitulos, titulacao de
figuras e legendas de figuras (normas técnicas)




UNIDADE VI - Formatacao

6.1 Transferéncia de arquivo (compatibilidade de arquivos)
6.2 Fungdo do programa e tela principal

6.3 Montagem da Pagina Fundamental (Criacdo de texto na pagina
fundamental ou importag¢ao de arquivo de texto e/ou imagem,
copia, corte e retirada de texto)

6.4 Captura e tratamento da imagem (digitalizagdo de texto e
imagem)

6.5 Definicao de atributos de texto (negrito, regular, italico,
subscrito/sobrescrito, underline etc) Colunamento

6.6 Criagao de texto em moldura

6.7 Controle de 6rfas e vitivas

6.8 Criacao de capitulares e sinais tipograficos (bullets)

6.9 Escalonamento, rota¢do e alinhamento (angulos)

UNIDADE VII — Conceitos Basicos de Desenho e Ilustracao
Eletronicos

3.1 - Opgdes do Sistema

3.2 - Desenhar a mao livre, figuras geométricas, incluir e editar
texto, utilizacdo das 'clip-art", importar e exportar arquivos
graficos, gerenciamento de arquivos, editar e ordenar objetos,
macros, cores e reticulas, texturas, conjunto de caracteres,
impressao.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

BAER, Lorenzo. Produgdo Grdfica, 3* edigao, Sdo Paulo: Editora SENAC Sao Paulo, 2001.

COLLARO, Antonio Celso. Projeto Grafico — Teoria e Prdtica da Diagramacdo. 2* ed., Sdo Paulo:
Summus, 1987.

CRAIG James, Produgdo Grdfica, 4* ed., Sao Paulo: Nobel, 1987.

DINES, Alberto. O papel do Jornal. 5* ed., Sao Paulo: Summus, 1986.

ERBOLATO, Mario L. Jornalismo Grdfico — Técnicas de Produgdo. Sao Paulo: Edigoes Loyola, 1981.

HORIE, Ricardo Minoru, PEREIRA, Ricardo Pagemaker. 300 superdicas de editoragdo, design e artes
graficas. Sao Paulo: Editora SENAC Sao Paulo, 2000.

HURLBURT, Allen. Layout: o design da pdgina impressa. 2* ed., Sdo Paulo : Nobel, 1986.

LOPES, Dirceu Fernandes. Jornal Laboratorio: do exercicio escolar ao compromisso com o publico
leitor. Sao Paulo: Summus, 1989.

MANUAL DE NORMATIZACAO DE TRABALHOS TECNICOS E CULTURALIS. Coordenagio
Elisabeth Schneider de S4 .../et al./. Petropolis, RJ: Vozes, 1994.

MANUAL DA REDACAO da Folha de Sdo Paulo.

PASCHOAL, Fausto de. PageMaker 6.5: Layout e Acabamento de Pdagina. 2° ed., Sio Paulo: Erica,
2000.

SILVA, Rafael Souza. Diagramacdo: O Planejamento Visual Grafico na Comunicagdo Impressa. 3* ed.,
Sdo Paulo: Summus, 1985.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: nogoes bdsicas de planejamento visual. 2* ed.,
Sdo Paulo: Callis, 1995.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




8. OBSERVACOES

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Série/Semestr
e

SEMESTRE Ano

Disciplina COMS3 FOTOJORNALISMO1I (Pré-requisito COM 42)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsdvel ou Auxiliar Tempo de dedicacao
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Disciplina habilitativa/laboratorial que visa o estudo historico, teodrico, e pratico da producdo
fotojornalistica. Iniciar ao estudo historico de: Niepce e a captura da imagem; Louis Daguerre e
revelagdo da primeira imagem; Florence e a fotografia no Brasil . O surgimento do fotojornalismo na
Alemanha e no Brasil. A linguagem fotografica e seus elementos. Manejo de cameras: analogica e
digital. Despertar no discente o interesse pelo estudo do fotojornalismo na imprensa didria. Ensaios
fotograficos.

2. OBJETIVOS

Despertar no discente o estudo da fotografica como um documento social, um instrumento de pesquisa e
seu uso nas diversas atividades diarias;

Despertar também a importancia da fotografia na imprensa didria e sua relagdo com o texto jornalistico;
Mostrar ao discente a importdncia de um editor de fotografia; o manuseio de cameras; ensaios
fotograficos e exposi¢do fotografica;

Esclarecer a problematica do mercado local, com visita aos laboratorios fotograficos dos jornais diarios
locais e galeria de artes;

Entrevista com editores de jornais diarios;

Exibicdo de filmes e Viagens.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x) Iniciagdo a pesquisa
( x ) Aulas praticas ( x) Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x) Discussdo em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

( x ) Quadro-negro (x ) TV / Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor (x ) Textos
( x ) Projetor de diapositivos (x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)




() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

Adotaremos como critério de avaliagdo a freqiiéncia e a participagdo efetiva em todas as atividades
propostas: leitura, seminario, ensaios fotograficos, analise de fotografia, analise da mensagem fotografica,
TCC com tematica a ser definida no inicio do curso.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Fotografia e historia- sua descoberta, origem da primeira foto, a
descoberta no Brasil e a chegada da fotografia em Roraima.

A linguagem fotografica e seus elementos. Manejo de camera
analogica e digital. Ensaio fotografico.

Leituras de livros: O ato fotografico; A Camara Clara. Ensaio
Fotografico. Discutir texto e autor e a ética na fotografia.

A fotografia como documento social. O fotojornalismo na
Alemanha, no Brasil e Roraima. O fotojornalismo na imprensa
diaria. A edi¢do de fotografia nos jornais diarios: nacional e local.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

BARTHES, Roland — 4 Camara Clara. Ed. 70, Lisboa, 1980.
, A Mensagem fotogrdfica, in O 6bvio e o obtuso- Ensaios Criticos III-RJ. Nova

Fronteira,1990.

DUBOIS, Philippe. O Ato Fotogrdfico

FRUND, Gisela- 4 Fotografia como documento social.

KOSSOY, Boris- 4 Imagem fotogrdfica, in ( Realidades e Ficgdes na Trama Fotografica. Atelié
editora. 2000.

LEPISCO, Marcos. TRIGO, Thales- CD-Rom — Historia da Fotografia 1840-1960 .Ed. SENAC- Sao
Paulo.

LIMA, Luis Costa(org).Teoria da Cultura de massa. Rio de Janeiro. Paz e Terra, 1990.

SONTAG, Susan- Ensaios sobre fotografia. Rio de janeiro, 1981- Arbor.

HUMBERTO, Luis- Fotografia a poética do banal.Brasilia. Editora Universidade de Brasilia.2000

MELO, José Marques. Géneros Jornalisticos na Folha de S. Paulo.FTD,1992.

ERBOLAT, Mario L.- Jornalismo Grdfico( técnicas de produgdo). Sao Paulo, 1981.

LUSTOSA, Elcias — A manchete. A legenda, in O texto da Noticia.. Editora Universidade de
Brasilia,.1996.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AUMONT, Jacques. A Imagem. Campinas: Pairus, 1990.

BUSSELE, Michael. Tudo sobre fotografia. Sao Paulo: Pioneira, 1977.
HEDGECOE, John. O manual do fotografo. Lisboa: Porto, 1977.
LIMA, André. Curso pratico de Fotografia. Editora Escala

8. OBSERVACOES

Despertar no discente a fungdo do reporter fotografico e a atividade do fotografo diario. Saber discernir as
areas de atuagdo do reporter e do fotografo.




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina |COM 54 ETICA E LEGISLACAO EM JORNALISMO

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Estudo da legislacao vigente. Influéncia dos padrdes éticos e deontologicos na producdo da mensagem
verbal e ndo verbal nos meios de comunicagdo, com enfoque especial as produgdes jornalisticas impressa,
radiofOnicas e televisadas.

2. OBJETIVOS

1. Levar o aluno a compreender a ética como conjunto de principios morais e seus cddigos decorrentes.

2. Compreender a deontologia como conjunto de regras, constituidas pela profissdo, e com a co-
participacao dos usuarios, atendendo as necessidades dos diferentes grupos sociais.

3. Fazer conhecer, ao futuro jornalista, a Lei de imprensa vigente e sua aplicabilidade.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
(X) Aulas expositivas (X) Iniciagdo a pesquisa
() Aulas préticas () Estudo dirigido
(X) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas (X) Seminéarios
() Prelecao dialogada (X) Discussao em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado
() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (X) TV / Videos / Filmes
(X) Retro-projetor (X) Textos

() Projetor de diapositivos (X) Data Show

() Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp




4. CRITERIOS DE AVALIACAO

O aproveitamento do aluno serd considerado “in extenso” e permanentemente, no que diz respeito ao
desempenho nos trabalhos de sala de aula, nas tarefas individuais ou em grupo, previamente acertadas, na
prova individual — oral e por escrito, € nas entrevistas para verificagio de compreensdo das leituras
indicadas. E imprescindivel, portanto, a freqiiéncia as aulas (item de avaliacdo) e a participag¢do efetiva
em todas as atividades programadas.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Evolucdo historica da Lei de imprensa

Etica da informagio como interesse primeiro a abordagem
intelectual nas informacgdes factuais, a tudo o que origina escolhas
e decisdes quanto ao conteudo e a forma da informagao repassada
ao receptor.

A leitura ética de casos jornalisticos.
Discussao sobre formas de dominacao.
Deontologia das midias.

O que mudar na Lei de imprensa.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

BERTRAND, Calude-jean. 4 deontologia das midias. Sdo Paulo: EDUSC, 1999.
CORNU, Daniel. Etica da informag¢do. Sdo Paulo: EDUSC, 1998.
MEYER, Philip. 4 ética no jornalismo. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1987.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ZAJDSZNAJDER, Luciano. Ser ético. Rio de Janeiro: Gryphus, 2001.
MARIETTI, Angele Kremer. 4 ética. Sdo Paulo: Papirus, 1989.
GOODWIN, H. Eugene. Procura-se ética no jornalismo. Rio de Janeiro: Nordica, 1987.

8. OBSERVACOES

Procurar dar orientagdo, por meio de entrevistas, dos grupos permanentes na elaboracdo de anteprojeto de
pesquisa para trabalho monografico e semindrio.




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL
Serze/b;emestr SEMESTRE no
Disciplina | COM 55 COMUNICACAO COMPARADA (Pré-requisito: COM 43)
Departamento COMUNICACAO SOCIAL
Carga Horaria
Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicac¢do

1. EMENTA DA DISCIPLINA

Processos sociais e de comunicagdo. Condi¢des de produgao. Circulagcdo e consumo de mensagens. As
politicas que determinam e condicionam o processo de informagdo. As diversas formas de contetido
informativo.

2. OBJETIVOS

Proporcionar o conhecimento sobre a importancia da comunicagdao no mundo e o que determina e
condiciona o processo de comunicacao.
Analise comparada das politicas nacionais de comunicagdo em diferentes paises.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x ) Iniciagdo a pesquisa
() Aulas préaticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussdo em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x) TV / Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor ( x ) Textos
() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

( ) Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avaliagdo de aprendizagem pode ser: argliicao direta, prova escrita, tarefa acertada, seminario, aula
expositiva, relatério de aula com atividades audiovisuais, entrevista, visita e pesquisa.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Poder econdmico e ideologia; sistemas de comunicacdo (estatal,
privado); cadeias de comunicagdo no Brasil; agéncias de noticias;
os monopolios da informacao;

Industria Cultural na América Latina; as induastrias culturais e a
integragdo latino-americana. A pesquisa em comunicagdo na
América Latina; Comunicagdo dominada; os EUA e os meios de
comunicacdo na América Latina; A comunicagdo comparada
Brasil/Espanha.

A imprensa como fonte de pesquisa; Estudos cientificos do
jornalismo; andlise comparativa (morfologia e conteudo).

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

BAHIA, Juarez. Jornal, histéria e técnica: historia da imprensa brasileira. Sdo Paulo: Atica, 1999.

BELTRAO, Luis Ramires. Comunicagdo dominada: os EUA e os meios de comunicacdo na América
Latina. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982.

MELO, José Marques de. Estudos do jornalismo comparado. Sao Paulo: pioneira, 1972.

. Comunica¢do comparada Brasil/Espanha. Sao Paulo: Loyola, 1990.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

IMS. Comunicagao e Sociedade: inter-relagoes. Sio Bernardo do Campo/SP, 1995.
IMS. Comunicagdo e Sociedade: novas tecnologias. Sio Bernardo do Campo/SP, 1994.

KUNSCH, Margarida M. Krohling. Integra¢do Latino-Americana. Intercom, Sao Paulo, 1993.

8. OBSERVACOES

Procurar dar orientagdao nas pesquisas € nos seminarios.




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina  |COM 34  TOPICO ESPECIAL DE COMUNICACAQO

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Espago de disciplina reservado para, a seu periodo, ter seu conteudo e abordagem adaptados as
necessidades do momento, seja no sentido de reforgar o conteudo curricular ja expresso ou agregar novo
dado a ele. O programa desta disciplina sera deliberado pelos professores em sua instancia de organizagao
e planejamento do curso.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
() Aulas expositivas () Iniciagdo a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
() Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios
() Prelecdo dialogada () Discussdo em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado
() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro () TV / Videos / Filmes
() Retro-projetor () Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp




4. CRITERIOS DE AVALIACAO

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto

Professor

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso










PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina |COM 60  JORNALISMO APLICADO 1 (Pré-requisito COM 50)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Pratica laboratorial nos diversos campos da produgdo jornalistica. Treinamento do aluno na produgado
jornalistica do JORNAL LABORATORIO.

2. OBJETIVOS

Desenvolver atividades praticas como importante etapa no desempenho da formagao do aluno;

Proporcionar treinamento das atividades que envolvem a rotina diaria do jornalismo impresso,
aprofundando, através da pratica laboratorial, experiéncias do ambiente de mercado, para que se
estabeleca uma transi¢do melhor orientada entre a escola (curso de comunicagao social) e o mercado de
trabalho;

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
() Aulas expositivas () Iniciagdo a pesquisa
( x ) Aulas praticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado
() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro () TV / Videos / Filmes

() Retro-projetor ( x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show




() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

A avaliagdo do aluno serd realizada de forma continua, sendo observados o nivel de participacdo nas
atividades, a freqiiéncia, a interacdo em trabalhos de equipe e a producao individual em todas as etapas de
elaboracdo do material jornalistico provocado pela disciplina.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

UNIDADE I - Escrita jornalistica e Fontes de Informacao
Produgao de Texto; Paginagdo e Titulacdo; A Paginagao:
Magquetagem, pagina¢do, montagem e impressao; Escrever a
medida; Colunas e corpos; A paginagao eletronica; Fontes de
Informacao : natureza e tipos; Critérios de selecao das fontes e
avaliagdo critica das informacoes recolhidas. Confirmacao e
cruzamento de informagdes; O principio da identificagao das
fontes; Utilizagdo das fontes documentais na elaboragao de
dossiers;

UNIDADE II - A Reportagem: ver, ouvir, sentir, compreender e
contar; A reportagem e a cronica; Linguagem e estrutura. A
abertura. A importancia do "arranque" e "picos" de interesse. O fio
condutor. O fecho. A organizacdo em blocos. Tipos de reportagem.

A Entrevista / O Perfil: Entrevista ¢ declaracdo. A mesa redonda.
A preparacao da entrevista: escolha da pessoa a entrevistar, estudo
da respectiva pessoa/ personalidade; Perguntas abertas e fechadas.
A execucao da entrevista: Como perguntar. Questdes ligadas ao
comportamento do entrevistador. O uso de gravador e do bloco de
notas. A redacao da entrevista: Selecdo ¢ reconstru¢do das
respostas do entrevistado, sem trair o pensamento do entrevistado.
Entrevistas em forma de dialogo e em estilo narrativo. Abertura,
desenvolvimento e fecho. O perfil: preparagdo, investigacdo e
redacao.

Jornalismo de Opinido: editorial, comentario, artigo, critica, e
textos humoristicos. A cronica. A autoria dos textos de opinido.
Jornalismo de opinido e jornalismo interpretativo. Linguagem e
estrutura dos textos de opinido.




UNIDADE III - Oficina de imprensa
Planejamento e produgdo do Jornal Laboratorio.

UNIDADE IV - Distribuicao/circulacio e analise final do
produto.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

ALTMAN, Fébio (org.). A arte da entrevista. Sdo Paulo: Scritta, 1995.

AMARAL, Luiz. Jornalismo - Matéria de primeira pagina. 4* ed . Rio: Tempo Brasileiro, 1986.
AZEVEDO, A. Vivaldo de. Nogoes de jornalismo aplicado. Rio: Tecnoprint, 1979.

BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. Sao Paulo: Ibrasa, 1972.

ERBOLATO, Mario. Jornalismo grdfico - Técnicas de produgdo. Sao Paulo: Loyola, 1981.
FUSER, Igor (org.) - A arte da reportagem. Sdo Paulo: Scritta, 1996.

LIMA, Edvaldo Pereira. Pdginas ampliadas - O livro-reportagem como extensdo do jornalismo e da
literatura. Campinas: Unicamp, 1993.
LOPES, Dirceu Fernandes. Jornal laboratorio - do exercicio escolar ao compromisso com o publico

leitor. Sdo Paulo: Summus.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES



http://www.ufrr.br/downloads/biblio11.html

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | COM 61 TELEJORNALISMO II  (Pré-requisito COM 51)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Pratica de producao em telejornalismo. Edi¢ao de som e imagem. Roteiros de telejornais. Apresentagao.
Producao, roteiro, gravagado e edicao de video reportagens e documentarios.

2. OBJETIVOS

* Tornar o aluno apto a editar reportagens telejornalisticas e a produzir telejornais;

* Analisar alternativas de producao;

* (Capacitar o aluno a propor ¢ a realizar novos produtos;

* Proporcionar elementos para que o aluno tenha uma visao critica sobre o conteudo jornalistico
veiculado pela midia televisiva

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x) Aulas expositivas ( x) Iniciacdo a pesquisa
( x) Aulas praticas ( x) Estudo dirigido
( x) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( x) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x) Discussdao em pequenos grupos
( x) Leituras programadas ( x) Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

( x) Quadro-negro (x) TV / Videos / Filmes

( x) Retro-projetor ( x) Textos

() Projetor de diapositivos ( x) Data Show

() Painel '(X ) Outro's (especificar) camara (VHS), microfone e
ilha de edicdo VHS.

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




Provas;
Trabalhos praticos;
Freqiiéncia e Participagao.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

I - Linha de producao e controle de qualidade- a divisdo de
trabalho e de responsabilidades na organizac¢do de telejornais.

IT - O que ¢ edigdo em telejornalismo;

Como recolher dados e como ordena-los na oralidade televisiva-
hierarquia dos fatos e critérios de edigao;

O texto na TV, enquete, pesquisa de opinido e transmissao ao vivo;
Utilizacao de graficos e de ilustracdes para noticias.

IIT — O processo de edigao:

A leitura da fita bruta;

A edi¢ao de uma sonora;

A edicao de um off;

A edicao de imagem;

A edicdo de uma matéria completa com off ¢ passagem

IV — A produg¢do de um telejornal:

* Pré-espelho e espelho final;

* Redagdo de uma “cabeca de matéria” (abertura)
* Apresentacdo

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

BITTENCOURT, Luis Carlos. Manual de Telejornalismo. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ,1993.

CUNHA, Albertino A onda. Telejornalismo. Sao Paulo: Atlas, 1990.

IACOCCA, Lee e KLEINFIELD, Sonny. Falando Francamente. Sao Paulo: Cultura Editora, 1988.

KOTSCHO, Ricardo. 4 prdtica da reportagem. Sio Paulo: Atica, 1989.

MACIEL, Pedro. Guia para Falar ( e Aparecer) Bem na Televisdo. Porto Alegre,

Sagra/DC/LUZZATTO,1993.
. Jornalismo de Televisdo. Porto Alegre, SAGRA/DC/LUZATO, 1995.

MANUAL DE TELEJORNALISMO. Rede Globo.

MATTELART, Mich¢le&Armand. O Carnaval das Imagens. Sao Paulo: Brasiliense, 1989.

MORALIS, Fernando. Chato- o Rei do Brasil. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1995.

SERRA, Floriano. 4 arte e a técnica do video. Sdo Paulo: Atlas, 1990.

SQUIRRA, Sebastido. Boris Casoy, O Ancora no Telejornalismo Brasileiro. Petropolis, Vozes, 1993.

STAM, Robert. O Telejornal e seu Espectador. em "Novos Estudos Cebrap" 13-(pp 74-87). Sao Paulo:
Cebrap,1985.

HARRIS, Watts. On Camara. Sao Paulo: Summus, 1980.

YORKE, Ivor. Jornalismo diante das cameras. Summus, 1998.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




8. OBSERVACOES

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano
. e e COM 62 PLANEJAMENTO GRAFICO E EDITORACAO
Disciplina

(Pré-requisito COM 52)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Prdtica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicagdo

1. EMENTA DA DISCIPLINA

Projeto Grafico: Critérios. Tipologia, medidas graficas. Formatos e especialidades. Técnicas de
Composicao e impressao e suas implicagdes sobre o projeto grafico.
Utilizacdo de imagens e de cores. Editoracao eletronica.

2. OBJETIVOS

1. Habilitar o aluno para executar projetos graficos em veiculos de midia impressa com amplo
conhecimento dos recursos graficos e métodos de impressao;

2. Dar ampla visdo das fases pré-industrial, industrial e pos-industrial da edicao de veiculos, habilitando o
aluno a distinguir estilos e praticas adotadas na elaboracdo de cada tipo de publicagdo existente no
mercado editorial;

3. Dominar e gerenciar as etapas do processo grafico desde sua criacdo até o produto final,

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
(X ) Aulas expositivas () Iniciacdo a pesquisa
( X ) Aulas praticas () Estudo dirigido
( X') Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas (X ) Seminarios
() Prelecao dialogada () Discussdao em pequenos grupos
(X ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

(X ) Quadro-negro ( ) TV / Videos / Filmes
(X ) Retro-projetor () Textos
() Projetor de diapositivos (X ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp




4. CRITERIOS DE AVALIACAO

Apresentagdo de relatorios e trabalhos em equipe; Semindrios; Avaliagdo subjetiva e objetiva e aulas
praticas;

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

UNIDADE I - Os Recursos Graficos (Parte II)

1.1 Tipologia (Design - Conceitos Estéticos )

1.2 Utilizacdo de reticulas (Registro de Impressdo e correcao de
angulos)

1.3 Fotografia e ilustragdes

1.4 M¢étodos e impressao: Tipografia, Linotipos, Impressoras, Off-
set, madquinas composer, impressdo a laser.

UNIDADE II - Diagramagao

2.1 O diagramador na estrutura do veiculo
2.2 Tabelas de célculos e conversdes de tipos
2.3 O diagrama e processos industriais

2.4 Fotolito e scanner colorido

2.5 A estética na diagramacdo

UNIDADE III - Planejamento grafico

3.1 O estilo da tipologia

3.2 Colunagem caracteristica

3.3 A formatacao de titulos, linhas finas, legendas, olhos, cartolas
e demais elementos de texto.

3.4 Os padrdes na infografia e dos recursos graficos.

3.5 A definigdo grafica e conceitual do veiculo

3.6 A utilizacdo da cor em publicidade

UNIDADE IV - Computacao Grafica e Editora¢ao Eletronica
4.1 O novo mercado

4.2 Diagramador e designer

4.3 A nova estrutura dos veiculos de comunicagao

4.4 Os programas especificos a cada necessidade grafica.

4.5 Técnicas avangadas de editoragdo eletronica

6. BIBLIOGRAFIA BASICA




BAER, Lorenzo. Produgdo Grdfica, 3* edi¢ao, Sao Paulo: Editora SENAC Sao Paulo, 2001.

CARRAMILO NETO, Mario. Produgdo Grdfica Il: papel, tinta, impressdo e acabamento. Sao

Paulo:
Global, 1997.

COLLARO, Antonio Celso. Projeto Grafico — Teoria e Prdtica da Diagramacdo. 2°ed., Sdo Paulo:
Summus,

CRAIG James, Produgdo Grdfica, 4* ed., Sao Paulo: Nobel, 1987.

ERBOLATO, Mario L. Jornalismo Grafico — Técnicas de Produg¢do. Sao Paulo: Edi¢des Loyola,
1981.

ERBOLATO, Mério L. Técnicas de Codificagdo em Jornalismo. 5* ed., Sao Paulo: Editora Atica,
1991

HORIE, Ricardo Minoru, PEREIRA, Ricardo Pagemaker. 300 superdicas de editoragdo, design e
artes grdficas. Sao Paulo: Editora SENAC Sao Paulo, 2000.

HURLBURT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. 2* ed., Sao Paulo : Nobel, 1986.

MANUAL DE NORMATIZACAO DE TRABALHOS TECNICOS E CULTURAIS. Coordenagio
Elisabeth Schneider de Sa .../et al./. Petropolis, RJ: Vozes, 1994.

NASSAR, Paulo. Comunicagdo Organizacional, artigo publicado pela Associacdo Brasileira de
Comunicag¢ao Empresarial - ABERGE, 1996.

PASCHOAL, Fausto de. PageMaker 6.5: Layout e Acabamento de Pdgina. 2* ed., Sdo Paulo: Erica,
2000.

SILVA, Rafael Souza. Diagramagdo: O Planejamento Visual Grafico na Comunicagdo Impressa. 3*
ed., Sdo Paulo: Summus, 1985.

WILLIAMS, Robin. Design para quem ndo é designer: nogoes basicas de planejamento visual. 2*
ed., Sdo Paulo: Callis, 1995.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




8. OBSERVACOES

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serte/.S;emestr SEMESTRE Ano
Disciplina | COM 63 FOTOJORNALISMO 11 (Pré-requisito COM 53)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacdo
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Disciplina habilitativa/laboratorial que visa ao estudo histérico e pratico da produgdo fotojornalistica nas
revistas semanais, a foto digital e a foto da internet, os truques na fotografia. Ensaio fotografico para o
jornal laboratdrio.

2. OBJETIVOS

Levar o discente a discutir e pesquisar o processo de criagdo e evolucao da fotoreportagem.

Refletir sobre tempo e espaco na fotografia. Ensaios e analise critica da producao fotografica;

Analisar obras fotograficas como: Cartier-Bresson, Salomon, Sebastido Salgado, dentre outros.
Incentivar o aluno a visitar “Sites” de fotografia.

Despertar no aluno a consciéncia sobre a importancia de um editor de fotografia.

Fazer reconhecer a importancia da fotografia na pesquisa contemporanea e seu uso em todas as
atividades.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( X ) Aulas expositivas () Iniciagdo a pesquisa
( X ) Aulas praticas ( X)) Estudo dirigido
( X ') Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( X ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( X') Discussdo em pequenos grupos
( X)) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (X )TV /Videos / Filmes
( X ) Retro-projetor () Textos

( X)) Projetor de diapositivos ( X ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




Adotaremos como critério de avaliacdo a freqiiéncia e a participagdo efetiva em todas as atividades
propostas: leituras, semindrios, ensaio e andlise da mensagem visual, a praxis critica de produgdes
fotograficas. No final do semestre devera ser entregue um trabalho conclusivo com temaética a ser definida
no inicio curso.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

A Camera Digital, uso e evolugdo. O uso da cor. O formato, o
ponto, a linha, o plano, os contrates ¢ o enquadramento.

A evolucdo da mensagem e linguagem fotografica.
A Reportagem fotografica.

Edi¢ao em fotojornalismo.

Relacao pauta/redagdo/reporter fotografico.
Relagdo fotografia/texto/espago grafico.

A legenda.

A manchete

"Découpage” de uma reportagem fotografica e analise de
imagens.

Estudo critico de imagens criadas dos principais autores
(fotdgrafos) que tiveram atuagdo fundamental na historia do
fotojornalismo na Europa e no Brasil.

A fotomontagem,

Laboratorio (ensaio).

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

BARTHES, Roland — 4 Camara Clara. Ed. 70, Lisboa, 1980.
, A Mensagem fotogrdfica, in O 6bvio e o obtuso- Ensaios Criticos III-RJ. Nova

Fronteira,1990.

DUBOIS, Philippe. O Ato Fotografico

FRUND, Gisela- 4 Fotografia como documento social.

KOSSOY, Boris- A Imagem fotografica, in Realidades e Fic¢oes na Trama Fotografica. Atelié
editora. 2000.

LEPISCO, Marcos. TRIGO, Thales- CD-Rom — Historia da Fotografia 1840-1960 .Ed. SENAC- Sao
Paulo.

LIMA, Luis Costa(org).Teoria da Cultura de massa. Rio de Janeiro. Paz e Terra, 1990.

SONTAG, Susan- Ensaios sobre fotografia. Rio de janeiro, 1981- Arbor.

HUMBERTO, Luis- Fotografia a poética do banal Brasilia. Editora Universidade de Brasilia.2000

MELO, José Marques. Géneros Jornalisticos na Folha de S. Paulo.FTD,1992.

ERBOLAT, Mario L.- Jornalismo Grdfico( técnicas de produ¢do). Sao Paulo, 1981.

LUSTOSA, Elcias — A manchete. A legenda, in O texto da Noticia. Editora Universidade de
Brasilia,.1996.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AUMONT, Jacques. 4 Imagem. Campinas: Pairus, 1990.

BUSSELE, Michael. Tudo sobre fotografia. Sao Paulo: Pioneira, 1977.
HEDGECOE, John. O manual do fotografo. Lisboa: Porto, 1977.
LIMA, André. Curso prdatico de Fotografia. Editora Escala.




8. OBSERVACOES

Despertar no discente o interesse pela pesquisa, com a orientacdo de projetos experimentais e trabalho

monografico.

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano
. e e COM 64 JORNALISMO LITERARIO
Disciplina

Redacao Jornalistica I1 (COM-40)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Prdtica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacdo
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Panorama da histéria do jornalismo literario. Estudo das caracteristicas, técnicas ¢ géneros. Compreensao
do jornalismo investigativo como estratégia do livro-reportagem

2. OBJETIVOS

2.1 GERAL: reconhecer o jornalismo literario como uma vertente da expressao jornalistica com estilo
proprio.

2.2 Especificos: Especializar os caracteres e géneros jornalisticos do jornalismo literario; transversalizar
jornalismo investigativo e literario.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( X ) Aulas expositivas ( X ) Iniciacdo a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
( X ) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( X') Seminarios
() Prelecdo dialogada ( X ) Discussdo em pequenos grupos
( X ) Leituras programadas () Estagios supervisionado
() Outras (especificar) Apresentacao de trabalhos ja
defendidos
Recursos Audio-Visuais
( X ) Quadro-negro ( X )TV /Videos / Filmes
() Retro-projetor ( X ) Textos
() Projetor de diapositivos ( X) Data Show
() Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avaliagdo de aprendizagem pode ser: argiiicdo direta, prova escrita, producdo de livros, seminario.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Jornalismo Literario: historia, fato e fic¢ao, caracteristicas,
técnicas de captagdo e edicao.

Géneros: livro-reportagem, biografia, memoria.

Investigacio: estratégias de apuracdo, pesquisa e documentacao.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

FERREIRA, Carlos Rogg¢. Literatura e jornalismo, praticas politicas. Sao Paulo: Edusp, 2003.

LIMA, Alceu Amoroso. O jornalismo como género literario. 2ed. Rio de Janeiro: Agir, 1969.

LIMA, Edvaldo Pereira. Piaginas ampliadas: o livro-reportagem como extensdo do jornalismo e da
literatura. Barueri, SP: Manole, 2006.

PENA, Felipe. Jornalismo literario. Sao Paulo, 2006.

WOLFE, Tom. Radical Chique e o novo jornalismo. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2005.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COSTA, Cristiane. Pena de aluguel: escritores jornalistas no Brasil. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
2005.
PENA, Felipe. Teoria da biografia sem fim. Rio de Janeiro: Mauad, 2004.

8. OBSERVACOES

Livros-reportagem, biografias e memorias sao indispensaveis como ilustracdes das discussdes teoricas e
criticas da disciplina.

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | COM 65 JORNALISMO COMUNITARIO  (Pré-requisito COM 50)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Os conceitos de comunidade e classe social. O modelo de jornalismo comunitario. A cultura democréatica
e o jornalismo. As radios comunitarias. A experiéncia das TVs comunitarias e publicas. Os jornais de
bairro e de cidades de pequeno porte. As comunidades religiosas e as pastorais da comunicacdo. A
internet ¢ as comunidades virtuais. A participacao popular. Comunicagdo de Massa ¢ Comunicagao
Alternativa; os processos de troca comunicativa nos movimentos sociais € entre organizagdes urbanas e
comunidades rurais.

2. OBJETIVOS

Identificar as condi¢des socio-politicas que favorecem o desenvolvimento da comunicagdo participativa;
Identificar as vantagens e desvantagens do jornalismo comunitario no desenvolvimento de programas de
educacdo popular e desenvolvimento rural;

Identificar o papel da comunicagdo comunitaria em nossa sociedade; identificar aspectos e implicacdes
politicas da comunica¢do comunitaria;

Distinguir as semelhancas e diferencas entre comunica¢ao de massa € comunicagdo comunitaria;

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas () Iniciagdo a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas teodricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

( x ) Quadro-negro (x ) TV / Videos / Filmes
() Retro-projetor (x ) Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp




4. CRITERIOS DE AVALIACAO

Trabalhos individuais com orientagdo e atribuicdo de notas. Avaliacdo escrita. Trabalho em
grupo/seminario com orientagao e atribuicdo de notas. Projeto de comunicacdo comunitaria em que serao
utilizadas as técnicas relacionadas no contetido, com orientagdo, critica e atribui¢do de notas pelo
professor.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Comunica¢do e mudanga: teoria da participagdo (caracteristicas,
graus e niveis); forcas dinamicas da participagdo; ferramentas
operativas da participacdo.

Conceito de comunicagdo comunitaria: o alternativo e o popular. A
comunicacdo comunitaria e a transformacao da sociedade.

Comunicagdo urbana e rural; desenvolvimento pelas comunidades
de seus recursos de comunicagdo (como trabalhar nas
comunidades). As radios comunitarias: as leis e a situagdo atual; a
operacionaliza¢do e a mobilizacdo das comunidades; as TVs
comunitarias; o jornal comunitdrio e outras midias alternativas.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

CALLADO,Ana Arruda.Como Se Faz Um Jornal Comunitario.Vozes.

FESTA,Regina & LINS,Carlos Eduardo.Comunicag¢do Popular e Alternativa No Brasil Edigdes
Paulinas.

MACHADO, Arlindo. Radios Livres, a Reforma Agraria No Ar.Brasiliense.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MARCONDES FILHO, Ciro. Quem Manipula Quem :Poder e Massas Na Industria da Cultura e da
Comunicag¢do no Brasil.Vozes.

MEIJIA,Alberto. Um Novo Conceito de Comunicagdo: O Destinatario é o Sujeito. Editora Fase.

D’INCAO, Maria & ROY, Gerard. Nos, Cidadados, Aprendendo e Ensinando a Democracia. Editora
Paz e Terra.

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serte/iemestr SEMESTRE Ano
. e COM 74 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO 1
Disciplina

(Pré-requisitos:as disciplinas anteriores)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedica¢io
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Elaboragdao do projeto de conclusao de curso. Normas técnicas. Redacdo Cientifica. Elaboracdo de
artigos € papers.

2. OBJETIVOS

1.Criar condigdes para que o (a) aluno(a) possa elaborar o projeto para execucao no Trabalho de
Conclusao de Curso, etapa II;

2.Capacitar o (a) aluno(a) a realizar, individualmente, um artigo ou paper de cunho académico, como
atividade preparatoria para as agdes que irdo nortear o Trabalho de Conclusao de Curso, etapa II.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( X ) Aulas expositivas ( X ) Iniciacdo a pesquisa
( X)) Aulas praticas ( X ) Estudo dirigido
( X ) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( X ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( X ) Discussdo em pequenos grupos
( X ) Leituras programadas () Estagios supervisionado
( X)) Outras (especificar) Apresentacdo de trabalhos
j4 defendidos
Recursos Audio-Visuais
( X ) Quadro-negro ( X )TV /Videos / Filmes
( X ) Retro-projetor ( X ) Textos
() Projetor de diapositivos ( X ) Data Show
() Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




O processo de avaliagdo observara o cumprimento das atividades referentes ao projeto de pesquisa para o
TCC 1II, bem como a elaboracdo de artigo ou paper, conforme objetivos estipulados pela disciplina.
Outra forma concomitante de avaliacdo pode se voltar para o atendimento de critérios de freqiiéncia,
assiduidade e participacdo durante os encontros.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

1. Planejamento do TCC;

2. Elaborag¢ao do projeto de pesquisa;

3. Normas Técnicas para a redacdo cientifica;
7. Redagdo e paper.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sao Paulo: Perspectiva, 2000.

SILVA, Angela Maria Moreira. Normas para apresentacdo dos trabalhos técnico-cientificos da UFRR —
baseadas nas normas da ABNT. Boa Vista: Editora da UFRR, 2007.

TRIVINOS, Augusto N. S. Introducdio a pesquisa em ciéncias sociais. a pesquisa qualitativa em
educagdo.Sao Paulo: Atlas, 1987.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso










PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina |COM 70  JORNALISMO APLICADO II (Pré-requisito COM 60)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Pratica laboratorial (continuidade de Jornalismo Aplicado I) nos diversos campos da produgdo
jornalistica. Treinamento do aluno na producao jornalistica do JORNAL LABORATORIO.

2. OBJETIVOS

Aperfeicoar a formacao geral do aluno e futuro profissional, com o objetivo de melhorar o desempenho
do proprio curso e a qualidade dos produtos editoriais dos mercados regional e nacional, na area de
Jornalismo;

Proporcionar treinamento das atividades que envolvem a rotina didria do jornalismo impresso,
aprofundando, através da pratica laboratorial, experiéncias do ambiente de mercado, para que se
estabelega uma transi¢do melhor orientada entre a escola (curso de comunicagao social) € o mercado de
trabalho;

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
() Aulas expositivas () Iniciag@o a pesquisa
( x ) Aulas praticas () Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussao em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro () TV /Videos / Filmes
() Retro-projetor ( x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




A avaliagdo do aluno serd realizada de forma continua, sendo observados o nivel de participacdo nas
atividades, a freqiiéncia, a interacdo em trabalhos de equipe e a producao individual em todas as etapas de
elaboracdo do material jornalistico provocado pela disciplina.

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

UNIDADE I — Planificacdo do Jornal Laboratorio

Fases da atividade jornalistica; Selecdo e hierarquizagdo da
Informacao; O papel da Secretaria de Redagdo; As agendas de
acontecimentos e de servicos; A escolha do angulo de abordagem:;

UNIDADE II — Planejamento e divisao das acdes

Organizacdo do grupo em redacdo; elaboracdo de uma agenda de
servigos e distribuicao dos trabalhos, tendo em vista a produgao do
Jornal Laboratorio;

UNIDADE III — Producéao do Jornal Laboratorio

Correcao dos textos produzidos e escolha das ilustragdes. Pré-
maquetagem e paginacao do jornal.

UNIDADE IV — Distribuicao/Circulacio e analise final do
produto

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

ALTMAN, Fabio (org.). 4 arte da entrevista. Sao Paulo: Scritta, 1995.

AMARAL, Luiz. Jornalismo - Matéria de primeira pagina. 4* ed . Rio: Tempo Brasileiro, 1986.
AZEVEDO, A. Vivaldo de. Nogoes de jornalismo aplicado. Rio: Tecnoprint, 1979.

BAHIA, Juarez. Jornal, historia e técnica. Sao Paulo: Ibrasa, 1972.

ERBOLATO, Mario. Jornalismo grafico - Técnicas de produgdo. Sao Paulo: Loyola, 1981.

FUSER, Igor (org.) - A arte da reportagem. S30o Paulo: Scritta, 1996.

LIMA, Edvaldo Pereira. Paginas ampliadas - O livro-reportagem como extensdo do jornalismo e da
Literatura. Campinas: Unicamp, 1993.

LOPES, Dirceu Fernandes. Jornal laboratorio - do exercicio escolar ao compromisso com o publico
leitor. Sdo Paulo: Summus

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES



http://www.ufrr.br/downloads/biblio11.html

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serte/S;em estr SEMESTRE Ano

Disciplina  |COM 71  SEMIOTICA DAS MIDIAS  (Pré-requisito COM 64)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA
Teoria geral dos signos e significados. Aplicacdo critico-analitica e construtiva da Semiotica aos produtos
midiaticos.

2. OBJETIVOS

Geral

Compreender a dinamica dos signos e das linguagens na producao do sentido;

Especificos

Analisar criticamente os meios audio, visuais e audiovisuais;

Avaliar os processos semioticos nas midias (textual, televisiva, radiofonica, cinematografica, cibernética)

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
(X) Aulas expositivas (X) Iniciagdo a pesquisa
() Aulas praticas () Estudo dirigido
(X) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas (X) Seminérios
() Prelecao dialogada (X) Discussao em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (X) TV / Videos / Filmes
(X) Retro-projetor (X) Textos

() Projetor de diapositivos (X) Data Show

() Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

O aproveitamento do aluno serd considerado “in extenso” e permanentemente, no que diz respeito ao
desempenho nos trabalhos de sala de aula, nas tarefas individuais ou em grupo, previamente acertadas, na
prova individual — oral e por escrito, € nas entrevistas para verificagio de compreensdo das leituras
indicadas. E imprescindivel, portanto, a freqiiéncia as aulas (item de avaliagio) e a participacio efetiva
em todas as atividades programadas.




5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto

Professor

Panorama historico da semiotica: de Platdo a pdés-modernidade
Fenomenologia, estética, €tica e classificagdo de signos enquanto:
a) representamen (qualissigno, sinsigno e legissigno)
b) relativo ao objeto da representagdo (icone, indice,
simbolo) e
c¢) relativo ao interpretante (rema, dicente, argumento)

Semiotica bésica, investigagdo semidtica das midias concentrada
na defini¢do de cddigo e de texto.
Conceitos basicos: linguagem, codigo, significacdo, signo, semiose

Seminadrios criticos. Artes, mito, ritos, jornal, radio, televisao;
moda, urbanismo, publicidade, marketing, telecomunicacgdes, etc.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA




ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. SP: Perspectiva, 1976.
.Os limites da interpretagdo. SP: Perspectiva, 2000.

HOMEPAGE Semiotica russa: http://www.pucsp/~cos-puc/cultura

NOTH, Winfried. Panorama da Semiética: de Platdo a Pierce. 2 ed. Sdo Paulo, Annablume,1998. 150p.
PIERCE, Charles Sanders. Semiotica. 3. ed. Sao Paulo, Perspectiva, 1999. 342p.
SANTAELLA, Lucia. Estética de Platdo a Peirce. Sdo Paulo: Experimento, 1994.
. A Teoria Geral dos Signos. Sio Paulo, Atica, 1995. 199 p.
. Cultura das Midias. 2* ed. Sdo Paulo: Experimento, 2000.
. Cultura e artes do pos-humano. 1* ed. Sdo Paulo: Paulus, 2003.
SCHNAIDERMAN, Boris. Semidtica Russa . Sao Paulo: Perspectiva, 1979.

SONESSON, Goran. The Concept of Text in Cultural Semiotics.http://www.arthist.lu.se

TOROP. Peter. Cultural semiotics and culture. Vol 27, pp. 93 - 23 (1999). Hitp://www.ut.ee/SOSE/sss.htm

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR



http://www.ut.ee/SOSE/sss.htm
http://www.pucsp/~cos-puc/cultura

ADORNO, T.W. O Fetichismo na musica e a regressdo da audi¢do, Colecao Os Pensadores, Sao
Paulo: Abril Cultural, 1980.

. Idéias para a sociologia da musica.
. Televisdo, consciéncia e industria cultural.

. A Indtstria Cultural. In Comunicagdo e Industria Cultural, org. Gabriel Cohn, Sao Paulo:
Editora Nacional, 1978.

FEURBACH, Ludwig.Prelegoes sobre a esséncia da religido. Sdo Paulo: Papirus, 1989.

MORENTIN, Juan A. Magarifios de. Los mundos semioticos posibles en la investigacion social.
http://www.unav.es/gep/

OLIVEIRA, Eric Landowski, Raul Dorra ¢ Ana Claudia de. Semiotica, estesis, estética. Sao Paulo e
México: Publica¢ao do Centro de pesquisas Sociossemioticas PUC-USP, Publicacion Del
Seminario de estadios sobre la significacion UAP, 1999

8. OBSERVACOES

Procurar dar orientagdo, por meio de entrevistas, aos grupos permanentes na elaboragdo de
anteprojeto de pesquisa para trabalho monografico e semindrio.

Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso



http://www.unav.es/gep/







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Série/Semestr SEMESTRE Ano

e
COM 72 JORNALISMO EMPRESARIAL E INSTITUCIONAL

Disciplina (Pré-requisito COM 50)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Prdtica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacdo
1. EMENTA DA DISCIPLINA

O jornalismo como ferramenta estratégica de comunicacdo. Jornalismo institucional e assessoria de
imprensa. House-organs, jornais especializados, clippings, videos, notas, comunicados oficiais. Relagdes
com os meios de comunicagdo; os press-releases. Entrevistas individuais e coletivas. A questdo ética; os
conflitos entre o exercicio do jornalismo e a pratica da assessoria. O jornalismo aplicado ao primeiro,
segundo e terceiro setores da economia.

2. OBJETIVOS

Preparar o aluno para a pratica do jornalismo empresarial/institucional como ferramenta estratégica nas
empresas. O uso adequado dos recursos digitais como a Internet e Intranet sdo fundamentais para a
implantagdo de sistemas de comunicagdo eficientes e integrados que busquem o estreitamento das
relagdes entre a empresa e o publico interno e externo. Além disso, o futuro profissional devera
compreender a complexidade das relagOes entre a empresa € 0 meio ao qual estd inserida com vistas a
implementagdo de projetos comunicacionais voltados para as demandas sociais locais.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x ) Iniciagdo a pesquisa
( x ) Aulas praticas ( x ) Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussdo em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

( x ) Quadro-negro (x) TV /Videos / Filmes
() Retro-projetor ( x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

( x ) Painel () Outros (especificar)

( x ) Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




Prova escrita — Semindrio — Entrevista- Pesquisa

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

Unid. [ Jornalismo empresarial no Brasil

Unid. IT | Assessoria de imprensa

Unid. III | Os recursos tecnologicos

Unid. IV | A visdo social/cultural

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

CODIGO DE ETICA DO JORNALISTA - Congresso Nacional dos Jornalistas Profissionais. Rio de
Janeiro, 1985.
FERRARETO, Luiz Artur e KOPPLIN, Elisa. Assessoria de Imprensa. Teoria e Pratica. Porto
Alegre, Sagra Luzzatto, 2000.
FISCHMANN, Adalberto A. e ALMEIDA, Martinho Isrnard. Planejamento Estratégico na Pratica.
Sao Paulo, Atlas, 1991.
LIMA, Gerson Moreira. Releasemania - uma contribui¢do para o estudo do press-release no Brasil.
Sao Paulo: Summus
LOPES, Boanerges. O que ¢ assessoria de imprensa. Sao Paulo: Brasiliense, 1994.
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicagdo. Sao Paulo, Futura, 2000.
REGO, Francisco Gaudéncio Torquato de. Comunicagdo empresarial/comunicagdo
Institucional: conceitos, estratégias, sistemas, estrutura, planejamento e técnicas. Sao
Paulo, Summus, 1986.
. Jornalismo empresarial: Sdo Paulo, Summus, 1987.
. Marketing Politico e Governamental - Um roteiro para campanhas politicas e
estratégias de comunicacao. Sao Paulo, Summus, 1985.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Artigos extraidos da Revista Comunica¢do Empresarial, Ano 11, N° 38, 1° trimestre de 2001.
Manual Nacional de Assessoria de Imprensa. Fenaj, 2¢ ed., Rio de Janeiro, 1994.

Manual Pesquisa-Imprensa (Embrapa). Brasilia, DF, 1998.

Textos extraidos da Internet, revistas especializadas e outros.

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE i
Disciplina | COM 73 JORNALISMO DIGITAL (Pré-requisito COM 60)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

A aplicacdo dos sistemas multimidia em jornalismo; conceitos, técnicas e recursos. A virtualidade e a
interatividade aplicadas ao jornalismo: home-page e CD-ROM.

2. OBJETIVOS

Preparar o aluno para as mudangas decorrentes da inser¢do das tecnologias digitais no processo de
producdo jornalistica. As tendéncias apontam para uma série de habilidades profissionais envolvendo
desde o uso adequado dos recursos ou reportagem assistida por computador até a preparagao de contetidos
jornalisticos para web. Somam-se a esse novo perfil a visdo editorial multidisciplinar que devera permear
por um conhecimento empresarial e arquitetonico que contribuam para o estreitamento das relagdes entre
o jornalista, a empresa e o publico alvo tendo a sociedade da informagdo como pardmetro desse novo
jornalismo.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas ( x ) Iniciagdo a pesquisa
( x ) Aulas préaticas ( x ) Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussdo em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

( x ) Quadro-negro (x) TV / Videos / Filmes
() Retro-projetor ( x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)

( x ) Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO




2. Prova escrita — Seminario — Entrevista — Pesquisa

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor
Unid. [ O jornalista na era digital
Unid. IT | As empresas de comunicagdo
Unid. IIT | A midia digital
Unid. IV | A informagdo personalizada

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

CORREA, Elizabeth Saad. Tecnologia, jornalismo e sociedade: o caso da Agéncia Estado.
Tese de Doutorado. Sdo Paulo: ECA/USP, 1994.

DIZARD Jr. Wilson. 4 nova midia: a comunica¢do de massa na era da informagdo. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1998.

MANNARINO, Marcus Vinicius Rodrigues. Papel do web jornal. Porto Alegre, Edipucrs
-PUC/RS, 2000.

NEGROPONTE, Nicholas. 4 vida digital. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1995.

RECTOR, Monica e Neiva Junior, Eduardo. Comunicagdo na era pos-moderna. Sao Paulo,
Vozes, 1998.

TAPPSCOTT, Don. Economia Digital. Sdo Paulo, Makron Books, 1997.

Revista Comunicagdes e Artes-ECA/USP, Sao Paulo, jan/abr., p. 97-109, 1998.

Cadernos semanais da Folha de Sao Paulo

Levantamento de textos disponiveis na Internet, em especial nos enderecos Yahoo, UOL,

Delphi, Folha de Sao Paulo, Estado de Sao Paulo, revistas especializadas e outros.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano

Disciplina | COM 66 TOPICO ESPECIAL EM JORNALISMO

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Pratica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacio
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Espago de disciplina reservado para, a seu periodo, ter seu conteudo e abordagem adaptados as
necessidades do momento, seja no sentido de reforgar o conteudo curricular ja expresso ou agregar novo
dado a ele. O programa desta disciplina sera deliberado pelos professores em sua instancia de organizagao
e planejamento do curso.

2. OBJETIVOS

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
() Aulas expositivas () Iniciagdo a pesquisa
() Aulas préaticas () Estudo dirigido
() Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas () Seminarios
() Prelecao dialogada () Discussdo em pequenos grupos
() Leituras programadas () Estagios supervisionado
() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro () TV / Videos / Filmes
() Retro-projetor () Textos

() Projetor de diapositivos () Data Show

() Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp




4. CRITERIOS DE AVALIACAO

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data

Assunto Professor

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano
. e e COM 75 PLANEJAMENTO EM COMUNICACAO JORNALISTICA
Disciplina

(Pré-requisito COM 62)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Prdtica Total
30 30 60
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacdo
1. EMENTA DA DISCIPLINA

O jornalismo nos novos cenarios mercadologicos. Planejamento da comunica¢ao segmentada. Publico-
alvo, publico cativo e publico agregado. Gestdo de empresa junior. Levantamento e o desenvolvimento de
projetos que apresentem alternativas para o mercado regional da comunicagao.

2. OBJETIVOS

Possibilitar ao aluno a elaboracdo e a producao de projetos de comunicagdo, tendo como base a
comunidade regional;

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias
( x ) Aulas expositivas () Iniciagdo a pesquisa
( x ) Aulas praticas ( x ) Estudo dirigido
( x ) Aulas tedricas praticas/ Demonstrativas ( x ) Seminarios
() Prelecao dialogada ( x ) Discussdo em pequenos grupos
( x ) Leituras programadas () Estagios supervisionado

() Outras (especificar)

Recursos Audio-Visuais

() Quadro-negro (x ) TV /Videos / Filmes
( x ) Retro-projetor (x ) Textos

() Projetor de diapositivos ( x ) Data Show

( x ) Painel () Outros (especificar)

() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

A avaliagcdo do aluno sera realizada de forma continua, sendo observados o nivel de participagdo nas
atividades, a freqiiéncia, a interagdo em trabalhos de equipe e a producao individual em todas as etapas
do projeto de comunica¢ao provocado pela disciplina.




5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

UNIDADE I -

Finalidade do projeto;
Planejamento estratégico;
Planejamento em comunicacao;

UNIDADE II -

Planejamento de Projetos (visdo estratégica; identificacdo de
requisitos funcionais, operacionais e técnicos; modelagem de
projetos; modelo conceitual e operacional; definicdo de etapas e
modulos; técnicas de reunides; técnicas de homologacao;
conhecimento de leis e outras variaveis externas; a concorréncia;
principios de qualidade e competitividade)

UNIDADE III -

Elaboracdo de Propostas para o mercado regional (o que deve ser
uma proposta; visao do produto; elaboracdo de apresentacoes;
defesa da proposta e argumentacdo; visdao do marketing);
Desenvolvimento de Projetos de Comunicagdo para o mercado
regional (formacao de equipes; identificagdo de perfis e
habilidades; lideranca estratégica; elaboracao do plano de trabalho;
elaboragdo do plano técnico; elaboracao de cronogramas do
projeto; problemas da implementagdo; ferramentas gerenciais de
desenvolvimento);

UNIDADE 1V -

A Implementacao de Projetos (projeto piloto; controle e avaliacao;
técnicas de testes e simulagdes; manuten¢do e acompanhamento do
produto);

Comunicagao e Marketing (plano de comunicagdo e marketing;
especificidade do marketing cultural e de projetos de
comunicacao; analise de casos)

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

CORREA, Tupi (org.) Comunicagdo para o mercado. Sio Paulo, Edicon, 1995,
FREITAS, Sidneia. Manual da Qualidade em Projetos de Comunicagdo. Sao Paulo: Pioneira, 1997.
LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em Comunicagdo. Sao Paulo: Loyola, 1994.
MAXIMIANO, Antonio. Administrac¢dao de Projetos. Sao Paulo: Atlas, 1997.
SANTAELLA, Lucia. Comunicag¢do e Pesquisa. Sao Paulo: Hacker, 2001.
VARGAS, Ricardo. Gerenciamento de Projetos. Rio de Janeiro: Brasport, 2000.
KOTLER, Philip. Marketing. Sao Paulo: Atlas, 1985.
PINHO, J. B. Comunicagdao em Marketing. Campinas: Papirus, 1991, p.13-55.
O poder das marcas. Sao Paulo, Summus, 1996.
RICHERS, Raimar. O que é marketing. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso







PLANO DE ENSINO

Curso COMUNICACAO SOCIAL

Serze/b;emestr SEMESTRE Ano
. e e COM 81 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO II
Disciplina

(Pré-requisitos: as disciplinas anteriores)

Departamento | COMUNICACAO SOCIAL

Carga Horaria

Teorica Prdtica Total
90 90 180
Docentes da Disciplina
Nome Responsavel ou Auxiliar | Tempo de dedicacdo
1. EMENTA DA DISCIPLINA

Elaborag¢ao do trabalho de conclusdo de curso, como requisito indispensavel a expedicao do diploma.
Desenvolvimento da competéncia técnica, ética e estética, sob a forma de TCC. Planejamento. Pesquisa.
Redacao. Defesa.

2. OBJETIVOS

1. Levar o(a) aluno(a) do ultimo semestre a aplicar os conhecimentos tedricos/empiricos/praticos,
adquiridos nos anos de sua formagao académica, traduzindo-os de forma concreta na execugdo de
Trabalho de Conclusdo de Curso, sobre tema relevante na area da comunicagdo/jornalismo e suas
interfaces com as areas de afinidade;

2. Capacitar o(a) aluno(a) a realizar individualmente um trabalho académico, em nivel de graduacdo, com
a orientagdo preferencial de um professor efetivo do curso de Comunicagdo Social da UFRR;

3. Recomendar o formando a atender agenda de encontros semanais com o seu orientador;

4. Orientar a pesquisar em um s assunto, com tratamento em profundidade, com rigor no uso da
metodologia cientifica;

5. Contribuir com a pesquisa local, regional e nacional;

6- Aplicar o projeto elaborado na disciplina de TCC I, como forma de assegurar a agilizagdo da pesquisa
e o cumprimento dos prazo;

7- Incentivar o(a) aluno(a) a ndo desistir dessa fase de conclusao.

3. METODOLOGIA DE ENSINO

Estratégias

( X ) Aulas expositivas ( X ) Inicia¢ao a pesquisa

( X)) Aulas praticas ( X ) Estudo dirigido

( X ) Aulas teoricas praticas/ Demonstrativas ( X) Seminarios

() Prelecao dialogada ( X ) Discussdao em pequenos grupos

( X ) Leituras programadas () Estagios supervisionado
( X)) Outras (especificar) Apresentacdo de trabalhos
ja defendidos




Recursos Audio-Visuais

( X ) Quadro-negro ( X )TV / Videos / Filmes
( X ) Retro-projetor ( X ) Textos

() Projetor de diapositivos ( X ) Data Show

() Painel () Outros (especificar)
() Flip Sharp

4. CRITERIOS DE AVALIACAO

O processo de avaliagdo sera iniciado com a entrega da primeira versdo escrita para uma pré- banca,
composta por professores da UFRR. Nessa etapa, a banca examinadora julgara, se necessario e viavel, a
reformulacdo da primeira versdo escrita. Serd fixada uma data para a apresentacdo da versdo escrita
definitiva, dentro dos prazos plausiveis e em obediéncia ao calendéario académico da UFRR, no semestre
letivo da matricula na disciplina. As reformulagdes sugeridas serdo efetuadas com o acompanhamento do
professor-orientador.

A segunda etapa serd a avaliacdo da versdo escrita definitiva do TCC, bem como de sua apresentagdo oral
e publica. A defesa seré registrada em ata, e cada membro da Banca Examinadora atribuira ao estudante
uma nota de 0 (zero) a 10 (dez).

5. CONTEUDO PROGRAMATICO E CALENDARIO DE ASSUNTOS

Data Assunto Professor

1. O projeto de pesquisa;

2. Defini¢do de orientacao;

3. Planejamento das ag¢des de realizagdo do TCC, Cronogramas e
agendas;

4. Refor¢o das normas técnicas de elaboracao da redacao;

5. Palestras, de cunho interdisciplinar, sobre assuntos de interesse
comum dos discentes;

6. Acompanhamento das atividades de elaboracdo do TCC;

7. Pré-bancas e bancas examinadoras.

6. BIBLIOGRAFIA BASICA

ECO, Umberto. Como se faz uma tese. Sdo Paulo: Perspectiva, 2000.

SILVA, Angela Maria Moreira. Normas para apresentagio dos trabalhos técnico-cientificos da UFRR —
baseadas nas normas da ABNT. Boa Vista: Editora da UFRR, 2007.

TRIVINOS, Augusto N. S. Introdugdo a pesquisa em ciéncias sociais. a pesquisa qualitativa em
educagdo.Sao Paulo: Atlas, 1987.

7. BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

8. OBSERVACOES




Responsavel pela Disciplina

Aprovado no Departamento em / /

Chefe de Departamento Coordenador de Curso
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	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano

	COM 20       PRODUÇÃO DE TEXTO II     (Pré-requisito COM 10)
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Professor


	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Data



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	COMUNICAÇÃO SOCIAL

	Ano

	COM 23       INICIAÇÃO À PESQUISA CIENTÍFICA   (Pré-requisito COM 14)
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias


	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	COMUNICAÇÃO SOCIAL

	Ano
	COMUNICAÇÃO SOCIAL
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	COMUNICAÇÃO SOCIAL

	Ano2002
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	COMUNICAÇÃO SOCIAL

	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano

	COM 33       METODOLOGIA DA PESQUISA EM COMUNICAÇÃO
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias


	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	COMUNICAÇÃO SOCIAL
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	PE 124       PSICOLOGIA SOCIAL
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	UNIDADE II - Papel
	UNIDADE III - Impressão 
	4.5 Provas 
	UNIDADE V – Planejamento da publicação
	6.9 Escalonamento, rotação e alinhamento (ângulos)
	
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome




	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	COMUNICAÇÃO SOCIAL
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	UNIDADE II - Diagramação 
	UNIDADE III - Planejamento gráfico 
	4.4 Os programas específicos a cada necessidade gráfica.
	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	Universidade Federal de Roraima
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano   
	COM 72       JORNALISMO EMPRESARIAL E INSTITUCIONAL 
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima - UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano  
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome
	Estratégias



	
	Universidade Federal de Roraima- UFRR
	PLANO DE ENSINO
	Curso
	Ano
	Carga Horária
	Docentes da Disciplina
	Nome




