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{ PESQUISA ABORDOU A COMPREENS@GOA " COMO ACONTECE A
LICAO A VENDA E A COMPRA DE HISTORIASFEM QUADRINHOS POR
O/ DO QUE ELABORAMOS COMO O CIRCLUS” DOS QUADRINHOS. O
ETIVO VISOU ENTENDER (O FUNCIONA ESSE CIRCUITO DE
QUADRINHOS A PARTIR DA PERCEPCAO DOS AGENTES CULTURAIS DA
CIDADE DE BOA VISTA/RR. BUSCAMOS IDENTIFICAR DENTRO DESSES
AGEWES OS5 PRODUTORES DE QUADRINHQS: EM BOA VISTA/RR, SENDO
EL G\ARTISIA 1S QUE USARFASSHIST JRIAS EM QUADRINHOS COMO
PRODUTO ARTISTICO. ALEM DELES; IDENTIFICAMOS OS LOCAIS DE CONSUMO
DE QUADRINHOS COMO FORMA DE COMPREENDER AS CONFIGURACOES
DESS% ESPACOS E SUAS IMPORTANCIAS PENTRO DESSE CENARIO LOCAL.

A PARTIR DISSO, ANALISAMOS AS MATIVACOES DOS ARTISTAS EM
PRODUZIR QUADRINHOS, BEM COMO DOS CONSLMIDORES E, POR ASSIM
TAMBEM\DIZER, COLECIONADORES. PARA 1550, UTILIZAMOS AUTORES COMO
BAPTAGLIN E SANTI- (2018) QUE, “DENTRO DOS SEUS ESTUDOS,
INTRODUZEM AS QUESTOES ~RELACIONADAS A CIRCUITOS CULTURAIS,
GRANDE NORTEADOR PARA COMPREENDER DE FORMA MAIS ESPECIFICA AS
QUESTOES AQUI PRESENTES. TAMBEM POR MEIO DE JOUNSON (1999), QUE
NOS ENCAMINHA AS NOCOES/GUE ENVOLVEM DISCUSSOES INDENITARIAS,
PRESENTE NA CULTMRA*“LOCAL FRENTE AOS QUADRINHOS E SEUS
AGENTES. DIANTE DISSO, EXECUTAMOS COM 05 AGENTES A ELABORACAO
DE QUESTIONARIOS E ENTREVISTAS QUE FORAM SE ADEQUANDO A
QUESTOES DE SALDE PUBLICA E, POSTERIORMENTE, SENDO DIVIDIDO EM
CATEGORIAS, SENDO ELAS: “INTERESSE POR QUADRINHOS", QUE MOSTROU
SER O PONTO DE IDENTIFICACAO PARA TODAS AS OUTRAS CATEGORIAS,
POIS, PERCEBEMOS POR MEIO DOS RELATOS, SITUACGES MUITO PROXIMAS
OU MUITO ADVERSAS PARA BUSCAR A NONA ARTE; TAMBEM INVESTIGAMOS
"ARTE/QUADRINHOS LOCAIS", EM QUE PERCEBEMOS QUAIS AS MOTIVACOES
QUE ESSES SUJEITOS POSSLEM EM PRODUZIR QUADRINHOS, O QUAL NOS
REVELOU PROCESSOS MUITO INTRINGECOS E PESSOAIS; “CONSUMO DE
QUADRINHOS" QUE VEM A SER O PONTO RECEPTIVO QUE SE APRESENTOU
DE FORMAS DIFERENTES, COMO ENTENDER DENTRO DAS OUTRAS O QUE
LEVOU A SEU CONSUMO, A CULTURA LOCAL, QUE REFERE-SE AO CONTEXTO
EM GQUE A INVESTIGACAO FOI REALIZADA, PROPORCIONANDO A
COMPREENSAO PELOS AGENTE SOBRE COMO SE DA O DIALOGO ENTRE O
QUADRINHO E O REGIONAL. TAIS CATEGORIAS NOS AJUDARAM A
EVIDENCIAR QUAL O ALCANCE E EFEITOS DESSES AGENTES E ESPACOS NA
CULTURA BOAVISTENSE.

PALAVRAS-CHAVE: CIRCUITO DE QUADRINHOS; ARTISTAS; CULTURAL.
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ABSTRACT <

’ =
CHED THE UNDERSTANDING OF H Pt
CHASE OF COMICS HAPPENS THROUGH™WHAT"
IRCUIT OF COMICS. THE OBJECTIVE WY

UNDERSTAND HOW CUIT OF COMICS WORKS FROMTHE PERCEPTION
OF CULTURAL AGENWS IN. THE €ITY OF.BOA VISTA /*RR. WE SEEK TO
IDENTIFY, WITHIN THESE AGENTS, THE COMIC BOOK PRODUCERSTIN BOA
VISTA / RR, WHO ARE LOCAL ARTISTS WHQ USE COMICS AS AN ARTISTIC
PRODUCT. IN ADDITION TO 1T, WEWIDERTINED. THE PUETRE WHERE COMICS
ARE READ AS A WAY TO UINDERSTAND THE CONFIGURATIONS OF THESE
SPACES AND THEIR IMPORTANCE WITHIN THIS LOCAL SCENARIO. FROM
THAT, WE ANALYZE THE Mc%ltvmous OF ARTISTS TO PRODUCE COMICS,

THIS RESEARCH pM
PRODUCTION, SAL
WE ELABORATE A

AS WELL AS BUYERS AND, TO SPEAK, COLLECTORS' MOTIVATIONS. FOR
THIS, WE USE AUTHORS SUCH AS BAPTAGLIN AND SANTI (2018) WHO,
WITHIN THEIR STUDIES, INTRODUCE ISSUES RELATED TO CULTURAL
CIRCUITS, A GREAT GUIDE TO UNDERSTAND MORE SPECIFICALLY THE
ISSUES PRESENTED HERE. WE ALSO REFER TO JOHNSON (1999), WHO
ADDRESSES THE NOTIONS THAT INVOLVE IDENTITY DISCUSSIONS, PRESENT
IN THE LOCAL CULTURE RELATED TO COMICS AND THEIR AGENTS. THAT
SAID, WE CARRIED OUT WITH THE MAGENTS #E ELABORATION OF
QUESTIONNAIRES AND INTERVIEWS THAT WERE"ADAPTED TO PUBLIC HEALTH
ISSUES AND LATER DIVIDED INTO CATEGORIES, WHICH ARE: "INTEREST IN
COMICS", WHICH PROVED TO BE THE IDENTIFICATION POINT FOR ALL THE
OTHERS CATEGORIES, THEREFORE, WE PERCEIVED THROUGH THE REPORTS,
SITUATIONS VERY CLOSE OR VERY ADVERSE TO SEEK THE NINTH ART; WE
ALSO INVESTIGATED "LOCAL ART / COMICS”, IN WHICH WE IDENTIFY THE
MOTIVATIONS THAT THESE SUBJECTS HAVE IN PRODUCING COMICS,
REVEALING VERY INTRINSIC AND PERSONAL PROCESSES; ALSO,
"CONSUMPTION OF COMICS", THAT IS THE RECEPTIVE POINT THAT
PRESENTED ITSELF DIFFERENT WAYS, SUCH AS UNDERSTANDING WITHIN
THE OTHERS WHAT LED TO ITS CONSUMPTION, THE LOCAL CULTURE, THAT
REFERS TO THE CONTEXT IN WHICH THE INVESTIGATION WAS CARRIED OUT,
PROVIDING THE AGENTS WITH AN UNDERSTANDING OF HOW THE DIALOGUE
BETWEEN THE COMIC AND THE REGIONAL TAKES PLACE. SUCH CATEGORIES
HELPED US TO HIGHLIGHT THE SCOPE AND EFFECTS OF THESE AGENTS
AND SPACES IN THE CULTURE OF BOA VISTA.

KEYWORDS: COMICS CIRCUIT; ARTISTS; CULTURAL.
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0 QUE ESPERAR
DISSO TuDO?
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ENTAO VOCE
TAMBEM VEIO
SABER SOBRE
QUADRINHOS
(4

QUE TAL
PROCURARMOS
UM LUGAR PRA

BEM, EU SENTAR POR
ACHO QUE ALi?
SERA LIMA
CONVERSA

BEM b4
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JA, ESSE LUGAR

PARECE CONVENIEN-
TEMENTE PERFEITO S

PARA COMECARMOS!!

O GQUE BUSCAMOS ENTENDER QUANDO
DIRECIONAMOS A PALAVRA COMUNICACAO7POUE
SER PERCEPTIVEL GUE AD ESCREVERMOS ESSA

PALAVRA EM ESPECIFICO, 5O O FATO DE LERMOS
ESSE TEXTO, ESTAMOS EXERCENDO O PODER DO
SEU SIGNIFICADO, MAS O QUE PODERIA SER CO-
MUNICAR, DE FATO? NO CONHECIMENTO EMPIRICO,
SERA GQUE MUITOS PODEM DIRECIONAR QUE SO
EXISTA UM TIPO DE COMUNICACAD CAPAZ DE SER
REALMENTE ENRIGUECEDORA PARA O DESENVCOLVI-
MENTO HUMANO? PERCEBEMOS UMA RECONFIGU- J
RACAD NO QUE SE ENTENDE COMO COMUNICACAD J
AD ANALISARMOS AS LEITURAS TRADICIONAIS £
(APENAS COM TEXTO) E AS WISTORIAS EM
QUADRINMOS GUE INSEREM ELEMENTOS £

05 QUADRINASE~—~g
POSSUEM MUITAS Di-
FERENCAS ENTRE S|,

TEM AGUELE GUE

DLALOGA COM A

CRIANGA, COM O

JOVEM E COM O

ADULTO,




PRA 1550, VOU CHAMAR
AGUI BARRETO (2010
PARA NE AJUDAR A
LEGITIMAR ESSE
DISCURSO.

OLA, BARRETO!

OLA, RHAFAEL.. N
PARA TE ASUDAR, GOSTARIA DE SINALIZAR [
‘ GUE DATAM O SURGIMENTO DAS
PRIMIRAS MISTORIAS EM QUADRINGOS EM
NEADOS 0O $EC. XIX (BARRETS, 201D,
GOSTARMA DE COLCCAR QUE 05
PRIMEIRGS QUADRINKOS EMBORA TENHAM

CONHECIDA € ATE MENOS VALORIZADA,
PADD O GRANDE NERZADD INTERNACIONA
GUE EXISTE, SEJA COM 05 HERAS
ENCAPLZADOS ATE OB CORAICEOS
NINJAS ASUTICOS, TODOS
WOSTRAR SEU VALOR, SEJA FINANCEIRD
\ QU IDERDGACO,

IS60 MESMO BARRETO...
€ POR CONTA DA PLURALIDADE
DE GENEROS E CULTURAS
DENTRO DE LM MESMO ESPACO,
ENTENDER 05 TRACADOS GUE
AS WISTORIAS EM GUADRINHOS
POSSUEM NESSA POPULACAD
CONCENTRADA NA CAPITAL NOS
POSSIBILITA COMPREENTER A
COMPETENCIA QUE ESSA
NARRATIVA POSSUI € ENTENDER
SUAS MAIS DIVERSAS
CONFIGURACOES.

AINDA TEMOS QUE DIFERENCIAR ©
LIVRO DO GUADRINHO...

O LIVRO APRESENTA
SIMBOLOS ESCRITOS IDIOMATICOS
QUE FORMAM PALAVRAS, AS GUAIS
INTEGRALMENTE 05 LIVROS,
05 QUADRINHOS BUSCAM LIMA
CONSTRUGCAO VISUAL ACRESCIDA DE
ELEMENTOS NARRATIVOS MAIS
PLURALIZADOS....

14
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MAS MESMO COM SUAS
PECULIARIDADES, TCDOS
TEM O OC8JIETIVO EM COMUM DE
TRANSMITIR LUMA MENSAGEM
PARA GUEM LER.
ESSA MAGIA DOS QUADRI-

NAOS ACABARAM NE \
ATRAINDO JUSTAMENTE
POR ESSA POSSSILIDADE "
DE NARRAR VISUALMENTE
DITo. '

\/

- §
1

g

DENTRE DIVERSOS AUTORES,
TRAZER ESSAS DISCLS-
SCES PARA O MEID ACADE-
MICO PODE CRIAR LM VIN-
CULO INSTITUCIONAL IMPOR-
TANTE ATE PARA GUEM TEM
FACILIDADE MAIOR EM LEITU-
RAS MAIS VISUAIS. MAS
CLARD, SE GUERENMOS ESTU-
DAR SOBRE LM TEMA, PRE-
CISANOS DELIMITAR.

HE| PARA MEU HORI-
ZONTE € PERCEB! QUE
BUSCAR ENTENDER COMO
ESSE CENARIO FUNCIO-
NA NO MEU ESPACO
URBAND, SERIA LMA
FERRAMENTA MAIS PRE-
CISA DO QUE A PESGUI-

SA IRIA PROPOR.

NO INICIO DESSA
PESQUISA QUE ESTOU
CONTANDO PARA
VOCE, TENTE|I ENTEN-
DER O GUE EU ACRE-
DITAVA SER IMPOR-
TANTE PARA CONTRI-
BUIR NESSAS AREAS
DE CONHECIMENTOS.,

POR 1560, DIRECIONAMOS O OBJETO DA
PESQUISA PARA A REALIDADE LOCAL, O
EXTREMO NORTE DO PAIS, NO MUNICIPIO

DE BOA VISTA, CAPITAL DO ESTADO DE

RORAIMA, QUE APRESENTA EM SUA
COMPOSICAD UMA PLURALIDADE CULTURAL
CONSTITUIDA DOS INDIGENAS QUE AQUI SE
MANTIVERAM, ASSIM COMO, DOS

IMIGRANTES QUE TROUXERAM CONSIGO

COSTUMES ORILINDOS DE SUAS RAIZES
Quaas, COMO DIALETOS, ALIMENTACAD
ETC.
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PREGERVAR LM IDELA POR MEID OF
WMAGENS. FOR EXENALD, IMAGINAVCS
LMA FIGURA HUMANA SENDO ELE REAL
CU NAG, LA FSTA NAGUILE MOMENTO
PRESENTE EM NOSSA WRGINACIO.
E AD DESENAARMOS, ELA CRIA FORMA
DENTRO DAS NOSSAS LWWTACCES UF
REPAESENTACAD, LOGO, EU DESENHE!
O CANPO 08 FLORES GLE ERAM
APENAS IDEIAS E TRANSFORME! EM
ALGO REA. CON O DESENHO.
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VOCES DEVEM ESTAR
SE PERGUNTANDD PORQUE DO MEU
INTERESSE POR QUADRINHOS,

BOM, ELE VEIO JUSTAMENTE PELA MINHA
AFINIDADE COM OS5 DESENHOS, POIS, DESDE
MUITO JOVEM, A APROXIMACAD COM
DESENHOS ANIMADOS TRANSMITIDOS
NA TEVE OU PELAS LEITURAS
VE GIBIS.

PASSEl ENTAO A
TRABALHAR MINHA EXPRESSIVIDADE
AO DESENHAR E, COM O PASSAR DO
TEMPO FUI AMADURECENDO MINHA
NARRATIVA VISUAL, A QUAL FOI
REFLETINDO NAO APENAS NO MeU
DIRECIONAMENTO ARTISTICO, MAS TECRICO.
1SS0 FICA EVIDENTE
TANTO NA PRODUCAD DE ARTIGOS COMO NO
MEU TRABALKHO DE CONCLUSAD DO CURSO
DE LICENCIATURA EM ARTES VISUAIS, NO
GUAL TEORIZO TCOO O PROCESSO DAS
HISTORIAS EM QUADRINMOS E FACO A
PRODUCAD PRATICA DE UMA HISTORIA EM
GUADRINHOS QUE RELATA MEUS OITO
SEMESTRES NO CURSO.
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ESSAS EXPERIENCIAS ESTAD
LIGADAS A LEITURA DE HISTORIAS
EM QUADRINHOS, EM SUA MAIORIA,
COM TEMAS DIVERSOS,
PERPASSANDO ENTRE O URAMA E A
COMEDIA, DANDO A ENTENDER QUE
EXISTA UMA HISTORIA EM
QUADRINHOS COM DIVERSOS
ESTILOS, SENDC POSSIVEL
ABRANGER AS DIVERSAS FAIXAS
ETARIAS E GOSTOS (ALVES, 2010.

VERDADE ALVES! E AINDA EXISTEM
EXEMPLOS UE HISTORIAS COM
TEOR EDUCATIVOS, LITERARIOS E
DE CUNHO SOCLAL, CADA UM COM
SUA FORMA DE APRESENTAR SUA
IDEIA B SER LITERALMENTE
COMPRADA, NAOD APENAS DE FORMA
A TER O FiSI0 DO MATERIAL,
MAS DE TER AQUELE UNIVERSO
GERADC PELO PROODUTO
COMPREENDIDO POR GUEM O
CONSOME E ASSIM, SER CAPAL TE
GERAR UMA WERSZD DAGUELES
PERSONAGENS, ENREDOS, TRACOS,

ETC.

GOSTARIA AINDA DE COLOCAR PARA
VOCES QUE ESSA IDEIA SURGE
QUANDO EU INGRESSO NO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAD EM
COMUNICACAD DA UNIVERSIDADE
FEDERAL DE RORAMA
(PPGCOMWUFRR) NA LINHA DE
PESQUISA EM COMUNICACAO,

MEMCRIA E IDENTIDADES.
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NA INVESTIGACAO, NCS
BUSCAMOS TRAZER A
HISTORICIDADE DA CENA DOS
GUADRINHOS DE UM MODO
AMPLO ATE ENTRARMOS NO QUE
CORRESPONDE A BOA VISTA/RR.
ENVOLVENDO A RELACAO DA
COMUNICACAD E MEMORIA
EMPREGADAS DENTRO DAS
HISTORIAS EM QUADRINHOS,
ESTUDAREMOS O ALCANCE E
SEUS EFEITOS DENTRO DAS
IDENTIDADES CULTURAIS EM BOA
VISTA.

LAS HISTORIETAS SE HAN VUELTO A TAL PUNTO
UN COMPONENTE CENTRAL DE LA CULTURA
CONTEMPORANEA, CON UNA BIBLIOGRAFIA TAN
EXTENSA, QUE SERIA TRIVIAL INSISTIR EN LO
QUE TODOS SABEMOS DE SU ALIANZA
NOVEDOSA, DESDE FINES DEL SIGLO XIX, ENTRE
LA CULTURA ICONICA ¥ LA LITERARIA. PARTICIPAN
DEL ARTE Y EL PERIODISMO, SON LA LITERATURA
MAS LEIDA, LA RAMA DE LA INDUSTRIA EDITORIAL
QUE PRODUCE MAYORES GANANCIAS. (CANCLINY,
1995, P. 3N

OLA RHAFAEL, E COMO NESSA FRASE,
EM SEU TRABALHO BUSQUE "NUEVOS
ORDENES Y TECNICAS NARRATIVOS,
MEDIANTE LA COMBINACION ORIGINAL
DE TIEMPO E IMAGENES EN UN RELATO
UE CUADROS DISCONTINUOS,
CONTRIBUYC A MOSTRAR LA
POTENCIALIDAD VISUAL DE LA
ESCRITURA Y EL DRAMATISMO -...="
CCANCLINL, 1990, P. 3T,



E £ ASSIM QUE ESSE
PROJETO TORNASSE RELEVANTE
A PARTIR DO MOMENTO QUE
BUSCA COMPREENDER O
CIRCUITO DOS GUADRINKOS E
O DIALOGO COM A CULTURA
LOCAL. O ENTENDIMENTO
DESSE PROCESSO
APRESENTA-SE COMO FATOR
FUNDAMENTAL PARA O
CRESCIMENTO DO INTERESSE
E MOTIVACED NA PRODUCAD €
CONSUMO DOS QUADRINHOS.,

LMA VEZ GUE NAO
EXISTAM PESQUISAS TA0
DIRETAMENTE LIGADAS A

PROPOSTA DE
COMPREENDER ESSE
MATERIAL, SUA
IMPORTANCIA SE TORNA
ATENUANTE POR CONTA DE
SUA REFLEXAD PARA
ESSES ESPACOS

20



Ol RHAFAEL, VAMOS
DEIXAR CLARO ENTAO O
QUE VAMOS TRABALHAR
NESSA DISSERTACAD,
COMECANDO PELO
\ PROBLEMA , OBJETIVO
\ GERAL E ESPECIFICOS.

2. PROBLEMA DE PESQUISA

COMO FUNCIONA O CIRCUITO

DE QUADRINHOS A PARTIR DA

PERCEPCAO DOS AGENTES

CULTURAIS DA CIDADE DE
BOA VISTA/RR?

3. OBJETIVO GERAL
COMPREENDER COMO OCORRE O
FUNCIONAMENTO DO CIRCUITO DE

QUADRINHOS A PARTIR DOS
AGENTES CULTURAIS DA CIDADE
DE BOA VISTA/RR.

3.1. OBJETIVOS ESPECIFICOS
- IDENTIFICAR 05 PRODUTORES
E 05 CONSUMIDORES DE QUA-
DRINHOS EM BOA VISTA/RR;
- IDENTIFICAR OS LOCAIS DE
CONSUMO DE QUADRINHOS
EM BOA VISTA/RR;
- ENTENDER O GUE MOTIVA A
PRODUCAO E O CONSLIMO
DESSE MATERIAL;
- EVIDENCIAR QUAL O SEU
ALCANCE E EFEITOS NA
CULTURA BOAVISTENSE;

21
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CasA DA CuLTura/Boa YisTa/RR

spepoppmey

-




Nes:eo ’fgff‘;"” NO QUAL, VAMOS

i | FAZER UM LEVAN-
clAREMOsR o Pe‘ég‘“"_ TAMENTO DAS PRO-
LN Tred PR DUCOES ACADEMI-

| CAS QUE TENHAM
ESTADO DO sy ? SIMILARIDADES COM
NOSSA PROPOSTA.

CODEMOS ENTENDER QUE Aa

UTILIZAR DESTA FERRAMENTA,
VENHA AJUDAR POR MEIO DA
IDENTIFICACAO DE REGISTROS
UMA REFLEXAO A CERCA DAS
4 PRODUCOES CIENTIFICAS DE UMA

DETERMINADA AREA, ESSE
Lnosso CASO, COMUNICACAOQ.

ENTAO VAMOS DAR
PROSSEGUIMENTO A
ESSA ETAPA.




QUANDO SE CONSTATA A
NECESSIDADE DE
COMPROVACAO CIENTIFICA,
SE TORNA NECESSARIO A

APRESENTACAO DE

SUA VEZ NO CAMPO DAS
UM SABER UE VALOR

AUTORES PARA
NOS AUXILIAR

OLA PESSOAL...

O TERMO ESTADO DA ARTE
SURGE DA TRADUCAD SIMPLES
PO INGLES STATE OF THE ART,
QUE SIGNIFICA O DIAGNOSTICO DE

ALGO QUE NAO
NECESSARIAMENTE, PRETENDE-SE
POSSUIR LM CONHECIMENTO
APROFUNDADO DOS
PRESSUPOSTOS METODOLOGICOS.

O ESTADO DA ARTE PODE SER
CHAMADO TAMBEM DE
ESTADO DO CONHECIMENTO

(LARANJEIRA, 2003).

ESTUDOS QUE NASCEM POR
IDEIAS, ATE SE TORNAREM

24

CAMPO DO SABER,
TAMBEM PRESENTES
NAS NARRATIVAS DE

QM GERAL.

1SS0 MESMO LARANJEIRA (2003),
QUER DIZEM QUE O ESTADO DO CONHECIMENTO
NAO SE LWMITA NA IDENTIFICACAC DE
DETERMINADA PRODUCAD, MAS SIM, ANALISA-LA
E CATEGORIZA-LA, COM O PRESSUPOSTO UE
PROPOR REVELAR OS5 MULTIPLOS ENFOGUES E
PERSPECTIVAS. ASSIM, ESTE ESTLIDO APONTA
QUAIS AS NECESSIDADES DE MELHORIA DO
ESTATUTO TECRICO METODOLOGICO NA
PERSPECTIVA DE DETERMINADA DEFINICAO DA
AREA. (VOSGERAL E ROMANOWSKI, 2014).

K

£



1SS0 MESMO!!

ENTAO NA PROPOSTA DE IDENTIFICAR AS
DIVERSAS FACETAS SOCIAIS QUE OS5
QUADRINHOS PODEM REFLETIR E
REALIZAMOS UMA PESQUISA NO CATALOGO
DE TISSERTACCES E TESES DA CAPES COM
O TERMO HISTORIA EM QUADRINHOS® ONDE
ENCONTRAMOS 281 DISSERTACOES E, COM
O TERMO "MERCADO DE QUADRINHOS®
ENCONTRAMOS 9 DISSERTACOES EM
DIVERSAS AREAS. ESTA PESQUISA FOI
EFETIVADA COM BASE NAS
PRODUCOES DOS ULTIMOS S ANOS
ENTRE 2015 E 2019,

25

ESSE LOCAL PARA REALIZARMOS
JUSTAMENTE O TRABALKO D€
ESTADO DA ARTE PARA
ENTENDERMOS MELHOR COMO
ESSES TRABALHOS POUEM
CONTRIBUIR PARA A LEGITIMAZAD
DESTA PESQUISA!
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OPA, OLA PESSOAL.
ESTAVA ESPERANDO
VOCES CHEGAREM.
ENTAD, VAMOS VER OS5
TRABALHOS QUE EU
IPENTIFIQUEI AQUI NO
CATALOGO DE
DISSERTACOES E TESES
DA CAPES?

RS A e e

27

CHAMA-LOS, DEEM LMA
CLHADA.

H* AUTOR ORIENTA PROGRAMA/
DOR  UNIVESIDADE
ANTONIO DO| 2015 O ROMANCE CINTIA LTERATURA/
REGO BARROS REPORTAGEM EM CARLA UNIVERSIDAC
NETO HISTORIA EM MOREIRA E DE BRASILI
QUADRINHOS SCHWANT
ES
FABIO AUGUSTO| 2017 WEBCOMIC A MARILDA TECNOLOGIA
VENANCIO DOS INFANCIA DO LOPES E SOCIEDADE
ANJOS BRASIL - AS PINHEIRO UNIVERSIDAL
MEDIACOES QUELUVZ E
CULTURAIS ENTRE TECNOLOGIC
TECNOLOGIA E A FEDERA
QUADRINHOS DO PARANA
LAYSSA BAUER| 2017 ASPERIPECIASDE GLAUCIA SOCIOLOGIA
VON KuLITZ MAURICIO DE KRUSE r
SOUSA NO VILLAS ANTROPOLO
MERCADO DE BOAS GIA/
QUADRINHOS UNIVERSIDAC
BRASILEIRO: UM E FEDERA
ESTUDO SOBRE O DO RIO DI
SUCESSO JANEIRO
MARCIA DE 2018 HISTORIA EM JOSE LETRAS
SOUZA Qu INHOS NICOLAU  (EST.COMP
RAVAGLIO GERLSE GREGOR!I DE UTER DI
ESTRUTURA E N FALHO LINGUA
SOCIEDADE PORTUGUES)
BOM.. DEPOIS DE UMA UNIVERSIDAC
! EXTENSA INVESTIGACAD, E DE SAC
VANMOS CHAMAR AQUI PAULO
ALGUNS MESTRES QUE
FIZERAM SUAS :
. DISSERTACOES COM TEMA 1
PROXIMO. MAS ANTES DE -

e —
j—
e ——

— —



Ol RHAFAEL... NA
MINHA DISSERTACAO
BUSCO COMPREENDER
A CARREIRA DO
QUADRINISTA
BRASILEIRO MAURICIO
DE SOUZA COMO
ARTISTA E
EMPRESARIO E SUA
IMPORTANCIA NO
MERCADO NACIONAL
5 DE QUADRINHOS

(KULITZ, 2017

BOM.. JA EU
BUSGUEI ANALISAR
COMO AS TECNOLOGIAS
INTRODUZIDAS NAS
HISTCRIAS EM
QUADRINHOS GERAM
NUDANCAS E
ADAPTACOES NA SUA
LINGUAGEM DE FORMA
ESTRUTURAL. ALEM DE
BUSCAR IDENTIFICAR
COMO ESSAS MUDANCAS
DIALOGAM COM OS
LEIMORES, PROPONDO
ELLCIDAR SUA
RELEVANCIA COMO ARTE
E COMO CRITICA SOCIAL
(ANJOS, 20T,

OBRIGADO PESSOAL,
TENHO CERTEZA QUE
VAO ME AJUDAR
MUITO... MAS AGORA
VANOS DAR UMA
OLHADA NAS TESES QUE
ENCONTRAMOS ANTES
DE FALARMOS COM OS5
DOUTORES.

28

OLA... EU BUSQUEI FAZER
UMA ANALISE SOBRE A OBRA
DE JOE SACCO QUE TEM UM
LONGO CATALOGO DE
QUADRINHOS COM VIES
JORNALISTICO, NA QUAIS SE
DESTACAM POR
APRESENTARAM ASSUNTOS
IMPACTANTES E DE PROFUNDO
INTERESSE SOCIAL.

O TRABALHO TEM COMO
CBJIETIVO MOSTRAR AS
POSSIBILIDADES DA
LINGUAGEM DAS HISTORIAS
EM QUADRINKOS EM LIDAR
COM OUTROS GENEROS FORA
DOS TRADICIONAIS PARA ESSA
MDIA (NETO, 2015).

ENGUANTO A MIM,
BUSGUEI UM ESTUDO
APROFUNDADD DAS LITERATURAS
DA LINGUA PORTUGUESA E LA
METANMCRFOSE DIALETICA
ARTISTICA FRENTE AS HISTORIAS
EM QUADRINKOS, QUE
CONCERNEM, A LEITURA DA
WAGEM DUANTE DE LMA
DETERMINADA CULTURA.
ELABORANDS UM PERFIL
ESPACO-TENPORAL PARA
RESSALTAR FATORES E
2\ ELEMENTOS DOS GUATRINHOS EM

2 ESTETICOS CU RELATIVOS A
N\ NECESSIDADE 0O OUTRO




AUTOR ANO TiTuLO ORIENTADO | PROGRAMA
R UNIVESIDAL
£
ANDRE 2017 |"UMA MAO LAVA A JURI SOCIOLOGIY
PEREIRA DE OUTRA" CASTELFRA |/
CARVALHO CROWDFUNDING E NCHI UNIVERSIDA
NOVAS FORMAS DE DE FEDER
PRODUZIR DE  MINA!
QUADRINHOS NO GERAIS
BRASIL
IVAN LIMA| 2015 |OS SENTIDOS DOS PAULO HISTORIA/
GOMES QUADRINHOS EM KNAUSS DE | UNIVERSIDA
CONTEXTO MENDONCA | DE FEDERAI
NACIONAL-POPULAR FLUMINENS
=
SABRINA 2018 |O CONHECIMENTO ADRIANA ESTUDOS
MOURA DO OUTRO POR ZAVAGUA |DA )
ARAGAO MEIO DA IMAGEM E TRADUGAO/
DA TRADUCAO UNIVERSID#
DE DE SAC
PAULO

29

A PESQUISA

IDENTIFIGAMOS UMA BASE DE
68 TESES COM OS5 TERMOS
"HISTORIAS EM QUADRINHOS
E 3 COM O TERMO "MERCADO
DE QUADRINHOS", EM DIVER-
SAS AREAS DO CONHECIMEN-
TO ENTRE 2015 E 2019.
VAMOS DAR UMA OLHADA:

/



...

EU BUSCO ANALISAR A
FORMACAO DE IUENTIDADES

CULTURAIS A PARTIR DA
TRADUCAD DAS HISTORIAS EM
GQUADRINHACS, INVESTIGO COMO
ACONTECE ESSE PROCESSO UF

CONHECWENTO DO OUTRO A
PARTIR DA RELACAD ENTRE A
IMAGEM E O TEXTO QUE S€

30

OLA RAAFREL..
A MINHA TESE TRAZ A QUESTAD 0O

SIS SAD A5 RATSES GLE 05
LEVA A DEFENDER LNA PERSPECTIVA
MERITOCRATICA DO SLCESSO NO
NED DOS QUATRINADS. CON 1570,
APONTO COMO ESTE TISCURSO
ESCONDE AS DFERENTES OAMNCES
DE ALCANCAR O SUCESSO A PARTIR
DOS DFEQENTES SRALS 0F CaMTiL

SOCUL QUE CADR GUADRINISTA
POSSUL (CARVALAO, 2011)

EXISTENCIA DO CLHAR
LATINO-AMERICANO SOBRE
05 QUADRINHOS, MARCADO

PELAS DISCUSSOES EM

TORNO DE LA CULTURA
NACIONAL-POPULAR E
CRITICA A PRODUCAD

ESTRANGEIRA, OS5 QUAIS,

SA0 DISCUTIDOS A PARTIR

DE TEMAS RELACIONADOS A
CULTURA POLITICA E
VISUAL (GOMES, 2015).




557 CONHECER TANTOS ESTUDOS
DISPONIVEIS NO PORTAL DE
TESES E DISSERTACOES DA

CAPES FOI MUITO IMPORTANTE

PARA SONDAR OS TRABALHOS

QUE PROPOEM TEMAS QUE CON-
TRIBUEM NA DISCUSSAD PRESEN-
TE NESSA DISSERTACAD ALEM DE

SER UMA FORMA DE ENTENDER

CONO ESTAO SENDO
REALIZADOS DISCUSOES POR

O56 DADOS DA PESQUISA NOS SINALIZAM
PARA A FRAGILIDADE UE INVESTIGACOES
QUE TRABALHEM COM O CIRCUITO DOS

INFLUENCIAS DESSE GENERD ARTISTICO,
BUSCANDO EXTRAIR O GUE EXPLICITAM A
RESPEITO A CONSTRUCAD DESSE NICHO NO
CENARIO BOAVISTENSE COMO MATRIZ, MAS
APLICAVEL EM TODO O BRASIL.

MAS PARA 1SS0, ANTES VAMOS BUSCAR

31
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0 QUANTO
PODEMOS
ESTUDAR?
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NESTA ETAPA DA ESCRITA,
REMOS ALGUNS TOPICOS QUE
SE FAZEM NECESSARIOS PARA A
CONCRETIZACAO DA PROPOSTA DE
PESQUISA. ASSIM, AO
TRATARMOS DAS "HISTORIAS
DOS QUADRINHOS",
INVESTIGAMOS UMA
CONTEXTUALIZACAO HISTORICA
DESDE SEUS PRIMEIROS INDICIOS
COMO OBJETO ARTISTICO E
COMUNICATIVO DENTRO E FORA K

g
COM 1550, PARA ENTENDER MELHOR

APROXIMAR DA - ;
REALIDADE AMAZONICA B oo S
E BUSCA ILUSTRAR @ POS GUATRINHOS'

COMO SE APRESENTA TRABALHAREMOS
ESSA NARRATIVA EM RGO MO AR

PIVERSOS FATORES LOCAL ESTUDADO,
SUA CONC UTILIZANDO DE
DESDE EPCAD CONCEITUACOES TECRICAS

ATE CHEGAR AO
PUBLICO EM POTENCIAL
E COMPREENDER QUEM

SERIAM ESSAS™

PESSOAS.

l DEDICAREMOS UM

CAITULO PARA CONTEX-
TUALIZAR O CENARIO
ECONGMICO E CULTURAL
DE BOA VISTRA/RR, COM

A PRETENSAO DE
COMPREENDER COMO 2
CIRCULA A PARTE
FINANCEIRA DAQUELES
QUE BUSCAM ESSES
MATERIAIS NOS PONTOS
QUE DISPONIBILIZAM
TAIS SERVICOS.

QUE NOS ALIXILIARAD A
ENTENDER O PERCURSO
REALIZADO NO PROCESSO
DO CONSUMO DOS
QUADRINKHOS.

NO CAPITULO 'Am
AMAZONICA E A CULTURA \

POP", BUSCAREMOS
ENTENUER COMO SE
CONFIGURAM ESSES
ELEMENTOS PRESENTES NA
COMUNICACAD E NOS
QUADRINHOS POR MEIO DE
SUA AMPLITLIDE,
CONFIGURACAD E ATE
MESMO UMA CERTA
INFLUENCIA EM INDIVIDUOS
DESSAS DETERMINADAS
LOCALIDADES.




5.1 HISTORIA DOS QUADRINHOS

-—“\
Rin,

VAMOS COMECAR \
ENTENDENDO LM POUCO SOBRE \
45" HISTORIAS EM QUADRINKOS,
QUE PODEM SER
ENTENDIDAS COMO O

QUE O PROPRIO TERMO JA

ELUCIDA, HISTORIAS NARRADAS
POR QUADROS, DANDO A

ENTENDER GUE EXISTA UMA
SEQUENCIA. ESSE TIPO DE ARTE
APRESENTA SER MUITO PARECIDA _
COM OUTRAS NARRATIVAS VISTAS
NA HISTORIA, COMO O PROPRIO

CONTUDO, PRECISAMOS
ENTENDER TAMBEM O
CONTEXTO DOS QUADRINHOS
COMO ARTE E GUAL SUA
RELEVANCIA PARA A

| SOCIEDADE. HOJE, POR
{ EXEMPLO, OS5 QUADRINHOS

SAD CONSIDERADOS DENTRO
DA ACADEMIA CONO A NONA
ARTE, LUGAR ANTES APENAS
COMPOSTO POR UM GRUPO [/
SELETO DE MANIFESTACOES

\ ARTISTICAS.

/ s amm

ANALISE QUE FACO SOBRE O
*MANIFESTO DAS SETE ARTES® DE
RICCIOTO CANUDO, COLOCO QUE AS
ARTES RECEBIAM LIMA ORGANIZACAD
NUMERICA, PASSANDO DESDE MUSICA,
DANCA/COREOGRAFIA, PINTURA,
ESCULTURA, TEATRO, LITERATURA E
TERMINANDO EM CINEMA.
POSTERIORMENTE ESSE NUMERICO
RECEBEU UMA EXPANSAD, PASSANDO
POR MUITAS OUTRAS MANIFESTACCES
ARTISTICAS COMO A FOTOGRAFIA, 05
ENTAO QUADRINHOS, 05 JOGOS
ELETRONICOS E A ARTE DIGITAL. OU
SEJA, PARA O MEIO ARTISTICO, 05
O\ QUADRINHOS ESTAD EM UM PATAMAR
\, SIM DE ARTE (BARRETO,2010).

BARRETO (201D

34
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DENTRO ENTAO DESSE
CONTEXTO ACADEMICO, TEORIZAR

NONA ARTE SE MOSTRA UM CAMPO
DE MUITAS POSSIBILIDADES. NESTA
PESQUISA, BUSCAREMOS ABREVIAR

O TERMO "HISTORIAS EM
QUADRINHOS”, UTILIZAR DE FORMA
BREVE PARA CITA-LO, OU SEJA,
APENAS "QUADRINHOS". DESSA
FORMA, DADO AS IDEIAS PRESENTES
DE COMO SE ENTENDE QUADRINHOS
COMO ARTE, DEVEMOS TAMBEM

\conuecen SUA ORIGEM.

\_-_/
SIM...

O ENTENDIMENTO DE QUADRINHO COMO ARTE
OCORRE NO INICIO DO SECULO XIX, COMO UM
AGREGADO DA LITERATURA DE MASSA. CONTUDO,

A FORMA QUE ELA SE APRESENTA NA
CONTEMPORANEIDADE ACABA CRIANDO UM SENSO
COMUM DE QUE SEU SURGIMENTO £ ATRELADO

UNICAMENTE AD DA PRIMEIRA APARICAO DO

PERSONAGEM YELLOW KID, CRIADO POR RICHARD
OUTCAULT E PUBLICADO NO JORNAL WORLD DE
NOVA YORK EM 1895. CONTUDO, EXISTEM INDICIOS

DE QUE OS PRIMEIRCS QUADRINHOS
TENHAM SLRGIDO NA VERDADE NO BRASIL, 30
ANOS ANTES QUE A DOS ESTADOS UNIDOS
(BARRETO, 201).

N

o',

OLA PESSOAL.,
GOSTARIA DE DESATACAR GUE
ANGELO AGOSTINL, FOI UM ITALIANG
NATURALIZADO NO BRASIL QUE TEVE SUAS
PRINEIRAS PUBLICACOES EM 1887, POR MEWD
DE DESENHOS E CHARGES EM UM JORNAL
PALLISTA CHAMADO O CABRIAD. MAS FOI EM
1869, QUANDO AGOSTINI SE MUDOU PARA O
RIO DE JANEIRD, GUE ELE COMECOU A
PUBLICAR O GUE FOI CONSIDERADO 05
PRIVEIRCS QUADRINHOS DO MUNDO. ESTA
DEFINICAD FOI REALIZADA PELA ASSOCIACAD
DOS QUATRINISTAS E CARICATURISTAS - AQC
DE SA0 PAULO POR MEID DA BIBLIOTECA
NACIONAL NO RIO DE JANEIRD ATRAVES UF
PESQUISAS REALIZADAS EM 1984 (SAMIR,

2017). /

FOI EM 1869 COM A
REVISTA AS AVENTURAS DE
NHO QUIM, DE ANGELO
AGOSTINI A PRECLURSORA
DESSA NARRATIVA NAS
AMERICAS E QUICA NO
MLINDO (HAAG,2005)
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CURIOSIDADE N
RESSANTE € QUE A
ARTIR DO SEU ACHADO, E
DO CONHECIMENTO DO
LANCAMENTO DESTE
QUADRINHO EM 30 DE
JANEIRO DE 1869, SE
COMEMORA NESSA DATA O
DIA DO QUADRINHO
NACIONAL DESDE 1985,
UM ANO APOS A

J APOS ESSE PASSO NO |
MERCADO DE HISTORIAS EM
QUADRINHOS, IMPORTANTES
PERICDICOS COMECARAM A
INVESTIR EM QUADRINHOS,
MAS QUE, POR CONTA DE
QUESTOES IDEOLOGICAS,
TIVERAM SEU CRESCIMENTO
INTERROMPIDO, LEVANDO A
UMA PALISA NESSAS

g

/wa. GOSTARIA DE COMPLEMENTAR \_ = B
DIZENDO GQUE ; \
MESNO APGS ESSA RUPTURA, O BRASIL |, NESSE PERIODO DURANTE A DECADA DE

70, AS EMPRESAS CRIAM UM PARALELO |
ENTRE PRODUCOES NACIONAIS E ’
INTERNAZIONALS, CONTUDO, O GUE SE
VIA DE PRODUCOES INTERNACIONAIS
o EXPRESSIVO DO QUE AS BRASILEIRAS

' : CANSELMO, 1975).

COMECAVA A RECEBER UMA EXPRESSIVA
QUANTIDADE DE MATERIAL ESTRANGEIRD,
CUIO SEU DESENVOLVIMENTO COM
HISTORIAS SOBRE SUPER-HERGIS ESTAVA
i EM ASCENSAD, O QUE CAUSOU UMA
N\ INFLUENCIA NOS MATERIAIS NACIONAIS,

) N

— —

o™ N 3



QUE SURGIU ATRAVES
UE UM PROGRAMA DE
TELEVISAO COMO

MASCOTE DO CANAL, MAS

LOGO,
FICA EVIUENTE ESSA
INFLUENCIA QUE HISTORIAS
EM QUADRINHOS NACIONAIS
TIVERAM DOS ESTADOS
UNIDOS. € POSSIVEL ENTAD
ENTENDER QUE ESSA
APROKIMACAD DO MATERIAL
AT GQUAL SE INSPIRA PODE
SE TORNAR MAIS
ABRANGENTE E PARECER
DE ALGUMA FORMA MAIS
INTERESSANTE PARA
CONSONE.

——

O CULTO DO
HERC| NESSA
EXEMPLIFICACAD ACABA
GERANDO WA ESPECIE DE
ABRANGENCIA DO QUE SERIA
SEMPRE ALGO VOLTADO PARA
O POSITIVO, NO QUAL, SE
BUSCA UMA CONSTRUCAD DE
SIMBOLOS IMAGINARIOS QUE

Figua OX Actorm Comica #0)

JULGAM SER CAPAZES DE
SOLUCIONAR PROBLEMAS DO ¢
COTIDIANG, ABSTRAINDO O &

QUE POSSAM SER, TENSOES
DO DIA A DIA ATRAVES DE
*SUPER-HOMENS"
SANTIFICADOS E

PODEROSOS.
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’ ), OLA, RHAFAEL,
ESSE CULTO DO HERDI € COMO UMA

NECESSIDADE DAS IDENTIDADES CULTURAIS.
POR MEIO DAS DISCUSSOES POS-MODERNAS,
ESSAS IMAGENS ACABAM CRIANDO LMA
NOVA FORMA DE CULTURA CAPAZ DE SE
TORNAR POPULAR MAIS QUE CLLTURAS TAO
IMPORTANTES E ANTIGAS DA HUMANIDAE.
EMBORA 1550 POSSA SER UMA FORMA DE
LEGITIMAR ESSES MOVIMENTOS CLLTURAIS,
TORNA-SE NECESSARIO SABER PONDERAR
ENTRE O IMAGINARIO E A CARGA CULTURAL

\ GUE ESSES SIMBOLOS CARREGAM PARA LIMA
/’—- COEXISTENCIA SOCIAL MAIS HARMONICA, CADA
UMA COM SUA IMPORTANCIA E PAPEL

(HALL,1992).

MUITO OBRIGADO, HALL.
PERCEBEMOS ENTAO PELA FALA
DESSES AUTORES COMO A
PESQUISA SOBRE QUADRINHOS E
IMPORTANTISSIMA NO MEIO
ACADEMICO, POIS ASSIM
CONSEGUIMOS PRESERVAR E
APRESENTAR DE FORMAS CADA
VEZ MAIS INTERESSANTES E

INTRINSSECAS.




5.2 O CIRCUITO DOS QUADRINHOS

ANTES DE SEGUIRMOS
EM ENTENDER COMO
PENSAMOS O CIRCUITO
DOS QUADRINHOS,
PARTE NORTEADORA
DESSA TRABALHO,

\ VANOS BUSCAR COM-

) PREENDER COMO SAD
“\ TRABALHADAS AS
ARTES.

AS ATIVIDADES Arég;e Agi&e
DE CUNHO ARTIS- MUITAS VEZES
TICOS E CULTU- COMO UMA CONS-
RAIS SAD VISTAS TRUCAO SOCIAL
coud proces- el
505 COMUNICA- £ A
CIONAIS DENTRO PO PERIOVO DA

DAS SOCIEDADES. HISTORIA

PODERIAM NOS AJLIDAR

OLA, PERCILIA (2017) A ENTENDER COMO
E BRILL (1988), BOM FUNCIONA ESSE




MUITO BEM RHAFAEL,
ESSAS CONSTRUCOES
SOCIAIS PODEM SER
VISTAS COMO UM RE-
FLEXO DIRETO NA
SOCIEDADE E SEU
DESENVOLVIMENTO
SOCIOECONSMICO.

EM UM CONTEXTO GERAL,
AS ARTES TEM A CAPACI-
DADE DE PROPAGAR A

CULTURA ENCONTRADA
MUITAS VEZES POR MEIO
DE FESTAS POPLLARES,
DUCACAO, RELIGIAC E
CLARO, NO LAZER,
POR MEIC DE UMA
VISAO INDIVIDUAL
DO COLETIVO.

ENTAO, € POSSIVEL COM-
PREENDER QUE DENTRO
DO CENARIO DA CIDADE DE
BOA VISTA/RR EXISTA
UMA DIFUSAC DA ARTE
POR MEIO DO LAZER, QUE
PODE SER FACILMENTE
ATRELADO AS HISTORIAS
EM QUADRINHOS.




r

Ol RHAFAEL, DEMORE| PRA
TE ENCONTRAR, QUERIA TE
LEMBRAR DO ESTUDO SOBRE
CIRCUITO DAS ARTES, QUE
TRABALHA UMA PROPOSTA

SIMILAR A0 QUE VOCE QUER (=4
NOS APRESENTAR NO CIR-
kcuno DOS QUADRINHOS.
-...= QUANDO ADENTRA-SE NO

CAMPO COMUNICACIONAL POR MEIO
DA LEITURA/TEXTO, O ARTISTA SE
APROPRIA DE SUAS TECNICAS DE
PRODUCAO PARA APRESENTAR AO
LEITOR DIFERENTES ELEMENTOS AD
MESMO TEMPO, CRIAM-SE VINCULOS
DIRETOS ENTRE O CONHECIMENTO
SOBRE A OBRA E O ESPACO
URBANO, NO MOMENTO QUE O EX-

PECTADOR SE PERMITE COMPREEN-
DER SEU SENTIDO. (BAPTAGLIN,
' 2018, P. 14).

‘ |sso,\
/ ENTAO POSSO
ENTENDER COMO UMA
TROCA DE PRODUCCES

EXATAMEN-
ENTRE QUEM CONSOME E

TE!
COMO DIALOGA COM O
ESPACO, O QUAL E
MUITO SIMILAR COM QUE
ACONTECEM AS HISTORIAS
EM QUADRINHOS, ELA
EXEMPLIFICA ESSA
CONSTRUGCAD
COMUINICACIONAL?
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[/ O, SANTI, VOCE LEMBRA™S
DAQUELE NOSSO TRABA-
LHO QUE FALAVAMOS
SOBRE A WMERSAD
DESSES CENARIOS CUL- |
TURAIS? VANOS FALAR
UM POUGUINHO! :

DO CIRCUITO CULTURAL PARA|
ESSE ESPACO PODEMOS COM-|
PREENDER COMO OCORREM ESSES

EXPLORADO PELO CAMPO DAS
ARTES E DA COMUNICACAC COMO
UM TODO (BAPTAGLIN; SANTI, 2018

ESSES ESTUDOS W
ENTAO DO CIRCUITO DA
CULTURA E DO CIRCUI-
TO DA ARTE NOS PER-
MITEM TRACAR UM
PONTO DE ENTENDI-
MENTO.

1SS0 MESMO, RHAFAEL.
OS5 QUADRINHOS, AD SEREM
PRODUZIDOS, BUSCAM ELEMENTOS
PRESENTES NO IMAGINARIO, E SAO
ENTAO REAPRESENTADOS DENTRO
DOS DESENHOS E DAS HISTORIAS
PRESENTES NESSE IMAGINARIO. O
ALCANCE SOCIAL DA CULTURA APRE-
SENTA SER PROXIMO QUANDO VEMOS
O PONTO DE VISTA DO ESTUDO
SOBRE PUBLICACAO E PODER.

(JOHNSON, 1999)
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COMO CONSUMIR ENTAO
PODE SER MOSTRADO
COMO O PONTO CHAVE

PARA ENTENDER A MOTIVA-
CAO INDIVIDUAL PARA SE
ADQUIRIR QUADRINHOS.

FEATHERSTONE (1995) NOS
APRESENTA O CONSUMO

POR MEIO DE TRES PERS-
PECTIVAS: A CONCEPCAD,

STATUS E EMOCIONAL. PO-
DEMOS ENTAO ENTENDER

QUE DENTRO DAS TEORIAS

CULTURAIS DE CONSUMO, HA

UMA POSSIVEL IDEIA ENTAD

DE QUE O CONSUMO PODE-

RIA DERIVAR DA PRODUCAD
E DO SEU MEIO SOCIAL.

QUANDO UMA PESSOA
ENTAO, EXTERNA SEUS IN-
TERESSES ATRAVES DE
ELEMENTOS QUE ATRIBUEM
SIMBOLOS ORIUNDOS DE
PERSONAGENS DE QUADRI-
NHOS, ELES ESTAO EFE-
TUANDO AS (MINHAS) TRES
PERSPECTIVAS DE FEAR-
THERSTONE (1995).

TENDO O
MUNICIPIO DE BOA VISTA/RR
COMO ESPACO PARA SE ENTENDER
ESSE ESTUDO, O AUTOR NOS

AJUDA A LEGITIMAR O CAMPO NO
QUAL SE PROPOE ESSES PROCES-
S0S QUE POSSAM SER PROPOR-

CIONADOS PELO MATERIAL AQUI
\ EM QUESTAD, 05 QUADRINHOS.

JA A SUA SEGUNDA PERA
PECTIVA SE APOIA DO
STATUS, ATRELADAS A LOGICA
INERENTES DO MERCADO, NO
QUAL, SAO LWAA ESPECIE DE
DETERMINANTES DAS RELA-
¢OES SOCIAIS QUE
ACABAM CONTRUINDO
RELACIONAMENTOS
MERDACLOGICOS.

POR ULTIMO, NA TERCEIRA
PERSPECTIVA, A EMOCIONAL, O
AUTOR NOS APRESENTA LMA
ESPECIE DE SATISFACAO DE
PRAZERES INDIVIDUAIS
QUE TORNAM-SE NAGUELE
OBTEM O MATERIAL UMA REA-
LIZACAD POSITIVA, COMO ELE
MESMO CITA, UM SONHO QUE
SE CONCRETIZA PELO DESEJO.
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DESA PERSPECTIVA, PODE \
SER POSSIVEL EXPLANAR
QUE A ACUMULACZO E EX-

POSICAO DE BENS PODE
SER UM RESULTADO DE
TRIUNFO. POR MEIO
DESSAS ATRIBUICOES, €

POSSIVEL DETERMINAR LIMA
CANALIZACAO DO QUE PO-

7\ DERIA SER ESSE CIRCUITO
L\ DOS QUADRINHOS NA CAPI-

\\  TAL BOA VISTARR. __/

/ PARA EXPLORAR DE FORMA COE-\
RENTE TAIS PROPOSICOES CI- |\
TADAS, PODEMOS ABORDAR
ENTAO UMA FORMA DE INTE-
GRALIZACAD DESSAS PRODU-
¢OES RELACIONADAS A0
CONSUMO. O ESTUDO DO
CIRCUITO CULTURAL, DEFENDI-
DO POR JOHNSON (1999)
IRA NOS AJUDAR A EVI-

(...) PODEMOS ENTAO APRE-
SENTAR QUE TAIS DISCURSOS
ACOMPANKHAM UMA ESPECIE DE
RESERVATORIOS QUE PODEM
SE ATRIBUIR DIVERSOS SIGNI-
FICADOS, PODE, POR SUA VEZ,
SE CONSTITUIREM POR MEIO DE
UM MATERIAL BRUTO PARA
UMA NOVA FORMA DE PRODU-
CAO CULTURAL, SENDO ESPECI-
FICAMENTE ENTRE CONDICOES
DESSE TIPO DE ATUACAD.
(JOHNSON, R. 1999, P. 34)
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[ ARTE TEM UM PAPEL FUNDAMENTAL NA

COMPREENSAO DA CULTURA, NESSE SENTI-
DO, BAPTAGLIN E SANTI (2017) NOS APRE-
SENTAM QUE O CIRCUITO DA ARTE NOS
PERMITE ATRAVES DE PRODUCOES ARTIS-
TICAS, NESSE CASO, QUADRINHOS, CONHE-
CER O QUE SE TEM ENTENDIDO COMO PRO-
DUCAO DE CULTURA POR MEIO DA RECEPCAO >

DESSE MATERIAL, OBSERVANDO SEUS
PONTOS DE FORMA ESPECIFICA. A &

J

PARA 1SS0, € PRECISO IDENTIFICAR QUAIS
SAD ESSES CAMINHOS. APRESENTAMOS,

ASSIM, UMA PROPOSTA DO CIRCUITO DOS
k QUADRINHOS.
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FARA EXPLICAR ESSA PRO-
POSTA, VAMOS BUSCAR CO-
NHECER CADA PONTO APRE-
SENTADO PARA ENTENDER
SUA IMPORTANCIA EM SUAS
SINGULARIDADES E COMO
COLETIVO PARA

NO QUE TANGE A
PRODUCAO, O INVESTI-
GADOR PIMENTA
(2010) NOS COLOCA
QUE:

PRODUCAO SE REFERE A TODA ATI-
VIDADE RELACIONADA A ORIGEM DE
UM SERVO, OBJETO OU PRODUTO.
EM QUE EXISTE UMA RELACAO
COM A QUANTIDADE DA SAIDA POR
MEIO DO ESTUDO MERCADOLOGICO,
OU SEJA, OFERTA E PROCURA, NO
QUAL, DETERMINA O QUE SERA
PRODUZIDO POR MEIO DA
PROJECAO DO LUCRO
(PIMENTA, 2010).
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NO QUE
CORRESPONDE AO
MATERIAL, VAMOS

ENTENDER POR MEIO
DE QUEM TRABALHA
DIRETAMENTE COM
ELE.

RELATIVO AC MATERIAL, ESTAMOS NO

REFERINDO AD ACABAMENTO FEITO
PELAS EDITORAS NO PAIS, E QUE UMA
EMPRESA SEMPRE BUSCA UM ESTUDO

UE MERCADO PARA SABER COMO

SERA O ACABAMENTO DO MATERIAL

DE ACORDO COM O APELO QUE ELA
TEM COM CADA PUBLICO

EXEMPLIFICANDO, EXISTEM PERSO-
NAGENS QUE NAO POSSUEM MUITO
ENGAJAMENTO COM O PUBLICO O
QUE OCASIONA EM UMA BAIXA PRO-
CURA, QUANDO 1SS0 ACONTECE,
ESSES PERSONAGENS DE POUCO
APELO RECEBEM EM SUAS REVISTAS
ACABAMENTOS MAIS SIMPLES E BA-
RATOS.
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OU SEJA, SERIA
1SS0 TAMBEM UM
DETERMINANTE DO
QUE SERIA OU NAO
DISTRIBUIDO? PARA

ENTENDER A DISTRI-

BUICAO SOUZA

(2015) RELATA QUE:

(SEJA UMA PEQUENA OU
GRANDE EDITORA QUE
PRODUZA HISTORIAS EM
QUADRINHOS, A DISTRI-
BUICAO € UM IMPOR-
TANTE CANAL E SEM ELA
05 MATERIAIS DESSAS
EMPRESAS NAO ALCAN-
¢ARAO O PUBLICO DESE-

_K JADO.

EXISTEM TAMBEM Aa
VENDAS DIRETAS POR
MEIO DA INTERNET EM
SITES QUE DISPOEM
DESSES MATERIAIS A
VENDA. SENDO A DISTRI-
BUICAO MINIMIZADA A
ALGO MAIS PRIVA-
DO, INDO DE CONSUMI-
DOR A CONSUMIDOR POR
MEIO DO FRETE.




QUANDO BUSCAMOS
TRAZER NESSE TEXTO A
QUESTAO DE LOJAS, PRO-
CURAMOS ENTENDER QUAL

SUA IMPORTANCIA NESSE
CIRCUITO, PARA 1SS0, NOS
CARDOSO (2015)
EXPLICA QUE:

AS VANTAGENS DE UMA
LOJA FiSICA SERIA POR
CONTA DA QUESTAO
TATIL E VISUAL, oU
SEJA, O COMPRADOR
PODE VER E SENTIR O
ENTAO QUADRINHO E VER
NAQUELE MOMENTO O
REAL ESTADO, O
ACABAMENTO, AJUDANDO
ASSIM NA ESCOLHA
(CARDOSO, 2019).

,,,,,
......

ey

BAUMAN (2000,
NOS ELUCIDA A M-
PORTANCIA DESSES

PARA A NOSSA MCOUERNIDADE, SEU

ESPACOS FiSICOS INICIO ACONTECE NO MOMENTO QUE
EM COMPARACAO LM DETERMINADO ESPACO ACABA
AS LOJAS VIR- SEPARADO DO TEMPO DENTRO DAS

TUAIS: PRATICAS SOCIAIS, OU SEJA,
QUANDO LIMA INDEPENDE DA OUTRA
PARA TRANSMITIR EXPERIENCIAS
COLETIVAS. ASSIM, PODEMOS TEO-
RIZAR A INDEPENDENCIA DA ACZAO E
DA ESTRATEGIA DESSAS RELACCES

DE FORMA DISTINTA (BALIMAN,
200\, P. 15-16).

49
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INDO AGORA
PARA AS QUES-
TOES DE VALOR

E PRECO,

BUFFET (2008)
NOS AJUDA,
RELATANDO

QUE:

( MUITAS PESSOAS
CONFUNDEM OS TERMOS,
SENDO IMPORTANTE SABER A
DIFERENCA ENTRE CADA LM.
PRECO SERIA O QUE PAGAMOS E
VALOR SERIA O GUE LEVAMOS.
FICA ENTAO PASSIVEL DE ENTEN-
DERMOS QUE O PRECO SERIA
PRIMEIRAMENTE O DINHEIRO QUE
VOCE DA PELO PRODUTO E O
VALOR ALGO MAIS INTRINSECO,
MAS SERIA O RELACIONAMENTO
QUE O CONSUMIDOR TERA COM
AQUELE MATERIAL.

=

r';;SE SENTIDO, ANALISANDO
LA PESSOA QUE COMPRA LM
QUADRINHO DE SUPER-HERDI
ENCAPUZADO E ALTRUISTAS E
NAO UM MANGA SOBRE
NINJAS ADOLESCENTES PO-
DEMOS TALVEZ ENTENDER
QUAL A RELACAC GUE A ES-
COLHA DE UM OU A ESCOLHA
DO OUTRO, ENTENDER QUE
SIMBOLOS SA0 ATRATIVOS
PRA UM INDIVIDUC QUE NAO
SA0 PARA OUTRO E VIKE E




DRINHO OU ATE MESMO CONS-
TRUI-LO, ENTENDER QUEM TERA
ESSE VALOR PELA OBRA AD
PONTO DE DESPRENDER SEU
PRECO DE FORMA OBJETIVA, OU
SEJA, PAGAR POR ELE, NESSE
SENTIDO, O PUBLICO ALVO DA
CBRA.

E O QUE PODERIA SER O PUBLI-
CO-ALVO? GALAD NOS AJUDARA

NESSA QUESTAD:

PUBLICO-ALVO PODE
SER DEFINIDO COMO
UM GRUPO DE PES-

SOAS QUE APRE-
SENTAM UM PERFIL
DE CONSUMIDORES
SEGMENTADOS PARA
UM TIPO ESPECIFICO
DE PRODUTO.

PUBLICO GERAL, E NOR-
MALMENTE ACABAM CON-
FUNDIDOS, UMA VEZ QUE
0S DOIS CONVERGEM,
SENDO QUE AMBOS
SERAO CLIENTES, MAS

CADA UM COM SUAS NE-
CESSIDADES ousnm‘Ay
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DESSA FORMA, CONSEGUIMOS EN-

TENDER COMO CADA ELEMENTO DA
PROPOSTA DE CIRCUITO DE QUA-
DRINHOS PODEM FUNCIONAR EM

SUA PECULIARIDADE, MAS COMO

ELAS PODEM VIR A CONVERSAR?
UM PONTO QUE SE TORNA CON-
VERGENTE VEM QUE TUDO ACABA

DE QUADRINHOS.

INTERESSANTE VOCE FALAR
1SS0, RHAFAEL, POIS DE
ACORDO COM MEUS ESTU-
DOS, O ATO DE COLECIO-
NAR MESMO SENDO HABITO
PARTICULAR E ATE MESMO
SIMPLES, QUE
CARREGA UM FORTE
APELO NARRATIVO
(RIBEIRO, 2008).

POUEMOS ENTAO COMPREENDER
QUE ESSE APELO GERA UMA
RESSIGNIFICACAD DESSES ESPA-
¢OS, TORNANDO RELEVANTE
TODO AQUELE MOVIMENTO DO
CIRCUITO DOS QUADRINHOS,
COMO EU DISSE, CADA UM COM
SUA PECULIARIDADE E OBJETI-
VOS MAS QUE CONVERGEM EM
ENTENDER O QUE AGRADA O FA
UE QUADRINHO.
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ESSA QUESTAO DO CIRCUITO
DA CULTURA PROPOSTO POR
JOHUNSON (1999) DISPO-
NIBILIZA UM CAMPO ESTRU-
TURAL QUE NOS POSSIBILITA
APONTAR DIFERENTES TIPOS
DE ATORES QUE POSSAM
COMPOR UMA ESPECIE DE
SISTEMA ENTRE OPERADOR E
OPERATIVO DA CULTURA.

&

A POETICA ACABA SE
TORNANDO FUNDAMENTAL
NESSA IDENTIFICACAO DO
CONSUMIDOR DE QUADRI-
NHO, POIS ELE OCUPA

ESSE MESMO CIRCUITO DA ARTE,
SEGUNDO BAPTAGLIN E SANTI
(2017), TRAZEM A IDEIA DE QUE
A ESTRUTURACAO DESSE ESTUDO
PERMITE APONTAR AS FORMAS
CULTURAIS DE PRODUCOES QUE
SA0 REALIZADAS POR MEIO DE
UM PROCESSO CRIATIVO, oU
SEJA, DA POETICA DO ARTISTA.

REAPRESENTANDO-0S
COMO ELEMENTO PRIMOR-
DIAL DAQUELA NARRATIVA,
POR MEIO DO ELO COMUNI-

CACIONAL E DA OBRA,

BUSCANDO ATRAVES

DESSES ELEMENTOS A

IDENTIFICACAO PELAS
DE SENSACOES.

AO ENTENDERMOS
ESSES IMPACTOS
GLOBAIS EM RORAI-
MA, MAIS ESPECIFICA-
. MENTE EM BOA VISTA,
BUSCAMOS |DENTI-
FICAR QUAL SERIA
ESSE DIALOGO Hi-
BRIDO ENTRE AS
LINGUAGENS DOS
QUADRINHOS
DENTRO DO CENA-
RIO LOCAL

DESDE MANIFESTACOES
ARTISTICAS ATE ENCON-
TROS ENTRE PESSOAS
COM ESSE INTERESSE EM
COMUM, EXPANDINDO RE-
LACOES COM DIVERSAS
EMPRESAS FORA DESSE
EIXO QUE OBSERVAM O
POTENCIAL ECONOMICO
DESSE PUBLICO QUE NOS
AJUDA A FORMAR NOSSO
CIRCUITO DOS
QUADRINHOS.
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5.3 CENARIO ECONSMICO E CULTURAL DE BOA VISTA/RR

RHAFAEL E QUE: NOS
ULTIMOS ANOS,
HOUVE UMA PASSA-
GEM SIGNIFICATIVA
DE MUDANCAS ENTRE
AS CLASSES ECONG-
MICAS NO BRASIL.
AS CLASSES A P E
C MOSTRARAM UM
AUMENTO SIGNIFICA-
TIVO DE PESSOAS,
SENDO MAIS EVIDEN-

CLASSE C.

( O QUE PERCEBEMO?

TE UM CRESCIMENTO, |
ESPECIFICAMENTE DA

DEVEMOS ENTAO

BUSCAR UMA
FORMA DE ENTEN-
DER TUDO 1550
DENTRO DA REALI-
DADE QUE ESTOU
INSERIDO, A CIDADE
DE BOA VISTA, CA-
PITAL DE RORAIMA.

(—f \
NESSE SENTIDO, TORNA-SE

PERCEPTIVEL QUE HOUVE
UM ACRESCIMO DE PES-
SOAS COM PODER AQUISITI-
VO DE PRODUTOS E SERVI-
¢OS DIVERSOS RELACIONA-
DOS MUITAS VEZES AO

LAZER.
-




EM BOA VISTA (éW NOTAMOS QUE A ECO- =
POSSIVEL PERCE- NOMIA DESSE LUGAR
BER UMA MISCIGE- ESTA DIRETAMENTE CO-
x NECTADA AS ATIVIDADES
ENTﬁIfCAAOMEST:Or\)/lgg— DoS (}ZTORES DE PRES-
TACAO DE SERVICOS,
RENTES, MUITAS MINERACAO, INDUSTRIA

55

VEZES DEFINIDOS [, E AGROINDUSTRIA.

POR INDIGENAS E SENDO A DA CAPITAL DE
o b s e
O QUE ME DIZ, ,

POR CONTA DA ESTABILIDADE t?Oj
FUNCIONALISMO PUBLICO, MUITAS
VEZES TRAZEM CONSIGO UMA SE-
GURANCA FINANCEIRA, O QUE, POR
SUA VEZ, PODE SER UM DOS MOTI-
VOS DA PROCURA POR ESSE TIPO
DE SERVICO AQUI NA CAPITAL.

et

PERCEBO UMA SIMILARIDADE
AOD QUE ACONTECIA DURANTE
A REVOLUCAO INDUSTRIAL,
NO QUAL SE BUSCAVA NAS
FABRICAS EMPREGOS QUE
TROUXESSE ESTABILIDADE
PARA A VIDA NA CIDADE.
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[ cancumi cioamnos |/ o _
APRESENTA ENTAO Ou SEJA, UMA IDA
QUE A BUSCA POR UM AO CINEMA, UM
FUNCIONALISMO PUBLI- CURSO DE LINGUA

CO E, POR SUA VEZ, A | ESTRANGEIRA E, Fl-

ESTABILIDADE FINAN- NALMENTE, A
CEIRA, SERIA UM CA- | | COMPRA DE MATE-
NALIZADOR PARA A N\ A RIAL DE LE'TURA,

APROPRIACAO DE '
BENS E CULTURA. | Q COMO QUADRINHOS.

E-Y

EXATAMENTE, RHAFAEL. ﬁ

"AS CLASSES QUE SAO HEGEMONICAS BUSCAM
APROVEITAR LIMA TRANSFORMACAO TRABALMISTA
COM O INTUITO DE REDUZIR JUSTAMENTE OS5 TRA-
BALHOS OPERACIONAIS, QUE BUSCA RESTRINGIR O
PODER DO ESTADO E MERCANTILIZA BENS ENTRE
ELES, SENDO SERVICOS EDUCATIVOS OU CULTURAIS ’
QUE, POR CONTA DE LUTAS HISTORICAS, CONCEN-

TRA O PENSAMENTO COMUM DE QUE O SERVICO
PUBLICO, APARENTEMENTE, CONCENTRA LIM ALCANCE
MAIS SIGNIFICATIVO DA ARTE E DA CULTURA JUNTO
A0 MERCADO, DISCIPLINANDO O TRABALMO E A VIDA

COTIDIANA" (CANCLINI, 1997, P. 28).
\— >
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F DE ACORDO TAMBEM COM DADOS

APRESENTADOS PELO IBGE, EM BOA
VISTA, EXISTEM 280.000 MIL HABI-
TANTES E UMA MEDIA DO SALARIO F

MENSAL DOS TRABALHADORES LEVAN-
TADOS EM 2017 DE 3,5 MIL REAIS
POR MES, LEVANDO EM CONSIDERA-
¢AO APENAS OS5 TRABALHADORES
FORMAIS. ATE 2010, EXISTIA UMA
RENDA FIXA DE PELO MENOS 1,5 MIL
REAIS MENSAIS.

PERCEBEMOS ATRAVES
DESSES DADOS UM BREVE
CRESCIMENTO DO CAPITAL
INDIVIDUAL DOS TRABA-
LHADORES FORMAIS NA
CAPITAL, CONTUDO, FAZ-SE
NECESSARIO ENTENDER
QUAIS AS OCUPAGOES
DESSES INDIVIDUOS E SEU
NUMERO DE MEMBROS
NA FAMILIA.

[ ENTENDER 1SS0 SE FAZ NE-
CESSARIO PARA NOS AJUDAR
IDENTIFICAR QUANTAS
PESSOAS EM POTENCIAL COM PODER
AQUISITIVO SOLIDO PODERIAM E
GOSTARIAM DE ADQUIRIR HISTORIAS
EM QUADRINHOS.




ESSA BUSCA NOS LEVA TAMBEM A
NECESSIDADE DE ENTENDER ESSES
ALCANCES CULTURAIS PROPORCIO-
NADOS PELA CULTURA DOS QUADRI-
NHOS NA CAPITAL E SUA CONFIGU-
RACAO DENTRO DOS LOCAIS URBA-
NOS E MANIFESTACOES SILENCIO-
SAS, COMO O EXEMPLO DE CAMISE-
TAS, BONES ETC. QUE CARREGAM
SIMBOLOS IMAGETICOS ORILNDOS
DOS QUADRINHOS.

I

y ——
-

7 [ EXEMPLOS DE MANIFESTACOES CLLTU-
[ RAIS PODEM SER EVIDENCIADOS PELO .gf ;,*
¥ * | NUMERO FREQUENTE DE EVENTOS RELA- g '2‘ s }
1% /| clonapos A EssE TIPO DE PUBLICO, VS
COMO O GEEK PLANET, RORAIMA F \ }
GAME SHOW E O MAIS EXPRESSIVO \
COMO O ANIRAIMA. TAIS EVENTOS . ,.

.
.": : [ ‘\

2. B ".

.

TRAZEM EM SUA PROPOSTA O JUSTO
ENTRETENIMENTO CONSIDERADO POP, ! LN
OFERTANDO O LANCAMENTO DE QUADRI- TN L
NHOS, CAMPEONATOS DE JOGOS ELE-
= TRONICOS, MUSICAS RELACIONADAS E
VENDAS DE PRODUTOS ESPECIALIZA-
DOS, TORNANDO EVIDENTE UM PUBLICO
CONSTANTE E INTERESSADO POR ESSES |~
TIPOS DE ORGANIZACOES COLETIVAS.
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5.4 CULTURA AMAZONICA E A CULTURA POP.

_/ O QUE PODEMOS ENTENDER
| como cuLTURA AMAZONICA, NO
SENSO COMUM, PODE SER
TALVEZ PELA HERANCA HISTO- '
RICA VINDA DA VISAO DO EXS- /N

ISMO. /|
VA
AN

RIA SER DITA AMAZONICA E
QUAL SEU PAPEL DENTRO
DESSAS NOVAS MANIFESTACOES
CULTURAIS MAIS POPULARES E

MASSIFICADAS DENTRO DAS
NOVAS MIDIAS?

O QUE E PENSADO PARA O
BRASIL, ACABA SENDO O QUE
CHEGA PARA A AMAZONIA NACIO-
NAL, TALVEZ POR SE PENSAR

QUE SEJAM D
— ) INTERESSE NACIONA-
Sy .) LISTA E NAO REGIO-

3 St NAL.

1}

EXATAMENTE, A GLOBALIZACAO POR
EXEMPLO, SAO FLUXOS MEDIATICOS
E MERCADOLOGICOS QUE ATINGEM
<~ DE FORMA DIRETA, POLITICAS CULTU-
j RAIS DE GRUPOS, COLETIVOS E DE
ESTADOS, DE FORMA QUE, O SURGI-
MENTO DAS MIDIAS PRO INICIO DO
SECULO XX, GERA UMA QUESTAD
MUNDIAL DAS POLITICAS E AS REA-
LOCANDO.

WARNIER (2000):
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r PODEMOS PERCEBER ENTAO COMO SE
RELACIONA A QUESTAD DA INTERNA-
CIONALIZACAD DAS PRODUCOES CUL~-
TURAIS E ARTISTICAS GUANDO EX-
PORTADAS E SUAS PROPOR(CCES
DENTRO DESSAS MESMAS CLILTURAS,
FORMANDO UM POSSIVEL ELO ES-
TREITO ENTRE ESSAS CULTURAS, MAS
PROPORCIONANDO UMA VISAO SINGU-
. LAR DE UM MESMO OBJETO.

F OLA, RUAFAEL. ALGO QUE |
NOTEI FOI A QUESTAO DA IN-
TERNACIONALIZACAO POR MEIO
DAS PRODUCCES CULTURAIS E
ARTISTICAS QUANDO EXPOR-
TADAS, ENTENDENDO ATRAVES
DAS SUAS PROPORCOES QUE
ACABAM ESTREITANDO RELA-

¢OES ENTRE ESSAS CULTU-
RAS E PROPORCIONANDO UMA
VISAQ SINGULAR.

@RA ENTENDER ESSASj
RELACOES, ACREDITO
QUE PRECISAMOS DE-
SENVOLVER COMO SE

POSICIONAM ESSAS RE-

LACOES DE CULTURA,
ARTE E SOCIEDADE
JUNTO A COMUNICAGAOD.

60

ENTAO VAMOS NESSA!!
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CoMO PODEMOS
FAZER QUE

WY/VIS1) VOg/ZIMLIVN Vr3¥O]




’ NESSE MOMENTO,
PRECISAMOS
ENTENDER COMO
VAMOS APLICAR
0OS METODOS DA
PESQUISA PARA

msse 5ENTIDh

BUSCAMOS DIVIDIR A
METODOLOGIA EM QUATRO
SUBCATEGORIAS:
INICIANDO POR MEIO DO
CENARIO LOCAL, SENDO
ONDE O ESTUDO SE
ENCONTRA; QUEM SAO 0S5
SUJEITOS QUE FARAO
PARTE DA INVESTIGACAO;
QUAIS OS INSTRUMENTOS
QUE FORAM ADOTADOS

COM ELES E PROJETAR
COMO PENSAMOS EM
FAZER A ANALISE DAS

INFORMACCES.

\ —

62

ENTAO V@

DAR PROSSE-
GUIMENTO A
ESTA ETAPA.




Ty
mfes DE TUDO,
SABEMOS QUE ESTA-

MOS EM BOA VIS-
TA/RR, MAS QUANTAS
PESSOAS MORAM
NESSES ESPACOS E
QUANTOS PODERIAM
SER PROXIMOS DOS
QUADRINHOS?

PARA TE AJUDAR,
RHAFAEL, PODEMOS
AFUNILAR EM QUAL

GRUPOS ESSAS PES-
SOAS POSSAM ESTAR
INSERIDAS, QUE
PRESSUPONHO SER O
GEEK.

@PARA 1550

PRECISAMOS EN-
TENDER COMO
IDENTIFICAR
ESSES SUJEITOS,
POR MEIO DE UMA
PESQUISA
QUALITATIVA.

DADOS DO IBGE
2018, O ESTADO DE
RORAIMA POSSUIA LM
NUMERO SIGNIFICATI-
VO DE HABITANTES,
ESTANDO EM TORNO
DE 280.000 PESSOAS
60 NA CAPITAL BOA
VISTA.

POIS GEEK £ UM TERMO SURGIDO
NA LINGUA INGLESA UTILIZADO
PARA DESIGNAR PESSOAS GUE

PERTENCEM A UM GRUPO QUE SE

IDENTIFICA E UTILIZA DE SiMBOLOS

ORILNDOS MUITAS VEZES DA CUL-

TURA POP QUE VEM JUNTO COM A

PROPAGAZAD DE PLATAFORNAS DI-
GITAIS, ALEM DISSO, ENTRE 0S5

GEEKS, EXISTEM GRUPOS UIFEREN-

TES, SENDO ELES OTAKUS,
GAMERS, NERDS ETC.

" DE ACORDO cop

COMENDO SEU USO, UMA

-
MUITO BOM RHAFAEL, RE-

VEZ QUE SE REFERE A UMA
METODOLOGIA QUE BUSCA
IDENTIFICAR UM TRAJETO

NATURAL ATRAVES DA COM-

PREENSAO DOS FENOMENOS

COMPORTAMENTAIS QUE EN-
GLOBAM VARIAS TRANSA-

¢OES TECRICAS FUNDAMEN-

63
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6.1 CENARIO LOCAL
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NESTE SENTIDO, BUSCAREMOS
REALIZAR A INVESTIGACAO EM
BOA VISTA/RR E DIRECIONA-LA A
REALIDADE QUE EU CONHECO
MAIS, UMA VEZ QUE E UM
GRUPO EM QUE PARTICIPO
E INTERAJO.

==z

DEVEMOS ENTAO ENTENDER
QUE ALEM DE UMA POPLILA-
¢CAO RELATIVAMENTE GRANDE,

BOA VISTA POSSUI UMA :
GRANDE PARCELA DE SUA
POPULACAO FORMADA POR

IMIGRANTES.

L I

EXATA-
MENTE,
RHAFA.

SILVA (2009)

AFGENTE TEM NESSE PERIODO UM INICIO
ATRAVES DO FORTE SAO JOAGQUIM EM
1830, POSTERIORMENTE NOS TORNANDO
TERRITORIO FEDERAL EM 1943, QUANDO
AS PRIMEIRAS PESSOAS COMECARAM A
IMIGRAR, SENDO BOA VISTA PROJETADA
ENTRE 1944 A 1950, SE TORNANDO O
Qe CONHECEMOS ANOS DEPOIS.

" SILVA (2009)
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6.2 SUJEITOS

- LOJISTAS: RESPONSAVEIS
PELO SETOR QUE VENDE OS
QUADRINHOS, SENDO SONDADO
DOIS PROPRIETARIOS DE LOJAS,

- QUADRINISTAS: PRESPONSAVEIS
PELAS PRODUCOES DE QUADRINHOS,
ESSES ARTISTAS FORAM PENSADOS
EM COMPOR A PESQUISA JUSTAMENTE
PELA SUA ATUACAO DIRETA NA CON-
CEPCAD DESSE MATERIAL.

- E POR ULTIMO, MAS NAC MENOS
IMPORTANTE, O COLECIONADOR: QUE
SA0 05 SUJEITOS QUE COMPRAM
ESSES MATERIAIS E FAZEM A
RODA DESSA ECONOMIA GIRAR,
SENDO ESCOLHIDO QUATRO SU-
JEITOS.

,' AFUNILAR COM QUEM
|IREMOS FALAR, ASSIM, |
| TRES FORAM 05 | _
|GRUPOS DE SUJEITOS [
|DEFINIDOS DENTRO DA|@§

S CRITERIOS UTILIZADOS PARA AS
LOJAS FORAM: SE EXISTIAM E
QUANTOS EXISTIAM; SE SAO BANCAS
DE REVISTAS, LOJAS DE PRODUTOS,
LOJAS DE QUADRINHOS E LIVRA-
RIAS. PAS QUE FORAM APONTADAS,
FOI-SE DESCARTANDO AS QUE NAO
POSSUIAM QUADRINHOS EM SEU CA-
TALOGO, TENDO QUATRO LOJAS
IDENTIFICADAS DAS QUAIS TRES
REALIZAMOS ENTREVISTAS COM OS5
DONOS.

NO CASO DOS QUADRINISTAS, FORAM SONDADOS
SUJEITOS QUE FAZEM PARTE DE MOVIMENTA-
¢OES E GRUPOS ARTISTICOS, SENDO SELECIO-

NADO O COLETIVO LAVRADO, NO QUAL, SE ESPE-

CIALIZA EM PRODUCOES DE QUADRINHOS DE
FORMA INDEPENDENTE, POSSUINDO UMA CERTA

NOTORIEDADE E FACILITANDO NESSE MOMENTO O
CONTATO COM ELES. ALEM DELES, FORAM AVA-
LIADOS OS5 ARTISTAS QUE TEM LUMA CERTA ATI-
VIDADE FREQUENTE NOS EVENTOS E NAS REDES

SOCIAIS QUE MORAM AQUI NA CAPITAL PARA

COMPOR A PESGUISA.

OS5 COLECIONADORES, BUSCAMOS ENTENDER COMO
ESSES SUJEITOS SE CONCENTRAVAM PARA IDENTI-
FICAR POSSIVEIS CARACTERISTICAS DE UM COLECIO-
NADOR DE QUADRINHOS. NESSE SENTIDO, ANALISA-
MOS ORGANIZACAO, QUANTIDADE DE MATERIAIS,
TEMPO DE COLECAD, CONHECIMENTO SOBRE HISTO-
RIAS, ESTILOS QUE MAIS AGRADAM ETC.
A MOTIVACAO PARA A ESCOLHA DESSES PERSONA-
GENS PARA AS ENTREVISTAS SE DEU POR CONTA
DOS INTERESSES PRESENTES NESSES SUJEITOS,
JUSTAMENTE, POR VENDEREM, PRODUZIREM OU
CONSUMIREM E ENTENDER QUAIS FATORES ESTAO
RELACIONADOS ENTRE ELES E OS5 QUADRINHOS.




BEM, VAMOS CONHECER UM
POLCO DOS NOSSOS SUJEITOS
PARA ENTENDER MELHOR SEUS

POSICIONAMENTOS.

ESSE E O LOJISTA 02. SUA

RENDA £ EXCLUSIVA DE SUA
LOJA QUE ALEM DE QUADRI-
NHOS VENDE VARIOS ARTIG-
GOS GEEKS COMO BONECOS,
CAMISETAS E ACESSORIOS.

CESSE E O LOJISTA O1.
ELE TRABALHAVA EM OUTRO
SEGMENTO E ABRIU SUA
LOJA A POUCO TEMPO, DITO
COMO UM SONHO DE UMA
VIDA. SUA RENDA ATUAL VEM
TODA DA LOJA E DA VENDA

DE QUADRINHOS.

E O LOJISTA 03 E UM

APOSENTADO

A LOJA COMO

DE TRAZER MAIS

LEITURA PARA O MUNICIPIO,

APOIANDO INCLUSIVE MLITOS
ESCRITORES REGIONAIS.
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ESSE AQUI E O QUADRINISTA
Ol. ELE ERA ESTUDANTE DE
ARTES VISUAIS LICENCIATURA,
E TEVE QUE SE AFASTAR POR
CAUSA DA SAUDE. ELE PRODUZ
MUITOS QUADRINHOS INDEPEN-
DENTES, FiSICO OU DIGITAL E
TAMBEM, TRABALHA COMO MO-
NITOR EM UMA ESCOLA DE DE-
SENHO.

ESSA £ A QUADRINISTA 02.
ELA JA CURSOU ARQUITETU-
RA MAS DESISTIU E HOJE
ESTUDA ARTES VISUAIS LI-
CENCIATUR, JA LANCOU

MUITOS QUADRINHOS INDE-
PENDENTES E TAMBEM TRA-
BALHA COMO PROFESSORA DE
DESENHO EM DUAS INSTITUI-
¢OES.

JA O ENTAO QUADRINISTA 03
E FORMADO EM BIOLOGIA,
CURSANDO MESTRADO. ELE DIZ
SER UM POLCO AMADOR AINDA
EM QUADRINHOS E JA LAN¢OU
COLETIVAMENTE UM, ATUAL-
MENTE SUA PRINCIPAL OCUPA-
CAO E COMO ESTUDANTE
BOLSISTA E ILUSTRADOR.




O COLECIONADOR 01 E UM
ESTUDANTE DE HISTORIA,

AINDA EM CURSO. SUA
RENDA ATE ENTAO VEM
ATRAVES DE BOLSAS E
TRABALHOS INFORMAIS.
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O COLECIONADOR 02 E UM
EMPRESARIO. SUA EMPRESA
VENDE MUITOS ARTIGOS
GEEKS E ELE TAMBEM POSSUI
FORMACAO SUPERIOR, TRABA-
LHANDO A MUITO TEMPO
ATRAS NO SETOR PUBLICO E

PRIVADO. J

POR FIM, O COLECIONADOR 03, O
MAIS JOVEM ENTRE OS SUJEI-
TOS, AINDA ESTUDA NO ENSINO

MEDIO, SUA RENDA VEM DE SEUS

PAIS QUE SAO FLNCIONARIOS
PUBLICOS CONCURSADOS.
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6.3 INSTRUMENTOS

AO ENTENDERMOS O CAMPO EPISTEMOLOGICO DE
UM MATERIAL DENTRO DE UM CONCEITO SOCIAL,
BUSCAMOS REUNIR INFORMACOES DE SUJEITOS E
REGISTRAR RELATOS PESSOAIS COMO FORMA DE
OBTER UMA BASE, ALIADAS A TEORIA, COMO FORMA

DE ENTENDER O PAPEL DOS INTERESSES DESSAS
PESSOAS E AS CONFIGURACOES QUE OS ESPACOS
SOFREM COM TAIS INTERVENCOES COLETIVAS POR
MEIO DE INTERESSES PESSOAIS. NESSE SENTIDO,
COMPREENDEMOS QUE FOI NECESSARIO NESSA
PESQUISA, A UTILIZACAO DO DIARIO DE CAMPO.

BELA ESCOLHA, RHAFAEL, POIS ESSE T
METODO SIGNIFICA A PRESENCA DA
POSSIBILIDADE DE SE REGISTRAR TEM-
PORALIDADES DO DIA- A- DIA PRESEN-
TES NAS PESQUISAS, DE UM MODO
GERAL. 1SS0 VEM A SER UM MECANIS-

MO CAPAZ DE POTENCIALIZAR A ASSIMI-
a'e LACAO DE PESQUISAS NAS SUAS DI-
VERSAS ESFERAS CULTURAIS ENVOLTAS
v NO COTIDIANO SOCIAL.

OLIVEIRA (2014)

ASSIM, COM A UTILIZACAO DO PDIARIO
DE CAMPO, REGISTRAMOS COMO
ACONTECEU O PROCESSO DAS ENTRE-

VISTAS E O CONTATO COM OS SUJEI-
TOS PESQUISADOS, REGISTRANDO O
LOCAL DA ENTREVISTA, A APROXIMA-
CAO DO ENTREVISTADO COM 0S QUA-
DRINHOS E AS EXPRESSOES LINGLUIS-
TICAS UTILIZADAS POR ELES.




6.4 ANALISE

( POR ENTENDERMOS ENTAO QUE
POR CONTA DE BOA VISTA POS-
SUIR UM CAMPO DISPERSO CUL-
TURAL PELA SUA PLURALIDADE,

SERIA NECESSARIO TRACAR UMA
ANALISE DE CONTEUDO PARA OR-
GANIZARMOS MELHOR ESSAS IN-

FORMACOES QUE POSSAM DIALO-
GAR COM OS DADOS COLETADOS.

AD FAZERMOS ESSE PRO-

CEDIMENTO, PODEMOS REALIZAR
UMA BUSCA MAIS ORGANIZADA
DESSAS INFORMACOES COM 0S5

SUJEITOS, ESSENCIAIS PARA

ESSA ETAPA DA PESQUISA.

( MUITO INTERESSANTE UTILIZAR A
ANALISE DE CONTEUDO, AONDE EU
CONCEITUO QUE SEJA COMO UM
CONJUNTO DE TECNICAS COMUNICA-
CIONAIS, NO QUAL, POR MEIO DE
PROCEDIMENTOS SISTEMATICOS,
VINCULA COM MAIS EXATIDAO UM

OBJETIVO DESCRITIVO DO QUE SE
PRETENDE TRANSMITIR EM SUA
MENSAGEM. NESSE SENTIDO, COM-
PREENDEMOS QUE A ANALISE DE
CONTELUIDO INTENCIONA UMA ACAO
DO CONHECIMENTO DA PROPOSTA

L INVESTIGATIVA.
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6.5 APROVACAO PELO COMITE DE ETICA

ANTES DE INICIARMOS A INVESTIGACAD, CONSIDERANDO j
QUE A PESQUISA ENVOLVE SERES HUMANOS, SUBMETE-
MOS O ESTUDO A PLATAFORMA BRASIL. COM A APRO-
VACAO E O NUMERO DE REGISTRO JUNTO AO COMITE DE
ETICA NACIONAL (ANEXO OD FOI POSSIVEL INICIAR A
APLICACAD DOS INSTRUMENTOS DE COLETA DE DADOS.
DESTACAMOS QUE CADA ETAPA DO TRABALHO ESTA
SENDO INFORMADA E ESCLARECIDA AO SUJEITO INVESTI-
GADO.
QUANTO AOS BENEFICIOS, A PESQUISA POSSIBILITARA A
REFLEXAO DOS PESQUISADOS ACERCA DO CIRCUITO
QUADRINHOS NA CIDADE DE BOA VISTA/RR. GARANTI-
MOS QUE O INTERESSE DA PESQUISA E CIENTIFICO, SEM
INTENCAO DE PROMOVER OU MACULAR A IMAGEM DE
QUEM QUER QUE SEJA. ALEM DISSO, NAO HA NENHUM
FIM LUCRATIVO PARA A PARTICIPACAO NA PESQUISA,
TENDO A PRETENSAO APENAS DE DESENVOLVER O TRA-
BALHO DE INVESTIGACAD. DESTA FORMA, A PARTICIPA-
¢AO SERA ESPONTANEA E GRATUITA, PODENDO O SU-
JEITO DESISTIR DA MESMA OU FAZER QUESTIONAMEN-
TOS A QUALQUER MOMENTO.




COM QUEM NOS
ALIAMOS?

P

PRELAZIA/BOA Yi1STA/RR
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ESSE MOMENTO TRAZE-LOS NESSA
DA PESQUISA ETAPA DA PESQUISA
SERA O QUE VEM A SER DE SUMA

IREMOS ENTENDER IMPORTANCIA PARA EN-

TENDERMOS COMO
FUNCIONA DE FORMA
PRATICA AS TEORIAS

QUE LEVANTAMOS.

ESSES INDIVIDUOS ACABAM AGREGAN-
DO POSITIVAMENTE POR SE TRATAR DE
UM GRUPO ETNICAMENTE E FINANCEI-
RAMENTE BEM DISTINTO, PROPOCIONAN-
DO VISOES E EXPERIENCIAS BEM PAR-
TICULARES DE ACORDO QUE VAMOS
APROFUNDANDO COM AS PERGUTNAS
FEITAS COM ELES.

PITO 1580, VAMOS
SEGUIR COM
NOSSA PARTE DA
ANALISE.
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ATE ESTA PARTE DO PROJETO, SE TINHA A PRE-
TENSAO DE TRABALHARMOS AS ENTREVISTAS DE
FORMA PRESENCIAL. CONTUDO, EM 2020, INFELIZ-
MENTE FOMOS ASSOLADOS POR UMA PANDEMIA
MLINDIAL CAUSADA PELA PROPAGAGCAO DO
CORONA ViRUS.

POR CONTA DA PANDEMIA DA COVID-19, FOMOS
OBRIGADOS A MANTER O DISTANCIAMENTO
SOCIAL, ASSIM, CONTINUAMOS NOSSA PESQUISA
A PARTIR DO QUESTIONARIO ON-LINE COM 05
QUADRINISTAS E COLECIONADORES.

APOS ESSA ETAPA, AS INFORMACOES
COLETADAS FORAM UTILIZADAS PARA
COMPREENDERMOS O CIRCUITO DOS
QUADRINHOS POR MEIO DESSES
GRUPOS E COMO ELES SE REALOCAM
DENTRO DA CULTURA LOCAL DE BOA
VISTA/RR.
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ﬂESSE MOMENTO
PRODUCAO DO TRABA-
LHO, BUSCAMOS REALI-
ZAR ENTREVISTAS COM
0S LOJISTAS, QUADRI-
NISTAS E COLECIONA-
PORES QUE PERPAS-
SAM PELO CIRCUITO
POS QUADRINHOS PRO-
POSTO NO TEXTO.

rMAfS COMO DITO ANTE-
RIORMENTE, POR CONTA DA
PANDEMIA DE COVID-19, A
FORMA COMO IREMOS EN-
TREVISTAR NOSSOS SU-
JEITOS TERAO QUE TER
UM CUIDADO ESPECIAL.

J

1550 € MUITO IMPOR-
TANTE RWAFAEL, POIS, Nf;;ié‘i?}'owm‘ A
O COVID-19 VEM A
SER UM VIRUS QUE DIAL DA SAUDE
SE ORIGINOU NA (OMS) RECOMENDA
CHINA, MAS QUE : —~ | O UsO DE MAsCA-
AcaBou RaPIDAMENTE =N SIS oac £ UM DISTAN-

SE ESPALHANDO POR |} fos|
SSPALAMIO. : 3/ CIAMENTO SOCIAL.

BELASCO E FONSECA (2020)

r— =,
OBRIGADO PESQUISADORES, DEVEMOS -
NOS PRECAVER, APESAR DE TAIS
PROBLEMAS, NAO IREMOS NOS
DISTANCIAR DO NOSSO OBJETIVO.
PARA IDENTIFICAR 05 SUJEITOS,
BUSCOU-SE: QUADRINISTAS QUE
PRODUZEM E QUE JA TENHAM TIDO
ALGUM QUADRINHO LANCADO DE
FORMA OFICIAL OU INDEPENDENTE;
LOJISTAS ATRAVES DE PESQUISA DE
LOJAS DO RAMO DE QUADRINHOS EM
BOA VISTA/RR E 05 COLECIONADORES
PELO FLUXO NESSE ESPACO E
PESSOAS QUE JA TINHAMOS
INFORMACCES.

b e el

S




CATESORA
INTERESSE POR
QUADRINHOS

~ MEMORIA/SENTIMENTO
PROFISSIONAL /COMERGIAL

ELEMENTOS DOS QUADRINHCS

POBLICO-ALID

- MERGADOLOGICAS
(DISTRIBUIGAD E VENDA NAS
-ESTR DE, PRO
(PREGO/VALOR E PUBLICO-ALVO)

PARA 1550, ORGANIZAMOS CATE-

GORIAS E SUBCATEGORIAS QUE

SE ARTICULAM COM O CIRCUITO

DOS QUADRINHOS AQUI PRESEN-
TES NESSE QUADRO.

CADA CATEGORIA BUSCARA IDEN-
TIFICAR VINCULOS, VALORES,
QUANTIDADE E OUTRAS INFORMA-
¢OES QUE SEJAM PERTINENTES.
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7.1 INTERESSE POR QUADRINHOS

NA CATEGORIA INTERESSE ! ’ O GQUE PERCEBEMOS AO l

POR QUADRINHOS, BUSCA- RIS
MOS APRESENTAR OS ViN- LONGO ;
RELACIONADAS AS HISTO
CULOS DE MEMORIA/SENTI-
RIAS EM QUADRINHOS € A
MENTO E DOS VINCULOS 4
PROFISSIONAL/COMERCIA NECESSIDADE DE DESMIS
4 TIFICAR O DIRECIONAMEN-

QUE SAO FUNDAMENTAIS
PARA O ENTENDIMENTO DO TO DESSAS EXPRESSOES

PRECONALOR E DO PUBLI- : 22?5,12‘2%52?& ATE::
CO-ALVO QUANDO TRATA- ¢ DER A TODO TIPO DE Pu-
MOS DO CIRCUITO DOS BLICO E GENEROD.
QUADRINHOS. ‘
\J

ﬁATUNDA (2013) mcweD

RELATA QUE NAS DISCUS-
SOES DOS QUADRINHOS

TEMOS QUE, MESMO COM

UMA DIMINUICAO DE LEITO- P

RES, PRINCIPALMENTE DE ‘
CRIANCAS, O MERCADO
PARECE PROSPERAR ATRA-
VES DE UM PUBLICO MAIS

MADURO. CERTO?J

EXATAMENTE, RHAFA. w

AS HISTORIAS EM QUADRINHOS
SAO CAPAZES DE PROMOVER UM
INTERESSE AMPLO DE PUBLICO E
PASSIVEL DE GRANDES ELOGIOS
DE CRITICOS DE FORMA ATE
MESMO PALIATIVA
(CATUNDA, 2013). ‘




3 "
BEM, AQUI IREMOS
A UM "SHOW" DE
PERGUNTAS E
RESPOSTAS COM
NOSSOS INVESTI-
GADOS.

- ]

TERESSE POR QUA-
DRINHOS", PERCEBE-
MOS NAS NARRATIVAS
UMA APROXIMACAO

DOS SUJEITOS COM
05 QUADRINHOS
A PARTIR DAS RELA-
¢OES DE MEMORIA/-

’ NESSA CATEGORIA ‘ID

SENTIMENTOS.

"BEM, PRIMEIRAMENTE PORQUE EU AMO ESSE UNI- j
VERSO DOS QUADRINHOS, PRINCIPALMENTE DOS
MANGAS. DESDE JOVENS, DOS ANOS DE 1990,
SEMPRE VENHO COLECIONANDO MANGAS. E FOI

CRESCENDO ESSA PAIXAD, PRINCIPALMENTE PELA
CULTURA JAPONESAS E INCENTIVAR O PUBLICO

ATRAVES DO ESTABELECIMENTO. DESDE JOVEM CO-
LECIONO MANGAS, E ASSIM, O DESIGN, A ARTE E O
DESENHO E, COMO ELES CRIAM ESSA FORMA DE
ARTE, AS HISTORIAS ME ATRAEM. E EU COLECIONO
MUITOS MANGAS, SEJAM FiSICOS OU DIGITAL, E EU
GOSTO MESMO, PAIXAD E NAD TEM COMO DESCRE-
VER"* (LOJISTA O\, 2019).

ANOS DE 1990 E 2000, EM QUE MOLDARAM
TODA A MINHAS POSSIVEIS INSPIRACCES PARA A
VIDA, POIS ME CHAMA MUITO A ATENCAD A CAPA-
CIDADE EMOCIONAL DE CONTAR HISTORIAS ATRA-
VES DE PERSONAGENS E CRIACOES DE MUNDOS

DENTRO DESSAS NARRATIVAS, E 1550 VEM DE
UM OLHAR ESPECIAL, POR QUE EU ACREDITO
QUE QUANDO SE € FA, O QUADRINHO MODIFICA
MUITOS ASPECTOS DA SUA VIDA E ATE A FORMA

QUE VOCE TEM DE ENXERGAR O MUNDO.*
L (QUADRINISTA O\, 2020).

’ "ATRAVES DE CONTATO COM MANGAS ENTRE OS5
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[ "MINHA APROXIMACAO VEM POR MEIO DE ANIMA-
¢OES QUE ERAM TRANSMITIDAS PELA TELEVI-

SA0, ENTRE ANWMES, CARTUMS E DE SUPER-HE-
ROIS. 1SS0 GERA UM INTERESSE EM MIM POR
CAUSA DA DIVERSIDADE QUE ELAS POSSUEM,
SENDO MUITO CRIATIVAS E CADA UMA DO SEU

JEITO, UMAS MAIS REALISTAS, OUTRAS FANTA-
SIOSAS E ALGUMAS APENAS ENGRACADAS.
SENDO OS5 MANGAS E CARTUMS OS QUE
MOLDAM MINHAS PRODUCCES E QUE EU TENHO
MAIS IDENTIFICACAO.®
(QUADRINISTA 02, 2020).

[ \MEL INTERESSE POR ESSE MATERIAL
SURGE POR CONTA DO MEU PAI QUE
SEMPRE BUSCOU COMPRAR QUADRI-
NHOS DOS MAIS DIVERSOS ESTILOS
PARA INCENTIVAR A MINHA LEITUIRA,
QUE ACABOU TORNANDO-SE UMA NE- [
CESSIDADE E MESMO DEPOIS DE :
ADULTO, SEMPRE PROCURO COMPRAR
QUADRINHOS DO MEU AGRADO." (CO-
| LECIONADOR 01, 2020)

FICA EVIDENTE POR MEIO DO RELATO DELES QUE
EXISTE UMA RELACAO SENTIMENTAL. PODEMOS
COMPREENDER GUE TAL AFETO POR ESSE TIFO

DE PRODUCAD ARTISTICA APRESENTA UMA VISAD

ESPECIFICA DE PESSOAS QUE TEM ESSE TIPO DE

INTERESSE, CRIANDO ATRAVES DAQUELE ESPACO

DE OFERTA E PROCURA UMA ESPECIE DE "REFU-
GI0 DE IGUAIS".

ESSAS QUESTOES NOS REMETEM A ENTENDER
O PUBLICO-ALVO AD QUAL ESSE VALOR SERA
ATRIBUIDO, PARA ASSIM, CONQUISTA-LO. NOSSOS
SUJEITOS RESPONDEM ESSA QUESTAD DO ViN-

CULO DA SEGUINTE FORMA: /




"BOM, EU SEMPRE GOSTEI DESSAS COISAS,
EU SEMPRE CURTI OS ANIMES PRINCIPAL-
MENTE. E EU SEMPRE QUIS TER PRODUTOS
RELACIONADOS, EU |IA EM EVENTOS QUANDO
ERA MAIS NOVO E QUERIA TE-LOS. O
TEMPO PASSOU, EU VI A OPORTUNIDADE DE
INVESTIR, A LOJA FOI CRESCENDO E ESTA-
MOS Al DESDE ENTAO. SEMPRE GOSTEI DE
ANIMES E 1SS0 ME FACILITOU COMO PORTA
DE ENTRADA" (LOJISTA 02, 2019).

DESOE CRINGAS EM PASE D ALPABETIZACAO E PESSOAS
MAIS VELMAS TENTANDO REVIVER LM SENTIMENTO NOSTAL-
GICO" (LOTISTA O3, 20W).

A MEMORIA MAIS REMOTA COM GUADRINHOS QUE TENWO €
GUANDO EU ERA CRIANCA, QUANDO MINHA MAMIE ME DEU
ALGUNS GUADRINHOS DA ‘TURMA DA MONICA', COMPRADOS EM
LOJAS DE SEBO LITERARIO. MAIS TARDE GUANDO ADOLESCEN-
TE, NICIOU-SE UMA APROXIMACAD MAIS FORTE GUANDO EU
COMECE! A FREQUENTAR A BIBLIOTECA DA ESCOLA (ESCOLA
PUBLICA), QUE POSSUIA QUADRINHOS DIVERSOS, PRINCIPAL-
MENTE DO "HOMEM-ARANHA', REVISTAS BEM ANTIGAS. MAS O

GUADRINAO QUE ME LEVOU A COMECAR A COMPRA-LOS E DAl
POR DIANTE NEO PARAR FOI 'COURTNEY CRUMRIN E AS CRIA-
TURAS DA NOITE', NO QUAL, ME CHAMOU ATENCAO POR CONTA
DO ROTEIRD, DITOS ASSIM, MAIS ADLLTOS. QUADRINHOS NA-
CIONAIS, E AS ILUSTRACCES ATIPICAS DOS PADRIES DE GRAN-
DES PRODUTORAS COMO MARVEL E DC TAMBEM ME CHAMAM
MATO A ATENCAD." (QUADRINISTA O3, 2020).

 —
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"WEJO ESSAS QUESTCES DE FORMA MUITO PARTI-
CULAR, POIS ALEM DE COLECIONADOR, TAMBEM
POSSUC UMA LOJA NA CIDADE SOBRE QUADRI-

NHOS, QUE CONSIDERD PIONEIRA NO RAMO, NESSE
QUESITO, TENHO LM CARINHO INESTIMAVEL PELA

MINHA COLECAO, POIS € ALGO QUE MUITO ME SA-
TISFAZ, ENTAD SEMPRE BUSCO ADQUIRIR MELS

QUADRINHOS NESSA MINKA LOJA, AONDE FIZ

MUITOS AMIGOS COLECIONADORES, TORNANDO UM
ESPACO ATRATIVO PARA CONSUMIR E DEB:U

ESSAS QUESTOES RELACIONADAS A ESSA MATE-
RIAL.Y (COLECIONADOR 02, 2020)

"CONSTRLUI UM AFETO QUE CONSIDERO
INESTIMAVEL, POIS OS5 QUADRINHOS QUE
POSSUO SAO DE HISTORIAS QUE ME MAR-
CARAM OU QUE EU CONSIDERO MUITO ES-
PECIAIS. EM SUMA, DOU PREFERENCIA EM
COMPRAR AQUI NA CIDADE ATRAVES DAS
LOJAS ESPECIALIZADAS, MAS EM CASOS
QUE CONSIDERO EXTREMOS, PECO PELA
INTERNET". (COLECIONADOR 03, 2020)

NESSE SENTIDO, QUANDO VISTO DE UM
MODO TAO PARTICULAR PERCEBEMOS
COMO PODE SER AMPLO O CAMPO DE
PESSOAS QUE POSSUEM INTERESSE

POR ESSE TIPO DE MATERIAL, SE
APROPRIANDO DE OUTROS TIPOS DE

PLATAFORMAS TAMBEM COMO ESPECIE
DE PROPAGANDA DESSES MATERIAIS,

COMO PROGRAMAS DE TV, CINEMA ETC.




7.2 ARTE/QUADRINHOS LOCAIS

rmcamaommfe/ ‘-1 ro GUENOSRE-W

DRINHOS LOCAIS, BUSCA- PORT, i
MOS TRABALHAR COM AS A A0 EPRNTEOCW'
ESPECIFICIDADES DOS MENTO DO ES-
QUADRINHOS COMO PRO- S0 DE PRODUCAD,
DUCAD ARTISTICA E, NAS DOS MATERIAIS E
PIFICULDADES NA CONSO- DA DISTRIBUICAO

LIDACAO DOS QUADRINHOS
(PROCESSO DE PRODUCAD,
MATERIAL E DISTRIBUI-

k CAO).

QUANDO TRATAMOS
DO CIRCUITO DOS
GUADRINHOS.AJ

(PODEMOS PERCEBER ESSA w

PARTE COMO UMA IMPORTANTE
ENGRENAGEM DO CIRCUITO DOS
QUADRINHOS, REFORCANDO A
% IDEIA DE QUE UM PONTO INCEN-

TIVA O OUTRO. 1SS0 ACABA SE
TORNANDO DETERMINANTE NAS
PRODUCOES ARTISTICASAO PEN-
SARMOS NA GRANDE PLURALI-
DADE DE POVOS EM BOA VISTA.

.

EXATO, RHAFA. NO ESTUDO QUE
ALIZEI, PUDE CONSTATAR UMA SEG-
MENTMKO MUITO FORTE PRA PINTU-
RA, ENQUANTO OUTRAS NAO TINHAM
TANTO APELO DE PRODUCAO, MAS
QUE POR CONTA DA PLURALIDADE
EXISTENTE NA CAPITAL, POSSUI UMA
AMPLA POSSIBILIDADE DE TEMAS RE-
GIONAIS A SEREM TRABALHADOS
(GONCALVES (201D,
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NO ESTADO DE RORAIMA PODENGS Pengssaen ESSA
NOTA-SE UMA VARIACAD IMPORTANCIA PROOU-
ETNICA ESPALHADA EM s TAc M DO
SEUS 15 MUNICIPIOS . TOS DOS LOJISTAS QUANTO

1SS0 ACABA SE TORNANDO 205 W’?‘gggegf A“kg
DETERMINANTE NAS PRO- IONADORES, SPET
DUCOES ARTISTICAS, UMA CONO TAVS ‘mms A ECESh
VEZ QUE POSSA A VIR DADE DE o»zncgoé :g.‘a—

JUNTO COM ESSA PLURA- ‘ CONT AYOR Qe 20T
LIDADE DE POVOS UMA NESSE CASO, GUEN
AMA MAIOR DE REFEREN

COMPRA:
CIAS CULTURAIS. 05 COLECIONADORES.,

"CLARO QUE ADMIRO, A CONSI-
DERO ARTE! SEM DUVIDA! EU
NAO SEl DESENHAR, SOU HOR-
RIVEL EM DESENHOS, E ESSAS
PESSOAS QUE PRODUZEM, DE-
SENHAM, EU ACHO INCRIVEL"
(LOJISTA 01, 2019).

=

"COM CERTEZA, TODA FORMA DE EXPRESSAD € VALIDA
COMO ARTE, SEJA ELA DESENHANDO, MUSICA, DANCA. POIS
ELA EXPRESSA UM PENSAMENTO DO AUTOR, POIS SE ELE
SE EMPENAOU, TEM LMA ARTE NISSO, POIS NAO E TODO

TIPO DE PESSOA QUE CONSEGUE FAZER QUADRINHO, E
COMPLEXO. JA TIVEMOS MUITO GUADRINHOS GQUE 06 PRO-
PRIOS AUTORES NOS TRAZEM, MAS COMPLICADA POIS, GE-
RALMENTE ELES NAD CONSEGUEM ENTREGAR UM MATERIAL
COM UMA QUALIDADE SIMILAR DE UMA GRANDE EMPRESA, E
A FALTA DE INCENTIVO E TAMBEM O LEITOR GUE NAC PRO-
CURA ESSE MATERIAL, AGREGANDO NUMA BAIXA VENDA,
NAS TRASBALHAMOS E IDENTIFICAMOS MUITO BONS ARTIS-

TAS LOCAIS® (LOJISTA O3, 20W).




"CONSIDERO ARTE SIM COMO GUALGUER MA-

NIFESTACAO ARTISTICA, POIS EXISTE ALGUEM
ALl REPRESENTANDO SUA FORMA DE FAZER
ARTE COM OS5 QUADRINHOS. EU ACREDITO

QUE ESSE TIPO DE FORMA DE FAZER ARTE
DEVERIA TER UM POUCO MAIS DE APELO DAS
PESSOAS, PELO FATO DE SER DIFICIL
MANTER E REPRODUZIR AQUELE TIPO DE MA-
TERIAL." (QUADRINISTA OI, 2020).

"OS QUADRINHOS SA0 FORMAS ARTISTICAS DE EX- 1
PRESSAR IDEIAS E CONTAR HISTORIAS, E 1S5S0 FAZ
COM QUE ELES SE TORNEM IMPORTANTES COMO TODA
FORMA DE ARTE E ASSIM COMO OUTRAS FORMAS UE
EXPRESSAD ARTISTICAS COMO O CINEMA E A MUSICA,
SA0 FERRAMENTAS FLUNDAMENTAIS PARA A EXPRESSAR
A CULTURA, OS5 COSTUMES, O FOLCLORE DE LWA SO-
CIEDADE. OS5 QUADRINHOS PODEM SER UM ADITIVO IN-
FORMACIONAL PARA EXPLANAR A CULTURA RORAIMEN-
SE, NAO SO PARA CUTROS ESTADOS, MAS TAMBEM
PARA SUA PROPRIA POPULACAD GUE AS VEZES NAD
ENTENDE SEUS PROPRIOS COSTUMES E SUAS ORI-
GENS." (QUADRINISTA O3, 2020).

RS

"CONSIDERO QUADRINHO COM CERTE-
ZA ARTE, EU ACHO QUE HISTORIAS EM
QUADRINHO, ANTES DE TUDO, TEM O
PAPEL DE ENTRETER O LEITOR, DE DI-
VERTIR, EMOCIONAR E REFLETIR, CA-
BENDO INTERPRETACAO DE QUEM

ESTA LENDO."
(COLECIONADPOR 02, 2020)
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"CONSIDERO QUADRINHOS SIM ARTE, DE QUAL-
QUER TIPO. ACREDITO QUE QUADRINHOS NAO
PRECISAM (NECESSARIAMENTE) TER SEMPRE

UMA MENSAGEM PROFLINDA, PERSONAGEM COM
PERSONALIDADES MARCANTES OU UM GRANDE

ENREDO COM UMA MENSAGEM PROFUNDA,
PORQUE QUEM FEZ, QUIS TRANSMITIR ALGO
MESMO OS5 MAIS SIMPLES." (COLECIONADOR

03, 2020)

PODEMOS EVIDENCIAR, NAS NARRATI-
VAS, QUE A LEGITIMACAO COMO ARTE
VEM DO PROCESSO TECNICO E DO DE-
SENVOLVIMENTO DA PRODUCAD. ATRA-

VES DESSES RELATOS, PERCEBEMOS
COMO OS5 QUADRINHOS DESENVOLVEM
UM PAPEL CULTURAL FORTE, POSSIBI-
LITANDO AMPLIAR SEU PAPEL NESSE
CIRCUITO CULTURAL.

COMO PODEMOS
PERCEBER NOS
RELATOS ANTERIORES,
NOTAMOS, DURANTE A PESQUI-
SA, A PRESENCA DE DIFICULDA-
DES NA CONSOLIDACAO DOS
GUADRINHOS REPORTANDO AS
ETAPAS DO PROCESSO DE
PRODUCAD, DOS MATERIAIS E
DA DISTRIBUICAO QUANDO
TRATAMOS DO CIRCUITO DOS
QUADRINHOS.

ASSIM, APESAR DE
PERCEBERMOS UMA
APROXIMACAO ENTRE
0S5 LOJISTAS E 05
PRODUTORES DE
QUADRINHOS LOCAIS,
AINDA HA BARREIRAS
PARA A VENDA DO
MATERIAL LOCAL NAS
LOJAS ESPECIALIZA-
DAS.
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"BEM, EU CONHECO ARTISTAS
LOCAIS E SOU AMIGO DE UM
EM ESPECIFICO, QUE ESTA FA-
ZENDO SEUS QUADRINHOS E

ESTOU ESPERANDO A PROPOS-

TA DELE PARA TRAZER O PRO-

DUTO DELE PARA A LOJA" (LO-
JISTA 01, 2019).

——

"BOM, CONSIDERANDO QUE TODA

MANIFESTACAO ARTISTICA PODE

SER ARTE, SIM. E EU CONHECO

QUADRINISTAS LOCAIS, MAS QUE

AINDA NAO TROUXE SEI MATE-

RIAL AQUI PARA A LOJA" (LO-
JISTA 02, 2019).

"SIM, EU CONSIDERO, POIS, ASSIM
COMO A ARTE, O QUADRINHO E
CAPAZ DE MEXER COM QUEM LER DE
VARIAS MANEIRAS. E COMO A ARTE
€ POUCO VALORIZADA, O QUADRINHO

TAMBEM, MAS EXISTE MUITA GENTE
TALENTOSA AQUI E FORA MOSTRAN-
DO QUE DA PRA CONSEGUIR
GANHAR DINHEIRO COM 1S50"
(QUADRINISTA 02, 2020).




*EU CONSIDERO ESSA PARTE DE PRODUCAOD AQUI
NA CAPITAL BEM ESCASSO, TENDO EM QUESTAD
QUE MUITOS CONSOMEM MATERIAL TRADUZIDOS E
PUBLICADOS EM NOSS0S PAIS VINDO DE OUTROS
PAISES, O QUE PODE GERAR TALVEZ UMA CERTA
RESISTENCIA DE QUEM COLECIONA. MAS NAO
ACHO INTEIRAMENTE RUIM, ACREDITO QUE O AR-
TISTA DEVA SIM RECONHECER E ACOLHER SEU
REGIONALISMO MAS TAMBEM SE INSPIRAR
NESSES QUADRINISTAS ESTRANGEIROS PARA SUA
COMPOSICAO." (QUADRINISTA O3, 2020)

o,

"INFELIZMENTE A PROCUCAD DE QUADRINKOS LOCAIS
AINDA € BAIXA, SENDO ADGUIRIDAS (SOMENTE) EM
EVENTOS LOCAIS DESSE NICHO (GUE TAMBEM SA0
POUCOS), GUE PERMITEM O COMERCIO LIVRE DE MERCA-
DORIAS, TAIS COMO AS PRODUCOES INDEPENDENTES,
£ O CASO DOS QUADRINHOS LOCAIS, A QUALIDADE
€ BAIXA, MAS DEVIDO AOC FATO UE UMA FALTA DE
APOIO A PRODUCAD DOS QUADRINKCS, E POR SEREM
PRODUCOES INDEPENDENTES (COISAS COMO O MATERIAL
PARA AS PAGINAS E O NUMERD UE COPIAS DA EDNAD,
SAD PAGOS PELO PROPRIO AUTCR), O ENREDO TENDE A

SER CORRIDO, MAIS DO GUE EM QUADRINHOS COMUNS.* ‘

(COLECIONADCOR 02, 2020)

PODEMOS PERCEBER, NA NARRATIVA DOS
LOJISTAS, QUE EXISTE UMA DEMANDA DE
PRODUCAD DE MATERIAL REGIONAL, MAS
QUE POSSUEM UMA LEVE DIFICULDADE DE
CHEGAR NESSES ESPACOS DE VENDA.

FICA EVIDENTE NAS NARRATIVAS, A NE-
CESSIDADE DE UM CANAL DE COMUNICA-
CAO ENTRE OS LOJISTAS E QUADRINISTAS
E QUE POTENCIALIZASSEM OS5 COLECIONA-
DORES A CONSUMIR A ARTE LOCAL INSTI-
GANDO, ASSIM, SUA PRODUCAD.




7.3 CONSUMO PE QUADRINHOS

NA CATEGORIA CONSUMO NOS DANDO SUBSIDIO
DE QUADRINHOS, BLSCA- PARA COMPREENDER 05
MOS ENTENDER AS ES- PROCESSOS DE PISTRI-
TRATEGIAS MERCADOLO- BUICAO, VENDA NAS
GICAS (DISTRIBUICAD E LOJAS E 05 PROCESSOS
VENDA NAS LOJAS) MAS DE ESTABELECIMENTO DE
TAMBEM AS ESTRATEGIAS

DE PRODUCAO (PRECO/-
VALOR E PUBLICO-ALVO).

PRECONALOR NA MERCA-
DORIA DO QUADRINHO EM
{ ATENDIMENTO AO
k PUBLICO-ALVO.
5 7 i

ENTENDER QUE EXISTE UMA Mb

INTERLIGADA ENTRE CONSUMIR E TER
O QUE CONSUMIR € CRLCIAL PARA
05 QUADRINHOS. ENTAO TORNA-SE

INERENTE QUE OS5 QUADRINISTAS E O
LOJISTAS TRABALHEM NO CONTELDO ?

QUE ELES IRAO OFERTAR PARA QUE
UM PUBLICO MAIS ABRANGENTE
POSSA SE IDENTIFICAR COM AQUELE
QUADRINHO, MAS TAMBEM SE ESTA-
BELECA ENTRA O PUBLICO ALVO.

CERTO, SOUSA (2019)7 J

ESSAS ETAPAS SAO UM IMPORTANTE
CANAL PARA SE ALCANCAR O PUBLICO-AL-
VO DESEJADO. OU SEJA, SE O MATERIAL
NAO ESTIVER PROXIMO DESSE CONSUMI-
DOR EM POTENCIAL, O VINCULO NAO ACON-
TECE, O QUE PREJUDICA UMA PARTE IM-
PORTANTE DO NOSSO CIRCUITO DOS QUA-
DRINHOS (SOUSA, 2015).
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NA CATEGORIA DE CONSUMO DOS QUADRI-
NHOS ADENTRAMOS NAS NARRATIVAS DOS
SUJEITOS INVESTIGADOS BUSCANDO ENTEN-
DER AS ESTRATEGIAS MERCADOLOGICAS
(DISTRIBUICAD E VENDA NAS LOJAS). PARA
1550, PUDEMOS PERCEBER UMA RELACAO
COM OS PRINCIPAIS TIPOS DE QUADRINHOS
E A FAIXA ETARIA DOS CONSUMIDORES, CON-
FORME SINALIZAM OS5 SUJEITOS DA PESQUI-
SA AD COLOCAREM QUE:

JOGOS E AFINS. O
NERO SHONEN, PARA JOVEM, GARDTO. EXEMALO O NARUTO,
BORUTO, ETC. EM SEGLIDA O GENERD SHOUJO GUE SERIAM

PARA GAROTAS E AFINS. ENTRE DOIS MIL A TRES E QUINHEN-

TOS. TEMOS PRODUTOS NACIONAIS, TURMA DA MONICA E
OUTROS MENCOS CONHECIDOS. INFELIZMENTE O5 MENOS CONKE-
CIDOS NAO TEM POUCA SAIDA POR FALTA DE CONHECIMENTO 0O

PUBLICO EM GERAL, FALTANDO MARKETING® (LOJISTA O,

UMA FAIXA ETARIA
QUE MAIS CON-
CERTA CIRCULA-

PRINCIPALMENTE O SHONEN, IGUAL NARUITO, BLEACH
ETC. COMO A GENTE TA NO INICIO DA LOJA, POUE-
MOS CONSIDERAR O VALOR BRUTO ENTRE 6 A 10 MIL
MENSAIS. SIM, NO QUAL TEM UMA SAIDA UM POUCO
MENOR QUE AS DEMAISY (LOJISTA 02, 2019).




o

"UM PUBLICO MAIS VELHO, JUSTAMENTE POR
ESSE MATERIAL SER MAIS CARD, ACABA VINDO
UMA FREGQUENCIA DESSE PUBLICO ADULTO. LM

POUCO DE CADA, MAS POSS0O ACENTUAR AS
COMICS ENTRE OS ADULTOS E OS5 MANGAS
ENTRE OS5 JOVENS. ENTAOD, ESSA EU NAO SEI
RESPONDER, MAS POR ALTO, POSSO RESPON-
DER QUE SAIA UNS DOIS MIL, MAS TRABALHA-
MOS COM A MARGEM DE PORCENTAGEM, POR

CONTA DA ROTATIVIDADE DE MATERIALY
(LOJISTA O3, 2019).

"MINHA VISAO SERIA DE QUE O MERCADO DE
QUADRINHOS £ MUITO PEQUENO, AGLII EM
BOA VISTA AINDA TEM POUCA LOJA E
SEMPRE NOTO QUE NEM TODO MUNDO CO-
NHECE ELAS, TALVEZ SE HOUVE-SE UMA
MAIOR DIFUSAD DA MIDIA, ACREDITO QUE O

MERCADO SERIA MUITO BENEFICIADO, PRINCI-
PALMENTE O QUE EU FACO PARTE PRODU-
ZINDO, POIS ACREDITO QUE QUADRINHO
PODE SER PARA TODAS AS IDADES". (QUA-
PRINISTA 02, 2020).

("SEM DUVIDA O MERCADO AQUI AINDA
TEM MUITO A CRESCER, E CULPA
DESSA DEMORA EU VEJO SER CAUSA-
DA PELA DISTRIBUICAD, POIS € QUEM
ENVIA O MATERIAL PARA LOJAS E
BANCAS DE JORNAIS E QUE € MUITO
FALHO, POIS ATRASA CERTOS TITULOS
OU SIMPLESMENTE NEM DISTRIBUEM
PARA CA. (COLECIONADOR 02, 2020)
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*EU VEJO COMO GRANDE PROBLEMA E A
FALTA DE PONTOS DE VENDAS FORA DO
CENTRO DA CIDADE E PRINCIPALMENTE A MA
DISTRIBUICAD. DE TEMPOS EM TEMPOS PARA-
LISA COMPLETAMENTE O QUE € BEM CHATO IR
‘ ATRAS DOS TITULOS ATRASADOS NA INTERNET,

POIS ALEM DO VALOR DO PRODUTO, TEM O
FRETE QUE ENCARECE O MATERIAL, DESESTI-
MULANDO UM POUCO A COMPRAR". (COLECIO-
NADOR 01, 2020) J

—~

91

A DISTRIBUICAD TAMBEM
ESTA PRESENTE NAS INDA-
GACOES DOS SUJEITOS
CONO FORMA UE MELHO-
RAR ESSE VINCULO, NISSO,
O ELEMENTO LOJA SE
MOSTRA ESSENCIAL PARA A
RECEPCAD DESSES QUADRI-
NHOS E MATERIAIS DERIVA-
DOS NA CONSTRUCAO
DESSES ESPACOS CULTU-
RAIS RELACIONADOS A
ESSE PUBLICO.

A APROYXIMACAD DESSAS
PESSOAS GUE POSSUEM
VINCULO EMOCIONAL COM
OS5 GUADRINHOS NOS ELUCIDA A
QUESTAD DO VALOR/PRECO QUE
SE RELACIONA COM TODOS ESSES
QUTROS ELEMENTOS FOR MEXER
COM O SENTIMENTO E O PUBLICO
ALVO GUE POSSA VIR A IDENTIFI-
CAR NESSES ESPACOS, SUBTER-
FUGIOS CULTURAIS QUE SE ATRE-
LAM COM AS ESTRATEGIAS DE
PROCUCAD, COMO RELATAM
NOSSOS SUJEITOS:

"ACREDITO QUE O MERCADO ATINGE MUITO JOVENS

E ADULTOS. AS VEZES TENMO INTERESSE EM FAZER
AS PESSOAS REFLETIREM SOBRE ALGUMA COISA DA
VIDA, MAS GERALMENTE EU GOSTO MAIS DE ENTRE-
TER E EMOCIONAR. SEJA ENTRETENDO O LEITOR NA
TENTATIVA DE SOLUCIONAR UM MISTERIO, OU LEVAN-
DO ELE EM UMA AVENTURA ROMANTICA ONDE ELE
PODE VIR A SE |IDENTIFICAR COM A PERSONAGEM E
OS5 ACONTECIMENTOS, JUSTAMENTE PARA QUE ESSE
PUBLICO QUE EU ACREDITO SER O GRANDE FOCO
DOS QUADRINIHOS POSSAM CONSUMIR MEU MATE-
RIAL." (QUADRINISTA 01, 2020)




("PERCEBO SEMPRE UMA CRESCENTE DE JOVENS
COMPRANDO QUADRINHOS, QUE EU ACREDITO
SER FRUTO DESSA ONDA DE FILMES BASEADOS
EM QUADRINHOS QUE SE POPULARIZARAM, JUN-
TANDO AS MENSAGENS DE CIVILIDADE, CONS-
CIENCIA POLITICA E SOCIAL, PRINCIPALMENTE
DESTINADA A5 MULHERES E A0S MAIS NECESSI-
TADOS, SOMAM UM GRANDE ATRATIVO PARA
QUE NOVOS E ANTIGOS LEITORES SE MANTE-
NHAM AINDA APAIXONADOS POR ESSES MATE-

RIAIS®. (COLECIONADOR 02, 2020)

(’E’ NOTAVEL QUE EXISTE UMA PROCURA DE QUADRI-
NHOS POR UM PUBLICO EM GERAL, PRINCIPALMENTE
MAIS VOLTADO PARA JOVENS E ADULTOS, EM QUE, €
PRECISO ENTENDER COMO ESSAS PESSOAS CONVERSAM
PARA ADEQUAR O MATERIAL E ASSIM OBTER EXITO NA
SUA VENDA. NISSO, GOSTO DE FALAR EM MEUS TRABA-
LHOS DAS RELACOES ENTRE AS PESSOAS OU CONTAR
ESTORIAS MAIS FANTASTICAS, TALVEZ EU ESTEJA FA-
ZENDO O CAMINHO INVERSO, MAS COMO MANIFESTACAD
ARTISTICA, FICO DIVIDIDO ENTRE FAZER ALGO PLURAMEN-
TE DO MEU PRAZER E OUTRA SOMENTE PARA O MERCA-
DO". (QUADRINISTA O3, 2020).

N

*O PUBLICO QUE EU NOTO QUE CONSOME MAIS S0
0S5 QUE PROCURAM MANGAS E EM SEGUIDA SA0 0%
COMICS, QUE SA0 AS HQS E ENCADERNADOS. MAS O
PRINCIPAL SA0 05 CONSUMIDORES DE MANGAS. EU
COLOCO NESSA ORUEM, ALEM DE CAMISETAS, CANE-
CAS, COPOS TERMICOS, TODOS RELACICNADOS A
ESSES TEMAS DOS QUADRINHOS, JOGOS E AFINS.

TEMOS TAMBEM NOTADO UM CRESCENTE DE PUBLICO
JOVEM, ATRAINDO MUITO CONSUMO, COM A NECESSI-
DADE DE ABSORVER MAIS ESSA CULTURA POP JAPO-
NESAS, MESMO QUE EXISTA AINDA PUBLICO ADULTO,
ESSE NICKO SEMPRE VAI RENOVANDO E TRAZENDO UM
PUBLICO NOVO, EVENTOS E ETC®. (LOJISTA O\ 2019)




7.4 CULTURA LOCAL

CULTURA LOCAL,
APRESENTAMOS O
CENARIO LOCAL DOS
QUADRINHOS E EN-
TENDER AS ESTRATE-
GIAS PARA CONSOLI-
DACAO DO CENARIO

[ A catecoriA ) (A Percepg0 DO CE-

Qs QUADRINHOS.
_

PREENDERMOS A IM-
PORTANCIA DO ENTEN-
PIMENTO DO CIRCUITO
DOS QUADRINHOS
PELOS AGENTES CUL-
TURAIS QUE VEM DI-

A CULTURA SEMPRE A?RESENTO:\
TER UM PAPEL MUITO IMPORTAN-

TE DENTRO DAS CONSTRUCOES
SOCIAIS E MIDIATICAS. ENTENDER
ENTAO QUE AGENTES QUE COM-
POEM O CIRCUITO DOS QUADRI-
NHOS EXISTEM NESSA REALIDADE
LOCAL, POSSIBILITA ENTENDER E
ESTUDAR COMO ELA SE CONFIGU-
RA PARA QUE POSSA

1SS0 MESMO. POSSO INCLUSIVE EXEMPLIFICAR
QUE QUANDO ESTAMOS EM UM PAPEL DE CRIA-
CAD DE IDEIAS DENTRO DO NOSSO CONTEXTO
REGIONAL, ELAS ACABAM DIRETAMENTE INFLUEN-
CIADAS PELO MUNDO OCIDENTAL. ASSIM QUANDO
SE TRABALHA ESSES ELEMENTOS REGIONAIS E
GLOBALIZADOS A VELOCIDADE DA COMUNICACAO
ENTRE AS MAIS DIFERENTES PARTES DO PLANE-
TA CRIAM UM SO CANAL POR ONDE UMA DETER-
MINADA MENSAGEM VEM A SER CONVERGIDA
(GORGAT, 2002).

SE EXPANDIR.
| ceRT0, GoRGATI czooz)?/J
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PERCEBEMOS NOS RELATOS UMA PREOCUPACAD
SOBRE A PRODUCAD E O PUBLICO-ALVO EM PRO-
PORCIONAR UMA MAIOR VISIBILIDADE DO TRABA-
LHO DENTRO DO MERCADO LOCAL. NESTA CATEGO-

RIA, DE ANALISE BUSCAMOS ENTENDER A CULTU-
RA LOCAL NO SENTIDO DE DAR SUBSIDIOS PARA

AS ESTRATEGIAS DE PRODUCAO APRESENTADAS

PELOS QUADRINISTAS, MAS TAMBEM DAR SUBSI-
DIOS PARA AS ESTRATEGIAS MERCADOLOGICAS.

VESTA FORMA, QUANDO OS SUJEITOS INVESTIGA-
DOS NARRAM SOBRE O CENARIO LOCAL DOS QUA-
DRINHOS, TEMOS QUE:

"EU CONSIDERO QUE ESSA CULTURA AINDA
£ MUITO PEQUENA PRA INFLUENCIAR O
ESTADO E A PROPRIA CIDADE, EMBORA

EXISTAM GRUPOS QUE SE ORGANIZEM, MAS |

AINDA UM PUBLICO MUITO DE NICHO, MAS

IDENTIFICAMOS MAIS ATRAVES DE TERMOS E |

) VESTIMENTAS BEM POPULARES, MESCLANDO |
T ATE COM CULTURAS EXTERNAS AOS QUA-
DRINHOS." (LOJISTA 02, 2019).

( "TEMOS UM CRESCENTE DE PUBLICO
JOVEM, ATRAINDO MUITO CONSUMO, COM

A NECESSIDADE DE ABSORVER MAIS ESSA
CULTURA POP JAPONESAS, MESMO QUE
EXISTA AINDA PUBLICO ADULTO, ESSE

NICHO SEMPRE VAI RENOVANDO E TRA-
\ ZENDO UM PUBLICO NOVO, EVENTOS E
L ETC." (LOJISTA 01,2019).




"AQUI EM BOA VISTA NAO TINHA MUITO
DISSO DE QUADRINHO INDEPENDENTE, EU
SO ME VIA PRODUZINDO QUADRINHO
PARA FORA DAQUI, FOI ENTAO QUE
HOUVE UM CONVITE DE LUINS TEMPOS PRA

CA PARA FAZER PARTE DE UM COLETIVO
PARA QUADRINHOS CHAMADO 'COLETIVO
LAVRADO', AONDE PUDE FINALMENTE TER-
MINAR E LANCAR MEU PRIMEIRO QUADRI-
NHO E VENDER. (QUADRINISTA O1, 2020).

(‘05 QUADRINHOS ASSIM COMO OUTRAS FORMAS
DE EXPRESSAD ARTISTICAS COMO O CINEMA E A
MUSICA, SAD FERRAMENTAS FUNDAMENTAIS PARA A
EXPRESSAR A CULTURA, OS COSTUMES, O FOLCLO-
RE DE UMA SOCIEDADE. OS5 QUADRINHOS PODEM
SER UM ADITIVO INFORMACIONAL PARA EXPLANAR
A CULTURA RORAIMENSE, NAO SO PARA OUTROS
ESTADOS, MAS TAMBEM PARA SUA PROPRIA POPU-
LACAO QUE AS VEZES NAO ENTENDE SEUS PRO-
PRIOS COSTUMES E SUAS ORIGENS.
(QUADRINISTA 03, 2020).

"ACHO MAIS IMPORTANTE DESENVOLVER A
CULTURA DO QUADRINHO EM Sl DO QUE
OBRIGATORIAMENTE TER UMA HISTORIA

REGIONAL IMPRESSA PARA LEITURA, VALE

MAIS VOCE CONQUISTAR UM NOVO LEITOR

DE QUADRINHOS COM UMA BOA HISTCRIA
DO QUE TENTAR OBRIGAR ELE A LER
ALGO REGIONAL SO POR QUE ELE ESTA
INSERIDO NAQUELE CONTEXTO."
COLECIONADOR O3, 2020)
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CAMOS ASSIM, COM BASE
'cpeeuufgmesse cfe:?mmoosg EM UM CENARIO
GUADRINHOS, MAS QUE AINDA EMERGENTE,

CARECE INCENTIOS. PERCEBEMOS QUE

e e HA ESTRATEGIAS DE
POSSIBILITARAM CATEGORI-
208 & LHEFPRETAR CONO CONSOLIDAGAO DO
e P CENARID 08 QLler
ey o
EM BOA VISTA/RR.
TIVAS RELATADAS:

—

"PERCEBO QUE TEM BASTANTE PUBLICO,
QUE SEGUE ESSA CULTURA POP, MAS
IDENTIFICO SER FRACO DE EVENTOS,
NAO EXISTEM EVENTOS PARA DIVULGAR
ESSES ARTISTAS, COMO TUDO NO
1 ESTADO, MAS 05 POUCOS SAO BASTAN-

TE IMPORTANTES" (LOJISTA 03, 2019).

GERALMENTE LEVAMOS EM EVENTOS
RELACIONADOS COMO FERIAS DE
ANIMES E GEEK PARA APRESENTAR

PRO PUBLICO E TAMBEM JA ENVIE
PARA FORA POR MEIO DA INTERNET

E A SAIDA SEMPRE £ BEM SATISFA-
TORIA." (QUADRINISTA 01, 2020).




"EU VEJO UM AUMENTO DESSE TIPO
DE PRODUCAO AQUI NA CAPITAL, COM
MAIS EVENTOS RELACIONADOS ACON-

TECENDO, E ABRINDO PORTA PARA
QUE UM DIA POSSA REALIZAR O
SONHO DE VIVER FINANCEIRAMENTE
S0 DE PRODUZIR HISTORIAS EM QUA-
DRINHOS." (QUADRINISTA 02).

ﬁATRAVéS DE GRUPOS E COLETIVO, PODE
VIR A FORTALECER A CENA DE QUADRI-
NHOS NO ESTADO DE RORAIMA, PRODU-
ZINDO QUADRINHOS INDEPENDENTES, PAR-
TICIPANDO DE EVENTOS LEVANDO OS5 TRA-
BALHOS JA PRODUZIDOS, DANDO PALES-
TRAS E OFICINAS."
(QUADRINISTA O3, 2020).

*JA TIVE ACESSO A PRODUCOES LOCAIS DE QUADRI- |
NHOS, ATE POSSUOD EXEMPLARES QUE COMPRE| PE-
QUENAS FEIRAS NERDS LOCAIS. O MATERIAL €
MUITO RICO EM GQUALIDADE DE ROTEIROD E TEM
VARIAS IDEIAS LEGAIS. ACHO IMPORTANTE DESEN-
VOLVER A CULTURA DO QUADRINKO EM Sl DO QUE
CBRIGATORIAMENTE TER UMA HISTORIA REGIONAL
IMPRESSA PARA LEITURA, VALE MAIS CONQUISTAR
UM NOVO LEITOR DE QUADRINHOS COM LMA BOA
HISTCRIA DO QUE TENTAR OBRIGAR ELE A LER ALGO
REGIONAL SO POR QUE ELE ESTA INSERIDO NAGUELE

CONTEXTO.* (COLECIONADOR 02, 2020)
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[ esces reLaTos Nos Possl- L
BILITAM CRIAR LMA IDEIA
MAIS AMPLA DO QUE VENHA
A SER O MERCADO LOCAL DE
QUADRNHOS GLE VENHAM
A TER UM GRANDE POTEN-
CIAL DE PRODUGCOES, LMA
VEZ QUE EXISTEM PESSOAS
QUE POSSUEM O DESEJO DE
PRODUZIR E QUE ESTZO IN-
SERIDAS NA REALIDADE DE

\ BOA VISTA. J & >

(POR BOA VISTA/RR SE LOCA-
LIZAR NO EXTREMO NORTE
DO BRASIL £ POSSUIR UM
NUMERO PEQUENO DE HABI-
TANTES SE COMPARADO A
OUTRAS METROPOLES DO
PAS, O ESTADO E SEUS AR-
TISTAS ACABAM MUITAS
VEZES NAO PARTICIPANDO
DESSES CIRCUITOS QUE EN-
VOLVEM DINAMICAS DE IN-
CENTIVOS.
L

ENTENDER ENTAO QUAIS
AGENTES QUE COMPSOEM

O CIRCUITO DOS QUADRI-
NHOS EXISTENTES NESSA
REALIDADE LOCAL, POSSI-
BILITA ENTENDER E ESTU-
DAR COMO ELA SE CONFI-
GURA PARA QUE POSSA

SE EXPANDIR.

-
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DIANTE DA INVESTIGACAO REALIZADA,
PODEMOS CONSTATAR QUE, POR MEIO
DO CIRCUITO DOS QUADRINHOS,
DENTRO DA PERCEPCAO DOS AGENTES

CULTURAIS DE BOA VISTA/RR NOTA-

MOS A EXISTENCIA DE FATORES QUE
ELUCIDAM SUA IMPORTANCIA NESSES
ESPACOS, MAS NOTAMOS COMO ELA
AINDA PRECISA SER BASTANTE DIFUN-

DIDA.
TENTAMOS SER CONCI- O INTERESSE POR QUADRI-
S80S COM O QUE SE NHOS, NO QUAL, BUSCAMOS
PROPUNHA NA CONSTRU- Ameesﬁgmn 06 VINCULOS
CAO DO TEXTO EM COMO DE MEMORIA/SENTIMENTO E
FUNCIONA O CIRCUITO DOS VINCLLOS PROFISSIO-
D05 QUADRINHOS NAL/COMERCIAL QUE SA0
DENTRO DO CONTEXTO FUNDAMENTAIS PARA O EN-
TENDIMENTO DO PRECONA-
RORAIMENSE, E MESMO LOR E DO PUBLICO-ALVO
COM CERTOS EMPECI- QUANDO TRATAMOS DO CIR-
LHOS COMO A CRISE CUITO DOS QUADRINHOS.
PANDEMICA DA COVID-19, NESTA CATEGORIA, PERCE-
A INVESTIGACAO PODE BEWSTOS SL?XgSREDOLASCC;REE'S-A’
R
?Nﬁ:ge e g’g;‘,’:’s‘g COM O PUBLICO ALVO E O
CONSEGLIMOS 05 VALOR PARTEM MUITO DO
CAMPO EMOCIONAL, TANTO
DADOS DOS QUADRINIS- DE QUEM CONSOME QUANTO
TAS, LOJISTAS E COLE- DE QUEM PRODUZ E EM
CIONADORES, 05 QUAIS ALGUNS CASOS, ATE DOS
NOS POSSIBILITARAM A LOJISTAS, QUE POR

ANALISE A PARTIR DE
QUATRO GRANDES CATE-
GORIAS, SENDO ELAS:

GOSTAREM DE QUADRI-
NHOS, DECIDIRAM INVESTIR
NA AREA.




GQUE SER REFERE A ARTE/QUADRI-

NHOS LOCAIS, PROCURAMOS ADENTRAR
NAS ESPECIFICIDADES DOS QUADRINHOS
COMO PRODUCAD ARTISTICA E NAS DIFI-
CULDADES NA CONSOLIDACAD DOS QUA-
DRINHOS (PROCESSO DE PRODUCAD, MA-
TERIAL E DISTRIBUICAD) O QUE NOS RE-
PORTA AO ENTENDIMENTO DO PROCESSO
DE PRODUCAOD, DOS MATERIAIS E DA DIS-
TRIBUICAO QUANDO TRATAMOS DO CIR-

CUITO DOS QUADRINHOS.

\

O MATERIAL LOCAL.

PIFICULDADES QUE FICARAM EWD&NTESQ
RELATOS QUE QUESTIONAM A FALTA DE IN-
CENTIVO E PROCURA DAS PESSOAS POR
ESSE MATERIAL MAIS REGIONAL, QUE ACA-
BAVAM PREJUDICANDO TODA A QUESTAO DE
DISTRIBUICAD, UMA VEZ QUE NAD SE TEM
INCENTIVO PARA PRODUZIR O MATERIAL,
NAO TEM MATERIAL PARA DISTRIBUIR PARA
AS LOJAS E, CONSEQUENTEMENTE O PUBLI-
CO ALVO ACABA NAD TENDO CONTATO COM

QUESTAO ESSA QUE ABORDAMOS
=~ TAMBEM NA CATEGORIA CONSUMO DE
QUADRINHOS ONDE BUSCAMOS TRABA-

MERCADOLOGICAS (DISTRIBUICAO E
VENDA NAS LOJAS) MAS TAMBEM AS
ESTRATEGIAS DE PRODUCAD (PRECONA-
LOR E PUBLICO-ALVO) NOS DANDO SUB-
SIDIO PARA COMPREENDER OS5 PROCES-
605 DE DISTRIBUICAD, VENDA NAS
LOJAS E OS5 PROCESSOS DE ESTABELE-
CIMENTO DE PRECONALOR NA MERCADO-
RIA DO QUADRINHO EM ATENDIMENTO AD
PUBLICO-ALVO.

LHAR NO ENTENDIMENTO E ESTRATEGIAS |
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E POR FIM, BUSCAMOS TRABA-

LHAR COM A CULTURA LOCAL.

NESTA CATEGORIA, ALMEJAMOS
APRESENTAR O CENARIO LOCAL
DOS QUADRINHOS E ENTENDER

AS ESTRATEGIAS PARA CONSO-
LIDACAO DO CENARIO DOS QUA-
DRINHOS. A PERCEPCAO DO CE-
NARIO LOCAL DA MARGEM PARA
COMPREENDERMOS A IMPORTAN-
ClA DO ENTENDIMENTO DO CIR-
CUITO DOS QUADRINHOS PELOS
AGENTES CULTURAIS QUE VEM
DINAMIZANDO ESSE PROCESSO.

/

PVESTA FORMA, O PROCESSO DO CIRCUITO PODE
VIR A CRIAR UMA PERCEPCAOC COM QUE OS5 SU-

JEITOS INSERIDOS NELE VENHAM A TER SOBRE
SEU PAPEL NESSES ESPACOS, SEJA ELE UM CO-
LECIONADOR, PRODUTOR, QUADRINISTA, LOJISTA E

DISTRIBUIDOR.

ENTENDER MELHOR CADA ETAPA DO CIRCUITO DO

QUADRINHO, ALEM DE GERAR ESSA PERCEPCAD,

PODE VIR A LEGITIMAR ESSES ESPACOS COMO

FONTE RICA DE PESQUISAS RELACIONADAS QUE
POSSAM VIR A CONTRIBUIR PARA O CONHECIMENTO
INTRINGECO DA SOCIEDADE POR MEIO DO QUE VEM

DOS QUADRINHOS.

S

PORTANTO, PODEMOS COM-
PREENDER A IMPORTANCIA DO CIR-
CUITO DOS QUADRINHOS PARA A
FORMACAO CULTURAL DOS ESPA-
¢OS PRESENTES EM BOA VISTA,
RORAIMA, COMO UMA IMPORTANTE
FERRAMENTA DESSA METAMORFOSE

LMISCIGENADA DE TANTAS CULTURAS

HIBRIDAS.




ESSES ESPALOS APRESENTA-
DOS PELAS LOJAS ESPECIALI-
ZADAS EM GUADRINHOS PRE-
SENTES NESSE TEXTO TEM 64
WPORTANCIA POR SE TRATAR
UE ESPACOS PROPILIOS PARA
O ENCONTRO UE PESSOAS QUE
BUSCAM CONSUMIR E DISCUTIR
ASSUNTOS PRESENTES NESSES
MATERIAIS, PODENDO IDENTIFI-
CAR COM MAIS FACILIDATE
QUAIS ELEMENTOS E COMO SE
CONFIGURAM AS PESSOAS
APAINXONADAS POR QUADRI-

AS LOJAS SE TORNAM )
ENTAO GRANDE ESPACO
PARA SE ENTENDER A PER-
CEPCAO DE OLMARES VOL-
TADOS AS HISTORIAS EM
QUADRINHOS E A SEUS
IGUAIS, DE COLECIONADOR
PARA COLECIONADOR. 1650
TRAZ UMA IDEIA DE VINCULO

AFETIVO, PROVANDO A

-| QUESTAO DE VALOR DADO
AQUELE MATERIAL QUE E

COMPARTILHADO ENTRE

ESSES COLECIONADORES ENTAO
PERCEBEM NESSES ESPACOS AS
POTENCIALIDADES PROVOCATIVAS
PARA DISCUTIR QUESTOES RE-

TRATADAS NOS QUADRINHOS,

UMA VEZ QUE DISCUSSOES
APROFUNDAM TAIS IDEIAS PARA
UMA MELHOR COMPREENSAO DE
CADA QUADRINHO QUE VENHA A
SER ABORDADO.
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OS5 QUADRINISTAS TAMBEM

PERCEBEM O POTENCIAL
DAS LOJAS QUE PROPOR-
CIONAM O ALCANCE DO
MATERIAL PARA OS COLE-
o CIONADORES, NO QUAL, EM
SUAS DISCUSSOES, EN-
TENDER O QUE MELHOR
AGRADA ESSES CONSUMI-
DORES, PARA GQUE ASSIM,
: ENTENDA COMO CONSTRUIR
‘ SEUS PUBLICO-ALVO.
fis |

" PorsuavezZ O LodisTA )
TAMBEM PODE VIR A USAR
DESSE ARTIFICIO PARA ENTEN-
DER O QUE TRAZER PARA SUA
LOJA, CRIANDO UMA MELHOR
FREQUENCIA ENTRE SEUS CON-

SUMIDORES, A PARTIR DO MO-
MENTO EM QUE CONSEGUE
IDENTIFICAR QUAIS QUADRI-

104

“‘7!} NHOS SA0 DOS SEUS INTE-

RESSES.

ASSIM, A PRODUCAO ACABA
PERCEBENDO MELHOR ESSA |
INCIDENCIA DOS TITULOS
MAIS PROCURADOS PELOS
LOJISTAS E COLECIONADO-
RES E QUAIS OS5 PONTOS
QUE ELES MELHOR VENDEM,
FICANDO A CARGO DA DIS-

TRIBUICAO. =
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A PARTIR DO MOMENTO m\
QUE LEVANTAMOS ESSA DIS-
CUSSAD, FICA PRESENTE A
PROPOSTA DE AMPLIACAD
DAS POTENCIALIDADES DO
CIRCUITO DOS QUADRINHOS
TENDO EM VISTA GUE, A
PARTIR DAS NARRATIVAS DOS
y AGENTES CULTURAIS DE BOA

| VISTA/RRR, MUITO AINDA HA
DE SER FEITO PARA A CON-
| CRETIZACAD DE UM ESPACO
] CULTURAL QUE POTENCIALIZE
O CIRCUITO DOS GQUADRI-
NHOS.

NOTAMOS ENTJOﬁ
COMO ESSA ROTATI-
VIDADE PODE E E
COMPLEXA A PARTIR
DO MOMENTO EM QUE
INTERLIGA DIFEREN-
TES ELEMENTOS DO
CIRCUITO DOS QUA-
DRINHOS.

SENDO APRESENTA-
DAS, CABE CONTI-
NUARMOS A POTEN-

CIALIZAR ESTE CENA-
RIO TAO FRUTIFERO
E TAO INCIPIENTE NO

CONTEXTO DE

BOA VISTA/RR.



ESSA QUESTAC PODERIA
MUITO BEM SER TRABALHADA
COM A INTERMEDIACAO DE UM
TERCEIRD A SER ADICIONADO
ENTRE ESSES TRES SUJEITOS

TALVEZ NEM EXISTA PARA
MUDAR TODOS 05 PROBLEMAS
DESSE CENARIO, ELE PODE VIR

A SE PREJUDICAR
FACILMENTE.

TODA ESSA RELACAD INCIPIENTE EM
TORNO DA ECONOMIA AINDA ASSIM
TEM MUITO O QUE AVANCAR, COMO
VIMOS, ESSA QUESTAO FINANCEIRA
ENTRE OS5 SUJEITOS AINDA PARECE
MUITO FRAGIL, O QUE PODE VIR A
DESESTABILIZAR AS PRODUCOES
LOCAIS DE QUADRINHOS.
ESSA NEGATIVA 60 IMPULSIONA
QUANDO O QUADRINISTA NAO EX-
PANDE SEU CAMPO DE ATUACAO
QUANDO DEIXA DE LEVAR SEU MA-
TERIAL PARA VENDER COM ESSES
LOJISTAS, AONDE CONCORDAMOS
COM OS5 AUTORES QUE SE O MATE-
RIAL NAO € VISTO, O COLECIONADOR
NAO SABERA SE TEM INTERESSE.
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CONTUDO, NAO E IMPOSSI-
VEL PENSARMOS TODOS
COMO UM COLETIVO QUE
SE AUTO-REGULA NESSA
ESPERANCA DE PROSPE-

RAR UM CANAL COM TANTO
POTENCIAL, POIS, SE ANA-
LISARMOS, QUADRINHOS €
UMA LINGUAGEM MUITO

PROXIMA DE TODOS NOS.

NESSE SENTIDO, OS5 Gm
NISTAS SE ANALISAREM O

CIRCUITO DOS QUADRINHOS
AQUI PROPOSTO PARA EX-
PANDIR SUAS CAPACIDADES
DE PRODUCOES, PODEM PRO-
PORCIONAR PONTES CADA
VEZ MAIS FIRMES, EM QUE O
LOJISTA E O COLECIONADOR
DIALOGUEM COM MAIS FRE-
QUENCIA COM ELES, GERAN-
DO ASSIM UM SENSO CRITI-
CO PARA UM MERCADO
SOLIDO E PROSPERO.

_

SENDO ASSIM, TODA ESSA
IDEIA 60 DEPENDE UNICA-
MENTE DE COMUNICACAO,
NO QUAL, PODE SER A
CHAVE DE TUDO PARA QUE
POSSAMOS CONHECER, RE-
FLETIR E PROPAGAR IDEIAS
CADA VEZ MAIS INTERES-
SANTES PARA NOSSA SO-
CIEDADE, POIS PERCEBO
QUE SE O SER HUMANO
PODE SE COMUNICAR,

ENTAO QUE SE COMUNIQUE.
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APENDICE A: ROTEIRO DE ENTREVISTAS/QUESTIONARIOS ON-LINE

UNIVERSIDADE FEDERAL DE RORAIMA
CENTRO DE COMUNICACAO, LETRAS E ARTES
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM
COMUNICACAO

ROTEIRO DE ENTREVISTA LOJISTAS

DADOS UDE IDENTIFICAGAC:
NOME:

IDADE:

FUNCAO NA EMPRESA/LOJA:
ESCOLARIDADE:

VADOS DA EMPRESA:
LOCALIZACAC:
ARTIGOS DE VENDA:
PUBLICO:

1D POR QUE VOCE DECIDIU INVESTIR NAS HISTORIAS EM QUADRINHOS?
2)VOCE TEM ALGUM INTERESSE EM PARTICULAR POR ESSE MATERIAL, QUAL?
3) VOCE CONSIDERA QUADRINHOS ARTE?

4) VOCE TEM CONHECIMENTO DE ALGUMA PRODUCAO DE QUADRINHOS LOCAL?
ELA £ VENDIDA EM SUA LOJA?

5) QUAL E O PUBLICO QUE MAIS CONSOME QUADRINHOS?
6) QUAL O GENERO QUE VOCE MAIS VE QUE INTERESSA O PUBLICO (CARTOONS,
MANGAS, COMICS ETCOI?

7) QUAL A RENDA MENSAL MEDIA QUE VOCE TEM_ COM A VENDA DE QUADRINHOS?
8) COMO VOCE VE O CONSUMO DAS PRODUCOES NACIONAIS? E LOCAIS, HA
ALGUMA?

6) QUAL O PAPEL QUE VOCE IDENTIFICA QUE OS5 QUADRINHOS POSSUEM DENTRO
DA CULTURA BOAVISTENSE?
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UNIVERSIDAVE FEVERAL DE RORAIMA
CENTRO DE COMUNICACAO, LETRAS E ARTES
PROGRAMA VE POS-GRADUACAO EM
COMUINICACAO

ROTEIRO DE QUESTIONARIO ON-LINE COM COLECIONADORES

DADOS UDE IDENTIFICAGAC:
NOME:

IDADE:

ESCOLARIDADE:
PROFISSAO:

1D COMO SE DEU SUA APROXIMACAO COM AS HISTORIAS EM QUADRINHOS E O
INiICIO DA COLECAO?

2) O QUE MAIS LHE CHAMA ATENCAO NESSE MATERIAL?

3) VOCE CONSIDERA QUADRINHOS ARTE?

4) C)Q_JUAL O GENERO QUE VOCE MAIS SE INTERESSA (CARTOONS, MANGA, COMICS
ETC)

5) COMO E ONDE VOCE ADQUIRE OS5 QUADRINHOS? RORAIMA TEM LOJAS
ESPECIALIZADAS? QUAIS? _

6) QUAL O VALOR SENTIMENTAL E CAPITAL DA SUA COLECAO?

7) QUE TIPO DE MENSAGEM VOCE GOSTA DE VER EM UM QUADRINHO?
BADA QUAIS /aAS_)DIFICULDADEG QUE VOCE IDENTIFICA AO COLECIONAR QUADRINHOS
EM RORAIMAT

9) VOCE TEM ACESSO A PRODUCAO DE QUADRINHOS LOCAIS? ONDE AS ADQUIRIU?
O QUE VOCE ACHA DA QUALIDADE DESSA PRODUCAO?

10) COMO VOCE VE O PAPEL DO QUADRINHO COMO DIFUSOR DO REGIONALISMO
BOAVISTENSE?
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UNIVERSIDAVE FEVERAL DE RORAIMA
CENTRO DE COMUNICACAO, LETRAS E ARTES
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM
COMUNICACAO

ROTEIRO DE QUESTIONARIO ON-LINE COM QUADRINISTAS

DADOS DE IDENTIFICAGCAC:
NOME:

IDADE:

ESCOLARIDADE:

1) COMO SE DEU A SUA APROXIMACAO COM AS HISTORIAS EM QUADRINHOS?
2) O QUE MAIS LHE CHAMA ATENCAO NESSE MATERIAL?

3) VOCE CONSIDERA QUADRINHOS ARTE? )
4) QUAL O GENERO QUE VOCE MAIS SE INTERESSA (CARTOONS, MANGA,
COMICS ETC)?

5) QUAL E O PUBLICO-ALVO DE SEUS QUADRINHOS? QUE TIPO DE MENSAGEM
VOCE GOSTA DE PASSAR PARA O SEU PUBLICO?

6) VOCE FAZ PARTE DE ALGUM COLETIVO DE QUADRINHOS? QUAL?
7) SE SIM, QUAL O OBJETIVO DESTE COLETIVO? QUAIS AS AGOES
REALIZADAS? QUANTOS INTEGRANTES SAO?

8) QUAIS AS DIFICULDADES QUE VOCE IDENTIFICA AO PRODUZIR
QUADRINHOS?
9) QUAL O INCENTIVO VOCE TEM PARA A PRODUCAO DE QUADRINHOS?

10) COMO VOCE PERCEBE O CONSUMO DE QUADRINHOS EM RORAIMA?

1) COMO VOCE VE O PAPEL DO QUADRINHO COMO DIFUSOR DO
REGIONALISMO BOAVISTENSE?
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ANEXO A: APROVACAO DO COMITE DE ETICA.

@ UNIVERSIDADE FEDERAL DE
Nl RORAIMA - UFRR W

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: O Cendrio do Circuito de Quadrinhos em Boa VistaRR
Pesquisador: Leila Adriana Baptaglin

Area Temaitica:

Versdo: 2

CAAE: 19224219.0.0000.5302

Instituicdo Proponente: Universidade Federal de Rorama - UFR
Patrocinador Principal: Financameno Propno

DADOS DO PARECER

NGmero do Parecer: 3.636 838

Apresemtaciio do Projeto:

Os quadrinhos buscam uma construgdo visual acrescida de elementos narrativos por meio ¢os desenhos.
Quando se 1ala o significado da palavra leilura, podemos sondar a priori na mente, a ideia de que se trata de
uma forma de entender uma mensagem, seja alravés do visual ou ¢o toque, originado de um lugar e
canalizado até alguém. Com o surgimento ¢as primeiras histdrias em quadnnhos, datadas em meados do
sec. XIX, podemos compreender como se forma essa caminhada, pois, ela se mantém em constante
construgdo, buscando seu pablico a cada novo caminho, ou seja, das tirinhas mais simples com piadas
enfadonhas sobre o dia a dia alé as graphic novels capazes de reproduzir os horreres do holocausto. Essa
dissertag8o por sua vez, ndo busca somente entender que caminhos s30 esses, mas o que o0s fazem 180
chamativos para que seu publico busque sempre mals material para consumir. Dessa maneira,
direcionamos o objeto da pesquisa para a realidade local, o extremo norte do pais, no municiplo de Boa
Vista, capital do estado de Roraima, que apresenta em sua composicio uma pluralidade cultural.
Buscamos trazer a histonicklade da cena dos quadrinhos e Roraima envolvendo a relagdo da comunicagdo e
membna empregadas dentro das histérias em quadnnhos, no qual, serd estudado qual o alcance e seus
efeftos dentro das identidades culturais na cidade de Boa Vista, capital de Roraima, € na necessidade da
compreensdo desta realidade que esse projeto toma relevancia a partir do momento que busca
compreender ¢ Circuito dos quadrinhos € © didlogo com a cultural local. O entendimento deste processo
apresenta-se como fator fundamental para o crescimento do

Enderego:  Av. Cap. Ene Garcez. n* 2413, UFRR, Campus Paricarana, Blcco PRPPG/UFRR, Sals CEPUFRR.

Bakrro: Asroporio CEP: 50.310.000
UF: RR Municipio: BOA VISTA
Telefone: (950621-3112 Fax: (9496213112 E.mail:  coepubmbr
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' @ motivaglio na producdo € consumo dos quadnnhos.
Hipdlese:
A hipdtese de investigagio & que ndo ha um circuito consolidado dos quadrinhos em Boa VistaRR,

Metodologia Proposta:

Participantes

Com base na pesquisa propostas, buscamos nesta investigagio realzar entrevistas com:

1- Lojistas: Neste sator, identificamos que em Boa Vista/RR ha aproximadamente oito pontos de vendas
especializadas em matenais iImpressos, entre bancas de revistas, livrarias e lojas especializadas em
quadrinhos. E, dessas oo identificadas fol possivet destacar a presenga de trés que se comprometem com
a venda dessa material, sendo duas, exclusivas para esses produtos, buscando sempre atuaiizar 0 material.
Desta forma, realizaremos entrevista com os donos destes  estabelecimentos especializados na venda
quadrinhos. Nesse momento, buscaremos compreender como se da a rotatividade do circuito por melo
desses locals.

2- Quadrinistas: Em boa Vista, Roraima, podemos também identificar um nicho muito pequeno de quem
produz quadrinhos na capital, sendo grupos apresentados de formas isoladas, contudo, é destacavel a
exsténcia de coletivos que se empenham nesse tipo de producdio, adentrando com &xilo na Nossa proposta
de circuito. Neste sentido, buscaremos realizar entrevistas com trés dos quatro integrantes do “Coletivo
Lavrado®

3. Colecionadores: um grupo de sujeitos isolados, no qual, se reanem nesses locais de vendas, mas que
ndio & perceplivel uma organizagiio de feiras, debates ou clubes relacionados para esse tipo de publico,
Contudo, & importante salientar a existéncia de encontros ¢ eventos organizados por esses sujedtos, no
qual, N30 SO rednem essas pessoas no ambito do colecionismo, mas também as demais ribos para uma
possivel troca de valores a respeilo ¢os seus aparentes desmembramentos culturais dentro de um mesmo
interesse, Ou seja, cada ambito possui sua peculiaridade, mas algo em comum, 0s quadrinhos,
Realizaremos entrevistas com 4 colecionadores,

Referente aos criténios de inclusdo e exclusio, destacamos que participardo da pesquisa 0s Lojistas com
maior representatividade em Roraima; Os Quadrinistas do Coletivo Lavrado e, Colecionadores com maio de
18 anos. Destacamos assim, que a pesquisa n3o sera realizada com pessoas com

idace inferior a 18 anos

Enderego:  Av. Cap. Ene Garcez, n* 2413, UFRR, Campus Pancarana, Blcco PRPPG/UFRR, Sala CEAUFRR.

Bairro:  Asroporio CEP: 59 .310.000
UF: RR Municipio:  BOA VISTA
Telefone: (9606213112 Fax: (99)0621-3112 E.mall: coepBubr br
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Instrumentos

Faz-sa necessario nessa pesquisa, a utilizacao do Diario de campo. Nas entrevistas com os participantes
procuraremos enlender que grupos sio esses e, quais as vertentes encontradas dentro dessa comundade
que consome, produz & vende. Buscaremos também perceber quais as faixas eldrias presentes nesses
grupos e tentar relaciona-1as a possiveis interessas, ou seja, saber se o colecionador de uma idade tal,
prefere uma histéria mais branda com elementos de facil assimilag8o e que flerta com o lidico e o
fantasioso ou de um contedde mais profundo.

Em nossa investigagio buscaremos trabalhar com a entrevista narrativa a qual Muylaert (2014) podem se
configurar como uma espécie de ferramenta ndo estruturada, na qual, ndo visa aprofundar elementos da
histdria do entrevistado, mas encorajar e estimular a pessoa que estd sendo entrevistada.

Metodologia de Andlise de Dados:

A analise de dados coletados tendem a ser readzados a partir de uma Andlise de Conteddo em busca de
uma organizagdo dessas informagdes. Dentro dessa premissa, por mek dos entrevistados, buscaremos
tragar uma linha para que seja Kentificado a proposta inicial dessa pesquisa. Bardin (1977) trata 8 Andlise
de conteddo como um conjunto de técnicas comunicacionais, no qual, por meio de procedimentos
sistematicos, vincula com mais exatiddo um objetivo descritivo do que se pretende transmitic em sua
mensagem. Nesse sentido, compreendemos que a Analise de

confe(do intenciona uma aglo do conhecimento de forma a relativar condigoes de produclo por meio da
aglio do que se indica,

Objetivo da Pesquisa:

Objetivo Primdrio:

Compreender o funcionamento do Circuito de quadrinhos na cultura local boawvistense.
Objetivo Secundirio:

- ldentficar o$ produtores de quadrnhos em Boa VistaRR;

- ldentficar os locais de consumo de quadninbos em Boa VistaRR;

- Entendéer 0 que motiva a produclio @ o consumo desse matenal,

- Evidenciar como esse movimento reflete a cullura boa-vistense;

Enderego:  Av. Cap. Ene Garcez, n* 2413, UFRR, Campus Pancarana, Blcco PRPPG/UFRR, Sals CEMUFRR.

Bairro:  Asroporio CEP: 59 .310.000
UF: RR Municipio:  BOA VISTA
Telefone: (96)0621.3112 Fax: (89)0621-3112 Emall: coep@Rubim.br
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Avaliacio dos Riscos e Beneficios:

Comentirios e Consideragdes sobre a Pesquisa:

Trata-se de um projeto de mestrado do Programa de Pés-Graduagiio em Comunicagao da UFRR.
Consideragbes sobre 0s Termos de apresentaco obrigatdria:

Todos os termos foram devidamente apresentados, a saber: 1)Termo de Consentmento Livre ¢ Esclarecido,
2)Fo

Comentirios e Consideragbes sobre a Pesquisa:
Trata-se de um projeto de mestrado do Programa de Pos-Graduagdio em Comunicacdo da UFRR.
Consideragdes sobre os Termos de apresentacao obrigatoria:

Todos o5 termos foram devidamente apresentados, a saber: 1)Termo de Consentimento Livre e Esclarecido,
2) Folha de Rosto e 3) Carta de Anuéncia Instituconal.

Recomendacoes:
Vide conclusdes ou pendancias.

Conclusbes ou Pendéncias e Lista de Inadequacdes:
Todas as pendéncias foram sanadas e nfio foram evidenciados dbices éticos, portanto recomenda-se a
aprovagdio do protocolo de pesquisa

Consideracdes Finais a critério do CEP:

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagio
I &sicas| PB_INFOR S_BASICAS_DO_P | 15092019 Aceno
o Projeto ROJETO_1414400 pd 17.47.32
Qutros Parecer docx 150972019 |Leda Adrana Aceito
17:17.07 _|Baptaglin
Qutros Quadrinistas. docx 15092018 |Leda Adrana Aceilo
17:14: in
Outros Logstas docx 15092019 |Lefa Adnana Aceto
L % 17.13:41_|Baptaglin
Cutros Coleconadores. docx 15092019 |Leda Adrana Aceilo
17:13:10 in
Cutros Canad.pg 15092019 |Leda Adrana Aceito
17:12.01 in
Outros Cana3.jpg 15092019 |Lefa Adnana Aceio
17:11:34 _|Baptagiin
Endarego:  Av. Cap Ene Garcez, o 2413, UFRR, Campus Paricarans, Bioco PRPPGIUFRR, Sala CEPUFRR
Bairroc  Aeroporio CEP: 69310000
UF: RR Municipio: BOA VISTA

Telofone: (953621-3112

Fax: (9506213112

Eamnail:  comp@uin ity
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Outros Carta2 jpg 15/09/2019 |Ledta Adriana Aceito

| it 17:11,07 | Baptaglin _

Outros Canal.jpg 15/09/2019 |Ledla Adriana Aceilo
17:09:49 |Baptaglin

TCLE / Termos de  [tcle.docx 15092019 |Ledla Adriana Aceito

Assentimento / 17.05:32 |Baptaglin

Justificativa de

| Auséncia e — - .

Projeto Detalhado /| | PROJETO docx 15/08/2019 |Leita Adriana Aceilo

Brochura 17.05:15 |Baptaglin

Folha de Rosio [FOLHA pal 13/08/2019 |Leda Adnana Aceilo
18:30:43 | Baptaglin

Orgamento orcamento.socx 130082019 |Ledla Adnana Aceilo

It 18:28: n

Cronograma CRONOGRAMA docx 13/08/2019 |Leda Adriana Aceilo
18:25:45 |Baptaglin

Situacdo do Parecer:

Aprovado

Necessita Apreciacdo da CONEP:

Nio

BOA VISTA, 11 de Outubro de 2019

Assinado por:

Blanca Jorge Sequeira
(Coordenador(a))

Enderego: Av. Cap. Ene Garcez, n* 2413, UFRR, Campus Paricarana, Bloco PRPPGAUFRR, Sala CEPIUFRR.
Bairro:  Asrcporio CEP: 29310000

UF: BRR Municiplo: BOA VISTA
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