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APRESENTACAO

Esta coletanea de textos emergiu do simpodsio “O papel dos estudos do
discurso e da enunciacio no enfrentamento de discursos da/na sociedade
brasileira contemporanea” realizado no III Encontro do Grupo de Estudos
Linguisticos e Literarios da Regidao Norte (GELLNORTE -2021), que teve por
principal intuito receber estudos do discurso e da enunciacao cujos trabalhos
colaborassem para a interpretacdo ctitica de ditos que circulam no Brasil atual.
No cenario politico-social brasileiro recente, mais precisamente desde o inicio
de 2019, as tentativas de desmerecimento e desvalorizacao do saber cientifico
tém sido inimeras e incisivas, além de alicercadas em falacias e alegagGes de viés
meramente utilitarista e extremamente conservador, muitas vezes partidario e
contrario 4 isonomia de direitos e 4 democracia. F justamente neste espaco de
consumagao de arbitrariedades e de embates que os estudos do discurso possuem
um papel absolutamente decisivo, devendo, pois, assumir a responsabilidade que
lhes é imanente: a de langar luz sobre os fatos e aos acontecimentos construidos,
oferecendo a sociedade as analises necessarias para que mais discussoes reflexivas
sejam empreendidas nos espagos publicos e privados.

A partir dessas linhas tragadas no horizonte, os estudos do discurso aqui
empreendidos revelam os mecanismos existentes entre discurso e verdade,
tenuamente alinhavadas e estrategicamente postas em funcionamento.
Por essa razdo, ao aventarmos a propositura do simpdsio em questdo,
inquerfamos a necessidade de uma “intervengao”, no III Encontro do Grupo
de Estudos Linguisticos e Literarios da Regiao Norte (GELLNORTE -
2021), cujo titulo foi “Estudos Linguisticos e Literarios na Pan-Amazonia
em Tempos de Crise”, com a augusta pretensao de abrir um espago dialético
de enfrentamento e resisténcia que, a0 mesmo tempo, reafirmasse o papel
interpretativo da lingua(gem) em nossa formacao sociopolitico-ideolégica,
cultural e comportamental. Feito isso de forma responsiva em um ambiente de
trocas significativas proporcionado pela organizagiao do III GELLNORTE,
angariamos um conjunto de textos advindos de pesquisas em desenvolvimento
no Brasil. HEssas, por atentarem-se as diferentes modalidades textuais
hodiernas, desenvolvem analises minuciosas e pormenorizadas que elucidam
como a constituicao, a formulacdo e a circulacio dos dizeres, a confluéncia
entre verbo e imagem, dentre outros, impactam a produc¢ao dos sentidos em
nossa sociedade contemporanea.



E no conjunto dialégico dessa perspectiva analitica que esta obra,
“Estudos discursivos no enfrentamento de discursos circulantes na sociedade
brasileira contemporanea”, é composta por 5 artigos, sendo o primeiro
intitulado A construcao do discurso do sucesso: uma analise da obra “O
sucesso de amanha comega hoje” cujo objetivo é compreender os sentidos
e os sujeitos produzidos, focalizando os recursos linguisticos, enunciativos e
textuais empregados na constitui¢ao discursiva da obra “O sucesso de amanha
comega hoje” (MAXWELL, 2005), em busca por depreender recorréncias na
producao de determinados efeitos de sentido sobre o sucesso e a relagao desses
com seus interlocutores. Para tanto, emprega-se o consagrado ferramental
tedrico e analitico da Analise do Discurso derivada dos textos de Michel
Pécheux e seus colaboradores, sendo os principais integrantes do dispositivo
de analise: condi¢bes de produgao, formacao discursiva e interdiscurso.

Na sequéncia, o texto A constru¢ao da imagem policial em propagandas
de um curso preparatério para concurso: uma analise sob a Otica da
intericonicidade visa analisar os sentidos construidos acerca da imagem
policial em divulgacSes realizadas pela empresa de cursos preparatérios “Gran
Cursos” online, com base na Analise do Discurso francesa e nos conceitos
de Intericonicidade e Semiologia Historica elaborados por Courtine (2013).
Assim, percebeu-se que a empresa utilizou-se de elementos caracteristicos de
filmes policiais/acdo para construir a imagem do policial heroico, corajoso e
temido. Tais elementos foram utilizados paraimagens de divulgagao dos cursos
na area policial oferecidos pela empresa e como estratégia para atrair novos
alunos/clientes, em um momento no qual hd sentidos negativos constituidos
para a policia, advindos de dendncias de corrupcao, de violéncia extrema,
dentre outros. Em A construgao da imagem policial em propagandas de um
curso preparatério para concurso: uma analise sob a 6tica da intericonicidade
as imagens acionam memorias acerca de como os policiais devem ser com
base nos filmes ja assistidos.

O terceiro titulo desta coletanea é Condi¢oes de produgao das fake news
na sociedade brasileira contemporanea cujo objetivo é identificar algumas
condig¢bes de produgao das quais emerge o fenomeno Fake News e analisar
alguns dos funcionamentos das Fake News na sociedade contemporanea. Para
realizagdo desta investigagao, analisam-se dois fatos que foram disseminados
nas eleicoes presidenciais brasileiras em 2018, retiradas das agéncias de
checagem de noticias, aos fatos e e-farsas. Na descricao e interpretagao dessas



mobilizam-se as nogoes de formagdes imaginarias e esquecimentos n° 1 e n® 2,
do quadro epistemoldgico da Analise do Discurso de filiagao pecheutiana. Os
resultados obtidos mostraram o funcionamento da posigao-sujeito candidato
religioso, mobilizando os efeitos de sentido de protecao as criangas, a escola
como lugar de doutrinagdo e a familia como um ambiente seguro para ensinar
sobre a sexualidade. E a posi¢ao-sujeito candidato ndo religioso que institui a
utilizacdo do kit gay nas escolas brasileiras para as criangas de 6 anos de idade.

Imediatamente depois, o texto Intericonicidade e a inscri¢ao de virilidade
em um corpo nao viril: uma analise semiologica das montagens de Bolsonaro
como Capitao América brasileiro é uma analise da producao de sentidos de
imagens do presidente Jair Messias Bolsonaro nas quais ele aparece musculoso
e trajando o uniforme do personagem Capitao América, dos quadrinhos de
Stan Lee, em versao brasileira, ou seja, em verde e amarelo. O corpus de analise
compde-se de quatro imagens do entdo candidato a presidéncia da repuiblica
Jair Messias Bolsonaro, durante a campanha eleitoral de 2018 e sio montagens
que circularam em redes sociais como o Facebook, Instagram, Twitter e
Pinterest. Para realizacdo desta investigagao, fez-se uso das contribui¢bes de
Michel Foucault, principalmente do conceito de enunciado, e de Jean-Jacques
Courtine, especialmente no que tange ao conceito de intericonicidade e a
Semiologia historica.

Por fim, Uma analise discursiva: as propriedades interdiscursivas presentes
em propagandas digitais cujo objetivo ¢ fazer uma analise discursiva, que
contemple as propriedades que compoem a interdiscursividade presente
nas propagandas publicitarias da empresa automobilistica japonesa Nissan,
na divulgagio do modelo do carro Nissan Frontier. Desse modo, o texto
analisa, com base no instrumental da Analise do Discurso, duas propagandas
atravessadas por interdiscursividades similares, um andincio complementa o
outro, e por meio do discurso que faz uso da linguagem subjetiva, o sujeito
¢ interpelado por meio dos artificios que compdem a constru¢ao discursiva
da propaganda. Assim, um dos resultados alcancados é o conhecimento de
que o sujeito, tal como fabricado nas propagandas em questao nesse contexto
especifico, ¢ construido como um sujeito de necessidade em relagdo ao objeto
que lhe ¢ oferecido através dos sentidos projetados na propaganda apresentada.

Depois desta singela apresentacao dos textos contidos nesta obra
coletiva, resta-nos oferecer aos integrantes e participantes do simposio
“O papel dos estudos do discurso e da enunciacio no enfrentamento de



discursos da/na sociedade brasileira contemporanea” e aos organizadores do
IIT Encontro do Grupo de Estudos Linguisticos e Literarios da Regiao Norte
(GELLNORTE - 2021) os nossos mais sinceros agradecimentos e as mais
saudosas parabenizac¢oes por colaborarem na gesta¢ao desta obra que vem
a publico em momento tao resumidamente critico oferecendo a sociedade
analises necessarias para que mais discussoes reflexivas sejam empreendidas
nos mais variados espagos. Antes de quaisquer outros preladios, se esses
ainda fossem possiveis, ¢ indispensavel agradecer ao leitor que se dispoe a
navegar pelos Estudos discursivos no enfrentamento de discursos circulantes
na sociedade brasileira contemporanea.

Thiago Barbosa Soares
Michelle Aparecida Pereira Lopes
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A CONSTRUGAO DO DISCURSO DO SUCESSO: UMA ANALISE DA
OBRA “O SUCESSO DE AMANHA COMECA HOJE”

Thiago Barbosa Soares

INTRODUCAO

O discurso do sucesso traduz a existéncia de uma forga no circuito social.
Dizer sobre o sucesso refere-se a uma possibilidade de ascensao histérica cuja
viabilidade esta intimamente ligada as condi¢oes de emergéncia de um discurso
capitalizador dos anseios de mudanca na disposicao dos contrastes sociais.
Em contrapartida, a fundamentacao do discurso do sucesso (SOARES, 2016;
2017; 2018) encontra-se em consonancia ao funcionamento discrepante das
proprias formas a partir das quais esse tipo de discurso significa e permeia
multiplos sentidos em sua estrutura. No estagio atual de sua dispersao, pode-se
afirmar que sua forte manifestagiao garantida pelo coaching, transmuta-o em
um mecanismo de autoconhecimento ao se insinuar como um discurso de
mudanga ou mesmo revolucionario que sustenta sua continuidade e difusao.

Diantedessecontexto,esteartigo temporobjetivo: compreenderossentidos
e os sujeitos produzidos, focalizando os recursos linguisticos, enunciativos
e textuais empregados na constituicao discursiva da publicacio “O sucesso
de amanha comega hoje” (MAXWELL, 2005), em busca por depreender
recorréncias na producao de determinados efeitos de sentido sobre o sucesso
e a relagdao desses com seus interlocutores, a fim de interpretar seus modos de
funcionamento como tutoriais para ascensao ao sucesso. Assim, esperamos
contribuir para a elaboragio de um conhecimento mais bem fundamentado
sobre as relagdes sociais no mundo contemporaneo, em particular, no Brasil
de nossos dias, e, ainda, modestamente para consubstanciar a expansao dos
estudos em Analise do Discurso sobre questdes da identidade/subjetividade
no Brasil contemporaneo.

Com vistas a perscrutar os sentidos sobre o sucesso e sua consequente
formacao de sujeitos na sociedade brasileira contemporanea, considerando os
discursos que determinam os dizeres e produzem certos sentidos no campo da
literatura de autoajuda, rastreamos semelhancas e diferengas nos respectivos
mecanismos de produgao discursiva do sucesso em “O sucesso de amanha
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comeca hoje”. Pois, “Toda enunciagdo mesmo na forma imobilizada da
escrita, ¢ uma resposta a alguma coisa e é construida como tal” (BAKHTIN/
VOLOCHINOV, 1981, p. 98). Em outras palavras, “o discurso materializado
na escrita é parte integrante de uma discussao ideoldgica em grande escala: ele
responde a alguma coisa, refuta, confirma, antecipa as respostas e obje¢des
potenciais, procura apoio e etc.” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, p. 123).
Dado que é na leitura ““do outro no interior do mesmo™ (PECHEUX,
2010, p. 275, aspas do autor) que se encontra um gesto interpretativo no
qual constitui a Andlise do Discurso, em razao de que “toda leitura destrinca
o texto, privilegia certos elementos para ocultar outros, reaproxima o que
dispersou, dispersa o que estava unido” (PECHEUX, 2010, p. 278) numa
perspectiva socio histérica dos sujeitos e sentidos.

Para apreendermos e analisarmos os sentidos e sujeitos (re)produzidos em
“O sucesso de amanha comega hoje” (MAXWELL, 2005), empregaremos o
consagrado ferramental tedrico e analitico da Andlise do Discurso derivada dos
textos de Michel Pécheux e seus colaboradores. Portanto, é no palmilhar da
obra em questao, na tessitura de seus mecanismos argumentativo-discutsivos,
que, 2 medida que conceitos forem demandados, serao acionados os integrantes
do dispositivo de analise e, a0 mesmo tempo, sera descrito o funcionamento
desses, condi¢des de produgao, formagio discursiva e interdiscurso. Para além
do emprego da Analise do Discurso na metodologia aqui tracejada, utilizaremos
a marcacao de italico para a retomada de pequenos excertos que se encontram
em negrito sob analise como elementos do eixo intradiscursivo, pois, desse
modo, ficam destacadas as sequéncias discursivas em exame.

EM ANALISE: “O SUCESSO DE AMANHA COMECA HOJE”

O autor dessa obra é John Maxwell, palestrante e escritor norte-americano.
Entre alguns de seus livros publicados no Brasil pela mesma editora de “O
sucesso de amanha comega hoje”, Editora Mundo Cristo, estao: “21 minutos
de poder na vida de um lider”, “Correndo com os gigantes”, “Dando a volta
por cima” e “A jornada do sucesso”. Ainda, segundo informagées contidas
na orelha, Maxwell escreveu mais de 30 livros, fundou varias organizagdes
especializadas em desenvolvimento pessoal, consultoria sobre lideranga e
ética profissional. Ele chegou a ensinar, tal como estd no texto, seus principios
aos diretores e funcionarios de indmeras empresas famosas, aos alunos da
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Academia Militar de West Point e até aos atletas da NBA. Posto isso, mais
uma vez encontramos o efeito de verdade pretendendo lavrar o dizer do
autor como tal.

Na ficha catalografica, encontramos o ano da primeira edi¢ao brasileira, a
saber, 2005. Junto a esse dado, encontramos os campos do saber aos quais esta
vinculada a referida obra: “administracao”, “lideranca” e “sucesso”, contudo
somente esse vocabulo possui especificador, “aspectos psicolégicos”. Outro
elemento catalografico chama bastante atengdo, qual seja, o titulo original
do livro é “Today matters” que em tradugdo livre seria muito proximo a
“O hoje importa”. Ora, o nome dado a obra na lingua em que foi escrito
¢ relativamente distante ao da tradu¢ao em lingua portuguesa. Por termos
consciéncia de que:

Na maior parte dos casos, os tradutores ... reescrevem, tanto no nivel
do conteudo quanto no do estilo... Pode-se mostrar, portanto, que
a “fidelidade” em traducdo nio ¢é exatiddo, nem primeiramente uma
questdao de ajustes no nivel linguistico. Envolve, mais precisamente,
uma complexa rede de decisdes tomadas pelos tradutores nos niveis da
ideologia, da poética e do universo do discurso (LEFEVERE, 1992c,
p. 35 apud RODRIGUES, 2000, p. 129 aspas do autor).

Assim, compreendemos a tradugdo integrada as condigdes de produgio
do discurso do sucesso na sociedade brasileira contemporanea, porquanto, na
atual conjuntura socioeconémica, “O hoje importa” nao supriria a demanda
pelo sucesso oriunda de varias formagoes discursivas circulantes no espago
social, sobretudo a do sucesso. Nessa perspectiva, o mercado editorial ganha
muito em (re)produzir materiais dos discursos de maior atragao em dado
momento histérico. Além disso, a obra ¢ composta de 14 capitulos os quais
tem em seus titulos formulag¢des linguisticas compostas com o sintagma hoje,
porém em nenhum deles pode-se encontrar o item lexical sucesso. Ainda
temos no livro, para finalizar, uma breve conclusao na qual o autor faz uma
sintese de pontos principais a serem empregados pelo leitor em sua vida.

No primeiro capitulo, intitulado “O dia de Hoje pode terminar em Cacos
— qual é o pedacinho que falta”, John Maxwell apresenta algumas reflexdes nas
quais argumenta a necessidade de as pessoas deverem estar preparadas hoje
para o sucesso, pois, parafraseando o autor, o sucesso nao avisa quando chega.
Afianga ele que “acreditamos que o sucesso ¢ fruto de uma oportunidade, por
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isso esperamos que a nossa chegue” (MAXWELL, 2005, p. 17). Em favor
desse ponto de vista continua:

Muitas pessoas que trabalham duro e que ainda assim parecem nao sair
do lugar, acreditam que a tnica coisa de que precisam ¢ uma chance. O lema
delas comega com a expressao “se pelo menos...”. “Se pelo menos meu patrao
me desse mais alguma responsabilidade... Se pelo menos eu ganhasse uma
promogao... Se pelo menos eu tivesse um capital inicial... Se pelo menos meus
filhos me obedecessem... entdo a vida seria perfeita.”

A verdade ¢é que as pessoas que nada fazem além de esperar por
uma oportunidade ndo estardo prontas para aproveitd-la quando ela
realmente aparecer. Como diz o lendario jogador de basquete John
Wooden, “quando a oportunidade chega, é tarde demais para se
preparar para ela.” E para aqueles que alcangam a realizagdo de seu
desejo — de uma promocio, de obter um capital inicial ou qualquer
outra coisa —, isso raramente muda algo a longo prazo, a menos que
essas pessoas tenham estabelecido todo o fundamento que sustenta o
sucesso (MAXWELL, 2005, p. 17, aspas do autor).

Mesmo em dois paragrafos, Maxwell nio expoe praticamente nada no
que se refere ao sucesso, mas, isto sim, ele deixa transparecer a opacidade
insélita da formagao discursiva na qual sustenta sua producao discursiva.
Uma formagao discursiva em que o sucesso ¢ tido como um meio de garantir
o existente status quo no meio da tensao social, porquanto:

A sociedade capitalista tem interesse em conceder o direito ao saber
para manter sua for¢a de trabalho em bom estado de funcionamento.
Dai construir a imagem de igualdade de direitos. Essa é a imagem que
ela quer dar de si mesma (ORLANDI, 2011, p. 212).

Esse saber sobre o sucesso que Maxwell apresenta no trecho recortado,
algo que nao se atinge pela simples espera, no entanto o fator que realmente
importa é que todo o fundamento que sustenta o sucesso tenha sido
estabelecido. Em outras palavras, o fundamento que sustenta o sucesso nao
¢ outro sendo aquele cujo sujeito de sucesso constrdi discursivamente, ou
melhor e mais especifico, aquelas condi¢oes de producio responsaveis pela
integracao de certos sentidos, consequentemente, de sujeitos.

Tendo em vista o que foi dito, se o trabalho duro nio ¢ condigao
fundamental para ascensao ao sucesso, quais seriam essas? John Maxwell

ESTUDOS DISCURSIVOS 13
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de longe esta interessado em dar uma resposta em definitivo — mas nao sé
ele, muitos outros escritores desse género também se enquadram na mesma
situagdo —, porquanto afirmar: acreditamos que o sucesso ¢ fruto de uma
oportunidade, por isso esperamos que a nossa chegue, traz no bojo de sua
sustentacdo um pré-construido. A saber, a de que todos tém a chance do
sucesso a partir dos portais da oportunidade, ou seja, a nossa oportunidade na
qual o determinador “a” marca a presenca do pré-construido “oportunidade
para todos”. Na esteira de Pécheux (2010 [1969]), compreendemos a partir
das “condi¢bes de produciao do discurso” mecanismos de produgio de
efeito de sentidos entre interlocutores cujo autor de “O sucesso de amanha
comegca hoje” pde em funcionamento. E nesse sentido que o pré-construido
“oportunidade para todos” nao s6 esta impregnado no enunciado supracitado,
mas permeia toda a obra, a comegar pelo titulo, o qual num encadeamento
sintatico entre a formulacdo intradiscursiva e uma interdiscursiva, nesse
caso o pré-construido, produz a seguinte sequéncia: “O sucesso de amanha
comeca hoje ¢ (a) oportunidade para todos”.

Todavia, Maxwell faz uso de argumentos parosticamente frageis para
supostamente destacar o pré-construido e a formulagao na qual esse emerge
de um comportamento passivo, com o qual ele o tipifica com a expressao
“‘se pelo menos...”. Caso o autor tivesse realizado uma minima descrigao de
como seu interlocutor devesse fazer além de esperar por uma oportunidade,
cle teria efetivado seu aparente intento. Portanto, vemos, mais uma vez, a
ideologia do sucesso funcionando como autoevidente, tal como expoe
Althusser (1992, p. 94) a respeito das fungdes da ideologia, em filigrana, o
reconhecimento ou o desconhecimento. Na passagem acima, Maxwell trata o
sucesso como fruto de uma oportunidade para todos, destacando o sucesso
enquanto o pré-construido no interdiscurso basilando a sua produgao
discursiva, de maneira que todos os recursos argumentativos, sendao a maioria,
visam abordar o sucesso.

Podemos corroborar o que dissemos acima, ao analisarmos, entre tantos,
um trecho do capitulo 3 cujo titulo é “Atitude de hoje me abre possibilidades”,
qual seja:

E possivel alguém alcancar o sucesso sem ter uma atitude positiva?
A resposta ¢ “sim”, mas a atitude determinard quanto essa pessoa
aproveitara o sucesso. Certa vez, li um relato no qual Clarence Darrow
fez o seguinte comentdrio a uma plateia em Lincoln, no estado de
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Nebraska: “Se eu ainda fosse um rapaz de vinte anos e soubesse o que
sei agora, cometeria suicidio”. Darrow era um advogado e escritor de
sucesso, mas, com base em sua afirmativa, eu diria que sua atitude era
bastante cruel (2005, p. 51, aspas do autor).

Se nos restringissemos apenas a esse recorte nio compreenderfamos o
processo de produgao dos efeitos de sentido no fio do discurso da obra,
sobretudo, nao agirfamos de boa-fé, pois a coeréncia textual-discursiva dessa
passagem ¢ fundamentalmente dependente desta:

Ainda que seja possivel as pessoas com grande talento ou iniciativa
alcancar metas apesar de uma atitude negativa, isso ndo acontece com
frequéncia, e demanda um esforco inacreditavel. Mesmo que elas atinjam
algum grau de sucesso, nio sio felizes, (e fazem as pessoas a sua volta
infelizes também). Geralmente, pessoas com atitudes negativas nao vao
muito longe na vida. (2005, p. 52, parénteses do autor).

Ao adentrarmos as produgdes de sentido cujos recortes podem adquirir
no que se refere ao discurso do sucesso, em filigrana, no fio da rede discursiva
em que Maxwell constrdi a obra, ja, de saida, podemos pontuar um elemento
de certa importancia, qual seja, as aspas usadas pelo proprio em uma palavra.
O autor, ndo sem razao, usa esse sinal grafico em seu texto, posto fazé-lo duas
vezes, uma a0 responder uma questdo posta para si mesmo, € outra ao citar
diretamente a fala de outrem. Dessa forma, ao marcar sua propria produgao
textual, ele tacitamente deixa a mostra a contrariedade com a resposta.

A palavra usada entre aspas, isto é, sentida e empregada como palavra
do outro, e a mesma palavra (como alguma palavra do outro) sem
aspas. As gradacgbes infinitas no grau de alteridade (ou assimilacdo)
entre as palavras, as suas varias posi¢es de independéncia em relacdo
ao falante (BAKHTIN, 2011, p. 327, grifo do autor).

Portanto, o autor assinala ndo sé a palavra, mais, isto sim, a conota¢ao
dela em seu texto, de maneira a tomar um posicionamento de certa distancia
ideoldgica da formulacio que advém do uso dessa palavra enquanto resposta,
pois, assim, emerge a seguinte afirmacgio categérica: F possivel alguém
alcangar o sucesso sem ter uma atitude positiva. Nessa configuracao, ha ainda
a possibilidade da propria asseveragao deixar de ser questionada, podendo vir
a ser somente uma verdade intocavel. Visto ser esse o ponto nevralgico da
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argumentagao de Maxwell, ndo s6 nesses trechos citados, mas, antes disso, no
fio da tessitura discursiva de sua obra, é materializado na sinalizagao grafica,
em especifico, nas aspas de sim o confronto entre posi¢des ideoldgicas no
interior do mesmo discurso. Desse modo, compreendemos que:

No texto, a pontua¢io funciona pois como um vestigio da relagdo do
texto com o discurso e deste com a memoria, ou melhot, como um
lembrete da memoria para o sujeito. Enquanto a tecnologia produtiva
na organizacio textual, ela é indice textual de lugares de dispersdo (do
syjeito e do sentido), possivel (ORLANDI, 2012, p. 117).

O sim do outro se defronta também com um caso de outrem, cujo
objetivo ¢ corroborar a possibilidade de alguém alcangar o sucesso sem ter
uma atitude positiva. Contudo, a propria citagao de tal relato a respeito de
Clarence Darrow ¢ sinistrovoluvel, porquanto o efeito causado por ela é de
um sucesso negativo, o tipo que nao se deve desejar, posto nao ser feliz.
Assim, John Maxwell afianca ser preferivel pessoas com a atitude positiva
ao invés da negativa a alcangar o sucesso, pois mesmo que elas (as dltimas)
atinjam algum grau de sucesso, nao sao felizes (e fazem as pessoas a sua volta
infelizes, também).

O autor da ao sucesso sem felicidade o estatuto de incompleto, ou seja, um
sucesso nao pleno. Podemos levantar um ponto importante em relagao a isso:
o carater subjetivo da felicidade contrariamente ao objetivo social do sucesso.
Nio obstante, a producdo discursiva acerca do sucesso seja atravessada
pelo discurso da beleza, da riqueza, da felicidade, entre outros (SOARES,
2016; 2017; 2018), mantendo dessa forma um lastro no qual os efeitos de
sentido sao produzidos, a felicidade compde o tema de maior dificuldade de
delimitagdo. Além disso, é considerada por exceléncia um assunto pertinente
a ontologia e a metafisica, sendo a felicidade debatida em praticamente todas
as esferas de produgao dos saberes humanos.

Portanto, num gesto de leitura, percebemos o quanto é fundamental o
sucesso, na visao de Maxwell, estar veiculado aos diversos eixos discursivos,
como ¢ o caso de felicidade, que, nao sem razao, ¢ o mais proficuo, porquanto
pode ser tratado sob intmeras perspectivas, inclusive a do sucesso. Assim,
segundo o autor, o encontro da felicidade e do sucesso acontece quando
alguém alcanga o sucesso com atitude positiva. Desse modo, os sujeitos de
sucesso podem desfrutar o sucesso pleno, gozando a felicidade para ir longe
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na vida, diferentemente das pessoas com atitudes negativas que nao vao
muito longe na vida. Ao refletirmos sobre esses pontos a partir de um olhar
para as condi¢oes de produgao do discurso nas quais “cada grupo dispoe da
ideologia que convém ao papel que ele deve preencher na sociedade (...)”
(ALTHUSSER, 1992, p. 79), temos em “O sucesso de amanha comega hoje”
a materializacao de um texto em que o discurso dissimula a realidade em que
os choques ideoldgicos sao constantes. Quer dizer, as pessoas com atitudes
negativas podem ser, sem muitas dificuldades, sujeitos sem recursos, entre
outros, o financeiro, e, portanto, essas nao vao muito longe na vida. No outro
sentido da via, o autor produz efeitos de sentido que enaltecem aspectos
subjetivos, como as atitudes positivas e, consequentemente, a felicidade
nos individuos, passando ao largo do ambito social para construir sujeitos
e sentidos do sucesso. Tendo como consequéncia produgdes textuais como
esta a seguir:

O dinheiro ndo o fara feliz. Ainda que muitas pessoas digam que
concordam com o ditado “dinheiro nio traz felicidade”, de vez em
quando elas agem como se pensassem o contrario. Por que outro
motivo elas priorizatiam o dinheiro ou comprometeriam seus valores
para ganha-lo? (2005, p. 178, aspas do autor).

Ter dinheiro pode nido fazer as pessoas felizes, mas dever dinheiro
certamente as faz infelizes (2005, p. 180, gtrifo do autor).

O autor, com os recortes acima, demonstra querer separar felicidade
do dinheiro e parece se “embolar” com tal desejo, porquanto a légica da
qual ele faz uso para tentar uma disjun¢ao é per si muito fraca, de modo a
intensificar a ligagao entre dinheiro e felicidade. Dito isso, acreditamos terem
essas formulagoes linguisticas leituras nas quais podemos compreender
substancialmente o funcionamento das formagoes discursivas nas quais se
inscreve o autor e cuja formacao discursiva preponderante é a formagao
discursiva do sucesso. Para tanto as condigdes sociais de produgao dos
enunciados precisam ser observadas atentamente, porquanto é a partir delas
que podemos perceber efeitos de sentidos diversos. Nesse sentido, a sequéncia
seguinte ¢ de fundamental importancia:

O dinheiro nao o fara feliz.

Vejamos que essa sentenc¢a poderia ser enderecada a seguimentos sociais
distintos, em sintese, uma classe baixa e uma alta. A ultima possuindo o
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dinheiro tem, sobretudo, as prerrogativas do dinheiro inscrito no interdiscurso
através do pré-construido marcado pelo determinador “o”, responsavel pelo
resgate virtual do “poder comprar”, pois dinheiro compra. Assim, dinheiro
¢ moeda de troca para aquisi¢io de mercadorias e servigos. Por outro lado,
uma classe baixa tem na aquisi¢do do dinheiro uma forma de subsisténcia,
contudo para essa obtencao financeira inevitavel ¢ o trabalho o meio pelo
qual o dinheiro se faz transmissivel aos sujeitos.

Se observarmos o dinheiro, verificaremos que pressupde certo estagio
da troca de mercadorias. As fungdes particulares desempenhadas
pelo dinheiro, mero equivalente de mercadoria, meio de circulagio,
meio de pagamento, tesouro, dinheiro mundial, indicam, segundo a
extensdo e preponderancia relativa de cada uma das fungdes, estagios
muito diverso do processo de producdo social. S6 aparece o capital
quando o possuidor de meios de produgio e de subsisténcia encontra
o trabalhador livte no mercado vendendo sua forca de trabalho, e
esta Unica condi¢do histérica determina um perfodo da Histéria da
humanidade. O capital anuncia, desde o inicio, uma nova época no

processo de producido social (MARX, 2013, p. 200).

O dinheiro nao o fara feliz ¢ uma construgao linguistica presumindo que
a busca da sociedade contemporanea ¢ a felicidade e inserida num discurso
que ignora o processo de produgio social do sentido, a0 mesmo tempo; dado
que alcanga-se objetivos os mais bem habilitados, posto o dinheiro ser fonte
para servigos e mercadorias cujo bem estar podem causar. Ter dinheiro pode
nao fazer as pessoas felizes, mas certamente as fungoes particulares desse
podem redundar em melhores condi¢cdes de subsisténcia no processo de
produgcao social hodierno. Nesse diapasio, feliz para determinado seguimento
da sociedade pode ter um sentido, como exemplo, para muitas comunidades
budistas ser feliz ¢ o desapego total de bens materiais para uma vida meditativa,
ou seja, o dinheiro nao fara um budista feliz. Também podemos nos valer da
classe dominante na sociedade brasileira atual para a qual o dinheiro nao a
fara feliz, porquanto o dinheiro, possuidor de meios de (re)producaode seu
status quo, ja o possui. Desse modo, a admoestacio do autor tem destino
certo, a saber, o sujeito para quem o sucesso estd intimamente atrelado a
condi¢ao financeira, o dinheiro. Por que outro motivo eles priorizariam o
dinheiro ou comprometeriam seus valores para ganha-lo? Ora, o dinheiro,
sendo uma das prioridades do mundo do capital, integra um dos ambitos
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da construgao do sucesso social e seu processo discursivo enquanto colisor
de sentidos e sujeitos (ORLANDI, 2012). Portanto, pare esses que Maxwell
endereca suas recomendagdes, a felicidade pode ser consequéncia do sucesso,
em outros termos, na ansia pela mudanga de condi¢des de vida a jornada
a procura do sucesso ¢, entre outras coisas, certo sinonimo de poder, por
conseguinte, podendo ou nao gerar a felicidade.

A partir do que foi dito acima na inclusio de que “discursivamente, o
sentido se faz em todas as dire¢oes” (ORLANDI, 2007, p. 46), temos condi¢oes
de compreender a articulagao dos sentidos de felicidade ao sucesso como uma
veiculagio via estratos sociais de ambitos subjetivos a objetivos. Com efeito, a
felicidade enquanto subjetividade, mas também como efeito de sentido, passa
pela variacdo de carater socioeconémico, isto ¢, de acordo com determinada
conjuntura, formagao social e momento histérico os sentidos de felicidade
podem variar. Bem como a ideologia do sucesso esta entre as determinantes
na produgdo de sentidos na contemporaneidade, “as formagoes discursivas
sao diferentes regides que recortam o interdiscurso (o dizivel, a memoria do
dizer)” (ORLANDI, 2007, p. 20) para efetuar distanciamentos e aproximagoes
na construcao de sujeitos e sentidos. Nesse sentido, John Maxwell ancora a
sua produgao discursiva em formacgdes discursivas nas quais felicidade é um
dos supra sentidos, quer dizer, participa de praticamente todas as produgdes
de sentido. Prova disso esta nos excertos até entao retirados da obra.

Ao continuarmos em nosso gesto de leitura de “O sucesso de amanha
come¢a hoje”, no capitulo “As prioridades de hoje me diao foco”, nos
deparamos com a descricio de um caso de um homem, Howard Hughes,
quem teve os negocios tao bem sucedidos que acabara ficando “bilionario”.
A narrativa desenvolvida pelo autor serve de pano de fundo para mais dicas
de como atingir o sucesso. Nessa perspectiva, temos uma interessante dica
que ¢ dada ao leitor:

Estabelecer o foco é uma das chaves para o sucesso. Para fixar um foco, é
preciso entender o que significa estabelecer prioridades (2005, p. 76).

Ora, o autor ao usar o verbo “estabelecer” na condicao de bitransitivo
para o qual o foco e o sucesso sao seus complementos, abre ainda mais as
circunstancias para se alcangar o sucesso. Dito de outra forma, outra agao é
dada como uma opg¢ao importante, haja vista o uso do vocabulo chave, aos
buscadores do sucesso. Isso equivale a dizer: para se ter x é preciso y. Desse
modo, o X, isto ¢, o sucesso, acaba por ser colocado de lado para dar lugar

ESTUDOS DISCURSIVOS 19



MICHELLE APARECIDA PEREIRA LOPES
THIAGO BARBOSA SOARES

ao foco. Tanto ¢é verdade que no segundo periodo do trecho supracitado
¢ justamente foco, e, ainda, esse ao ocupar o lugar de x ganha um y. Ora,
para fixar um foco é preciso.... Com esse recurso légico-argumentativo de
progressao tematica, Maxwell desloca cada vez mais o foco do sucesso para
os caminhos, sem os quais o sucesso parece distante. Compreendemos essa
configura¢ao logico-argumentativa como um dos recursos pelos quais o autor
desenvolve o sucesso enquanto tema, porquanto, do sucesso parece haver
muito o que se “explicar”; “expor” e “dizer”. Assim, captamos a partir dessa
nuanga que, NOSs recortes e, por extensao, no texto em geral, de “O sucesso

de amanha comeca hoje”,

(... a Formagdo Discursiva é vista sob o seu aspecto interno, o da
progressao do texto em uma dire¢do: hd marcas formais que apontam
uma direc¢do, no texto, e concorrem para a determinagio do estilo.
O que significa, entdo, que a argumentacio também concorre
para a existéncia de marcas formais que definem o estilo do texto
(ORLANDI, 2011, p. 124 -125, grifo da autora).

Portanto, temos no funcionamento discursivo da obra em questio uma
articulagdo argumentativa do tipo: para se ter x é preciso y, para se ter y ¢
preciso ter z...., cuja faceta abre grande margem para a (re)producao textual-
-discursiva acerca do sucesso. Nesse sentido, o autor cria circunstincias
nas quais ele pode levar o seu interlocutor por labirintos, dar voltas longas
e trazé-lo a qualquer momento para o lugar do qual saiu, alegando como
justificativa ser esse o saber das causas do sucesso.

Considerando isso, percebemos o emprego de um pré-construido
materializado pelo determinador “o” no sintagma o foco, apontando para
uma retomada discursiva, ou melhor, do interdiscurso (COURTINE, 2009)
no produto intradiscursivo. Noutros termos, novamente vemos a intersec¢ao
de outros discursos permeando o discurso do sucesso — a0 passo que essas
formagoes discursivas nao apenas colimam lugares muito préximos, mas, isto
sim, ganham “corpo” gragas as condi¢des historicas fragmentarias apontadas
no capitulo 2 — no qual parece existir ingente produgao de (efeitos) sentido(s),
por conseguinte, de sujeitos.

Sob esse prisma, encontramos o que acreditamos ser o desiderato do
pré-construido foco em (re)aparecer “maquiado” no trecho a seguir:
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Vocé pode ter qualquer coisa que desejar, mas nao pode ter tudo o que
desejar. Precisa escolher. A exceléncia resulta do fazer as coisas certas de
maneira certa. Vocé precisa deixar o restante de lado (2005, p. 78).

Nessa sequéncia discursiva, encontramos em sua formulacao elementos
cuja incidéncia de repeticao podem ser indicativos de algo a ser investigado,
como, por exemplo, o uso acentuado do pronome “vocé”. Esse ¢ utilizado
duas vezes explicitamente e pelo menos uma vez implicitamente no segundo
periodo. Tendo o desenvolvimento desse pronome uma histéria no Brasil
bastante tensa, pois:

Vossa Mercé era um tratamento dispensado aos reis. Com o
desenvolvimento da burguesia, os novos-ricos quiseram esse tratamento
para eles também. Indignado, o rei passou a reclamar Vossa Majestade
para cle, lembrando decerto aos burgueses que uma forca tinha sido
convenientemente erigida defronte ao paco, caso eles resolvessem
repetir a gracinha. De todo modo, Vossa Mercé e derivados eram um
tratamento cerimonioso, dado “pelos de baixo” “aos de cima”. Veja
como ¢ a roda da fortuna: pois niao ¢ que o derivado vocé passou
a ser no PB um tratamento de igual para igual? Para o tratamento
cerimonioso, inventou-se o senhor. Em regies brasileiras em que o
tratamento tu continua vigente, o uso de vocé traz de volta o antigo
distanciamento (CASTILHO, 2012, p. 479, grifos do autor).

Com isso vemos que desde o inicio de seu desdobramento sécio historico
o pronome “voce” ja marcara certo distanciamento social entre classes sociais.
Nao obstante, hoje, sobretudo em certas regides, o uso desse pronome
substitui outro, o “tu” como segunda pessoa, com alguma frequéncia, seu
emprego nao é gratuito, haja vista existirem outros pronomes com os quais
a substituicao pode gerar efeito de proximidade entre interlocutores, caso do
“n6s”. Contudo, na sequéncia discursiva em questao, a utiliza¢ao de “voce”
pode ser entendida como um mecanismo atenuante da posi¢ao na qual o
autor se encontra em relacdo ao seu interlocutor, isto ¢, de alguém detentor
do conhecimento para se alcancar o sucesso. Dessa forma, John Maxwell
a0 invés de constranger a sua prépria posicao de autoridade com o uso de
outro pronome, ou mesmo outro arranjo morfossintatico, emprega “voce”
trazendo seu interlocutor para uma situa¢ao analoga a de si. Ao mesmo tempo
em que responsabiliza o leitor pelo que esse pode ter, a postura com a qual
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o autor se mantém ¢ a de iseng¢ao, porquanto tudo parece depender do leitor
conseguir colocar em pratica tais ensinamentos.

Além disso, compreendemos a modalidade das sentengas, que compde a
sequéncia discursiva acima, como sendo imperativas diretas, porque:

As sentengas imperativas ocorrem em situagdes sociais em que
o locutor ordena/sugere/pede ao seu interlocutor que faga algo.
A imperativa direta ocorre quando o locutor ocupa uma posicio
socialmente superior ao interlocutor, surgindo assim sentencas
nucleadas por verbos ou por advérbios (CASTILHO, p. 327).

Desse modo, notamos a relacdo entre o modo de construcio das oracoes
e o uso do pronome “vocé” na produgao de dado efeito de sentido, qual
seja, de igualdade. O emprego do modo imperativo direto da, conforme
Castilho (2012), ao autor a superioridade de que ele precisa para aconselhar,
tal como o faz nao somente no trecho acima, mas praticamente em toda a
obra. Essa posi¢ao elevada socialmente do escritor frente ao seu interlocutor
¢ reduzida ao nivel de certa igualdade pelo uso do pronome “vocé”, que,
como vimos mais acima, é revelador, em geral, de proximidade entre quem
se vale dele e quem ele indica. Nesse sentido, percebemos marcas na (re)
criagao do efeito de igualdade, posto ser esse o lugar ideal a partir do qual
se pode adquirir confianga, produzindo o efeito de verdade. Portanto, “a
relagao valorativa do falante com o objeto do seu discurso (seja qual for
esse objeto) também determina a escolha dos recursos lexicais, gramaticais
e composicionais do enunciado” (BAKHTIN, 2011, p. 289, grifo do autor).
Assim, compreendemos a ideologia do sucesso perfazendo seu caminho via
formagoes discursivas, ou melhor arregimentando-as, que servem de base
para as formulagdes linguisticas com as quais se veicula os efeitos de sentido
do discurso do sucesso. Dizendo de outra forma, a relacio de Maxwell com
a construgao de enunciados ¢é ideoldgica, ja que é permeada pelos aspectos
sociais, historicos e linguisticos que, entre outras coisas, demarcam a produgao
discursiva, haja vista que ideologia nao ¢ “X”, mas, isto sim, o mecanismo de
produzi-lo (ORLANDI, 2008).

Vistoisso, continuamos com nosso gesto deleituracom o qualencontramos
no capitulo “O compromisso de hoje me da persisténcia” um paragrafo cuja
formulagio linguistica aparenta carregar propriedades discursivas que reatam
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o fio do dizer sobre o foco enquanto compromisso necessario para obtengao
do sucesso. Temos, entio:

Ao chegar ao fim de alguma coisa que acreditava ser impossivel, vocé
se torna uma nova pessoa. Muda a maneira de enxergar a si mesmo
e o mundo. Meu raciocinio alcancou outro nivel, ¢ a visio de minha
lideranca foi expandida. Eu nunca teria chegado 14 sem compromisso.
Meu compromisso pessoal — e o de muitos outros — foi a chave de

nosso sucesso (MAXWELL, 2005, p. 166-167).

Temos nesse enunciado diversos elementos passiveis de andlise, entre
eles, a propria impressao do autor na posi¢ao de sujeito de sucesso ¢ a
relagdo logica entre compromisso e sucesso. Nessa trilha, o foco, que vimos
anteriormente, esta, de certa maneira, submetido ao compromisso, ainda
que pudéssemos tomar um pelo outros na produgao discursiva inscrita na
obra. Dito isso, podemos perceber que ha, nao sem razio, o encontro do
emprego da primeira pessoa do singular, enunciador, com o compromisso,
alvo da sequéncia discursiva, como caminho reto e certo para o sucesso para
producao do (emblematico) efeito de verdade.

Haja vista o que foi levantado acima, “é na instancia de discurso na qual eu
designa o locutor que este se enuncia como ‘sujeito’. [Destarte] Os pronomes
pessoais s20 o primeiro ponto de apoio para essa revelacao da subjetividade
na linguagem” (BENVENISTE, 2005, p. 288, grifo do autor). Sob esse
prisma, entendemos que é colocado ativamente no enunciado acima uma
implicagao de subjetividade, que, por sua vez, apela para propria subjetividade
do interlocutor. Em outros termos, a medida que Maxwell faz uso da primeira
pessoa do singular para formar com isso o sujeito sintatico explicito dos
dois dltimos periodos do recorte, ele deixa sua posi¢ao de apenas detentor
do saber de como alcangar o sucesso e passa a atuar como alguém que fez
uso dos conselhos que agora dispensa ao publico. Fato esse que confere ao
seu enunciado e, por extensao, ao fio de sua producio discursiva, o efeito
de verdade, posto funcionar a seguinte memoria discursiva subjacente 2
implicacao de sua subjetividade explicita: “fiz assim para alcangar o sucesso,
faga também”. Um recurso discursivo estratégico para chancelar o que se
diz, tal como consta na maxima popular: “Palavras convencem, exemplos
arrastam”. Ainda com rela¢do ao emprego da subjetividade do autor — a qual
se assemelha a utilizada para advertir o comportamento de seus interlocutores
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acerca do sucesso — encontramos o tom do discurso de autoajuda. Tendo em
vista que:

Como as caracteristicas essenciais da enunciacio do discurso de
auto-ajuda sio, segundo a analise que desenvolvemos, a manifestacdo
da certeza e o foco nos pontos principais, verificamos que o ethos
desse discurso ¢ o do homem seguro, autoconfiante, determinado e
autocentrado, que esta voltado para os seus objetivos e interesses e
que age em busca de seu préprio bem (sic. BRUNELLI, 2004, p. 141,
grifo da autora).

Conseguimos perceber na produgiao discursiva de Jonh Maxwell
caracteristicas que remetem ao homem cujos problemas sociais ao seu redor
sao minimizados, ou melhor, sao deixados de lado para dar lugar a alguém
sujeito de si —um eco interdiscursivo no qual se tem um percurso que remonta
ao dito “make yourself 7’ da fase final da revolugao industrial norte-americana
— forte e auto potente. Assim, podemos ler o conceito de ethos, que Brunelli
faz uso acima, como um dos efeitos de sentido cujo impacto no interlocutor
visa evocar o homem autocentrado, determinado, focado no caminho certo
e direto para ascensao ao sucesso. Para tanto, o autor constrdli sua propria
personalidade textual e discursivamente na qual, de certa maneira, ele parece
ter superado todos os obstaculos possiveis, chegando ao sucesso.

Portanto, o autor de “O sucesso de amanha comega hoje” é alguém que
se arroga do direito de aconselhar sobre as trilhas do sucesso, ja que o seu
compromisso pessoal ¢ a chave do sucesso, quer dizer, o efeito de verdade ¢
produzido atrelado aos efeitos de autoconfianga e autocentramento. O sujeito
sobre o qual Maxwell (re)constréi o discurso do sucesso €, numa palavra,
inabalavel. Em filigrana, o sujeito do qual trata o escritor parece viver num
mundo onde o mais importante ¢ obter o sucesso, ¢ focado nisso, conquanto
isso parega ser impossivel, tal como a relagdo légico-argumentativa entre
certos elementos apresentado no enunciado acima, ja que:

Eles constituem estratégias lingufsticas de argumentagdo e, por esse
motivo sio importantes para a producdo de textos, uma vez que
nossas escolhas linguisticas determinam a maior ou menor forga
argumentativa de nossos discursos (CABRAL, 2011, p. 140).
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Desse modo, compreendemos uma relagao do impossivel com o sucesso
como sendo uma articula¢do légico-argumentativa na producao de efeitos de
sentido, porquanto antes de se atingir o esperado, quem o quer, acreditava
ser impossivel, depois de ter chegado ld (ao impossivel) afirma que: meu
compromisso pessoal — e o de muitos outros — foi a chave de nosso sucesso.
Com isso em vista, a liga¢ao entre impossivel e sucesso mediada pelo advérbio
de lugar 14 ¢ um fendémeno de dimensao semantica podendo ser tomado
como uma catafora que, por sua vez, “consiste no emprego de uma forma,
geralmente, pronominal antes da expressio correferente” (GUIMARAES,
2012, p. 54). O uso desse recurso semantico-textual é:

Valioso instrumento na progressio da informacio textual, a catafora
representa ainda poderosa motivacio para que os leitores se adentrem
no relato. Nao se nega a utilidade desse recurso no sentido de atrair o
foco da atengio sobre determinado segmento do texto (GUIMARAES,
2012, p. 54, grifo do autor).

Do impossivel que, quando ¢é alcancado opera uma verdadeira mudanca
no sujeito, muda a maneira de enxergar a si mesmo e o mundo, chega-se
a0 possivel, isto ¢é, ao sucesso. Contudo, isso nao se da de maneira direta,
sem certa cambialidade, a catafora 1a adianta esse possivel, atraindo, assim,
o foco para o elemento fundamental na composicao textual-discursiva, o
sucesso. Em outros termos, o nucleo do enunciado acima é o sucesso que,
em primeira instancia, ¢ impossivel, logo ao ser alcan¢ado causa mudangas,
mas para se chegar 1a a chave precisa ser (foi) meu compromisso pessoal.
Toda a progressao das informagdes contidas no excerto sao recursos para se
dizer do sucesso. A medida que se diz do sucesso, diz-se do sujeito do sucesso
que, a0 seu turno, acreditava ser impossivel, mas seu compromisso pessoal
fez total diferenca para muitos aspectos de sua vida em geral. Portanto, o
autor, além de reforcar o individualismo — marcado em indmeras passagens
de seu texto, uma como exemplo, meu compromisso pessoal — flamula da
contemporaneidade, acentua, em termos relativos, o carater utopico do
sucesso o qual parece se transformar em uma realidade depois de serem
seguidos os conselhos administrados por John Maxwell.

Em vias de encerrar a obra, o autor, fazendo jus ao titulo de seu livro “O
sucesso de amanha comega hoje”, traz ao seu leitor com o seguinte paragrafo:
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O maior de todos os milagres é que nio precisamos ser amanhi o que
somos hoje. A maior constatacio é que nio podemos ser amanhi o
que ndo fazemos hoje. E por isso que o dia de hoje ¢ tio importante
(MAXWELL, 2005, p. 283).

Ao analisarmos esse enunciado no fio do discurso tecido em “O sucesso de
amanha comeca hoje” podemos afirmar que ele funciona como uma espécie
de justificativa para um suposto olhar no qual se aborda o hoje na construgao
do sucesso. Contudo, essa tentativa ad hoc de legitimacao per se acaba por
produzir um efeito de vazio cuja pretensio ¢ falar sem dizer “nada”. Desse
modo, o autor faz uma fragil articulacdo entre milagres, amanha e hoje numa
hipétese ontoldgica extremamente rasa acerca de ser e tempo. Se podemos
ser amanha sujeitos de sucesso, quer dizer, que hoje nio o somos, a0 que
a producao discursiva de Maxwell indica, é isso que seu enunciado produz
como um dos efeitos de sentido possiveis. Justamente com base nesse efeito
de sentido que se assenta a formulagdo: o maior de todos os milagres, isto
é, ndo precisamos ser amanha o que somos hoje. Assim, quem nao possui
sucesso hoje pode possui-lo amanha que, por sua vez, parece ser uma das
facetas da grande “fachada” do sucesso.

Dessa forma, o autor se apoia nessa possibilidade cuja procedéncia
remonta um discurso bastante persuasivo, qual seja, o discurso religioso.
Apontamos para essa caractetistica, porque a existéncia do pré-construido
“todos os milagres” faz ecoar o discurso que o assenta, a saber, o religioso.
Diante disso, a formacao discursiva que sustenta a produ¢ao do autor é
permeada por outros discursos, em especifico, a formagao discursiva religiosa.
Percebemos esse fato no enunciado acima através do pré-construido “todos
os milagres” cujo interdiscurso reside na religido como narrativa e,

Embora a narrativa sagrada seja uma explicacdo para a ordem natural
e humana, ela nio se dirige ao intelecto dos crentes (nio ¢ filosofia
nem ciéncia), mas se endereca ao coracio deles. Desperta emogoes
e sentimentos — admiracio, espanto, emog¢io, esperanga, amot, 6dio.
Porque se dirige as paixdes do crente, a religido lhe pede uma sé coisa:
fé, ou seja, a confianca, adesdo plena ao que lhe é manifestado como
acdo da divindade. (....) A religido é uma crenga, ndo ¢é saber (CHAUI,
2009, p. 255; grifo da autora).

Maxwell, ao trazer todos os milagres do discurso religioso, (re)ctia, por
conseguinte, o efeito de encantamento do mundo, que se vincula, antes de
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tudo, a0 maior de todos os milagres: ter sucesso. Dizendo de outro modo, “a
religido, realiza o encantamento do mundo, explicando-o pelo maravilhoso
e misterioso” (CHAUI, 2009, p. 262). Nesse sentido, a teia discursiva tecida
pelo autor de “O sucesso de amanha come¢a hoje” nos permite afirmar que
dentre todos os milagres é que nao precisamos ser amanha o que somos hoje,
ou seja, o milagre ¢ ter sucesso amanha. Assim, para ndo deixar o sucesso
somente ao sabor do encanto, nao podemos ser amanha o que nao fazemos
hoje, quer dizer, algo pode ser realizado no presente — e claro que se trata do
que foi dito e redito na obra do préprio autor — na “colabora¢ao” de todos
os milagres.

O autor agrada a ‘“gregos e troianos”’, pois produz o efeito de
encantamento na medida em que traz caracteristicas discursivas de autoajuda
(BRUNELLLI, 2004), na qual o sujeito é representado em dire¢ao a sua propria
busca do bem, abrindo margem a uma gama muito variada de interlocutores
que vai desde os que esperam o milagre do sucesso até aqueles crentes em:
“make yourself”. Nao podemos ignorar que essa ¢, entre outras coisas, uma
maneira bastante astuta de colocar a propria tematica tratada em todo o livro,
porquanto busca abrir margem de sentidos, ou melhor, referir-se tanto a
um tipo de sujeito quanto a outro na busca de universalizar os sujeitos na
sociedade contemporanea.

Nesse tracado, o sentido de sucesso na obra “O sucesso de amanhi
comega hoje” liga certas técnicas ao presente “a maneira da pratica alquimica
(...)” (DUARTE, 2012, p. 142). Maxwell com isso centra praticamente toda
sua produgdo discursiva acerca do sucesso enquanto o individuo no hoje.
Portanto, o sentido de sucesso se relaciona com a situagao presente na qual
se encontram os interlocutores desse discurso, de maneira que o sucesso seja
muito mais de aprimoramento nas atividades do dia a dia do que grandes
feitos tanto na area profissional quanto na pessoal. Noutros termos, o sentido
de sucesso nessa obra ganha contornos referentes ao tempo presente no qual
aparentemente os sujeitos atuam em suas vidas.

CONSIDERACOES FINAIS
Em vista o que foi dito sobre a referida obra de autoajuda, podemos

dizer, grosso modo, que ela passa pela psicologia e pela sociologia, nos
permitindo situa-la no seguinte contexto: uma literatura que possui uma
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forte dimensao individualizante/psicologizante cuja pretensio é fazer com
que o sujeito venha a ser aquele que resolva seu “problema”, a condi¢ao de
nao-sucesso. Ao mesmo tempo, é uma pratica discursiva que pretende ser a
propria solugao para o “problema” da contemporaneidade. Esses aspectos
impoem, em certo nivel, um modus operandi discursivo que articule suas
pretensas metas: manipular o sujeito a atingir o “sucesso” e ser esse tipo de
literatura o proprio caminho para tal intento.

A produciao discursiva de autoajuda apresenta-se, deste modo, como
um conjunto de praticas discursivas articuladas textualmente, em torno do
principio de que a solugdo do “problema” esta no préprio sujeito leitor
entrar em conjungao com “o saber verdadeiro” capaz de modificar seu estado
disférico. Este discurso constroéi-se centrado em uma promessa: a “doagao”
de condigbes (cognitivas) que transformem o sujeito do nao-saber em sujeito
do saber para, consequentemente, tornar-se capaz de modificar a propria vida
— do insucesso para o sucesso, de pobre para rico etc. — ao desempenhar
determinados comportamentos (de etiqueta, de modo de pensar, fazer etc.),
considerados modificadores das condi¢oes de vida. Portanto, essa literatura
sustenta-se em um discurso da promessa.

Desse ponto de vista, a literatura de autoajuda ao promover os
supostos caminhos a partir dos quais os sujeitos podem atingir o
sucesso, profissional, em primeiro lugar, reproduz, por meio de
sua formacdo discursiva prioritariamente meritocratica (fajuta), os
mesmos lugares do jogo das desigualdades. Além disso, o discurso do
sucesso da literatura de autoajuda cria e fortalece a ilusdo de que é
possivel uma real e efetiva ascensio social, esmaecendo, entdo, as lutas
de classes, ja que sua principal tonica ¢ a defesa intensa do estimulo da
individualidade (SOARES, 2020, p. 64).

Além disso, esse discurso esta ancorado em conhecimentos cristalizados
(crengas baseadas em determinados esteredtipos), a partir dos quais sdo
criadas instrugdes, que os difundem, a fim de que o sujeito leitor reconhega o
segmento social a que ele pertence (valores que implicam fracasso, insucesso,
pobreza, por exemplo) e o universo social ao qual ele deseja pertencer (o
estrato do sucesso). A estratégia visa, por conseguinte, a produgao dos efeitos
de verdade, que, depois de construidos, sejam interpretados e aceitos como
tal, tendo como consequéncia a assunc¢ao dos valores propalados. Portanto,
o discurso de autoajuda é “previsivel” por partir do ja conhecido como
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promessa de que seus conhecimentos podem dar o que o leitor precisa para
alcancar seu anseio, isto €, 0 sucesso.
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A CONSTRUCAO DA IMAGEM POLICIAL EM PROPAGANDAS DE
UM CURSO PREPARATORIO PARA CONCURSO: UMA ANALISE
SOB A OTICA DA INTERICONICIDADE

Laura Maria de Oliveira Madeu
Vitéria Regina Rocha
Michelle Aparecida Pereira Lopes

INTRODUCAO

O texto que ora trazemos ¢ o trabalho final da disciplina optativa
Discurso, Semiologia e Historia, do 7° periodo do curso de Letras-Portugués,
da Universidade do Estado de Minas Gerais (UEMG) Unidade Passos,
apresentado como uma comunicagdao oral no Simpédsio 13 - O papel dos
estudos do discurso e da enunciacio no enfrentamento de discursos da/na
sociedade brasileira contemporanea, no III Encontro do Grupo de Estudos
Linguisticos e Literarios da Regido Norte (GELLNORTE), ocorrido entre
os dias 13 e 17 de setembro de 2021. Nele analisamos discursivamente
sete postagens dos perfis publicos da rede social Instagram, utilizados pela
empresa Gran Cursos na divulgacio de seus cursos preparatorios voltados
para carreiras policiais.

No ano de 2020, a paralisacio de diversos setores devido a pandemia
do COVID-19 impactou diferentes atividades, dentre as quais os concursos
publicos. Com o aumento do numero de vacinados, a situagio comegou a
mudar a partir do segundo trimestre de 2021, quando comegou a haver a volta
gradativa das praticas e eventos sociais. LLogo, os 6rgaos publicos também
retomaram os pedidos de processos seletivos para ocupacao de cargos nas
areas policiais, administrativas, juridicas, educacionais, entre outras.

Nossas analises amparam-se no arcabougo tedrico-metodolégico da
Anidlise do Discurso francesa, considerando as contribuices de Michel
Foucault e de Jean-Jacques Courtine. Para Foucault (2008), o discurso é
caracterizado por um conjunto de enunciados. Tais enunciados, por sua vez,
serilam compostos por um conjunto de signos, ou seja, diversas semioses,
como linguagem verbal, imagens, gestos. Desse modo, o enunciado nao
estaria reduzido a ordem do linguistico.
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Ao encontro dessa concepgao, vai Courtine (2013), para quem os discursos
sao perpassados pela historia, deixando de serem meras unidades linguisticas
compostas por textos verbais. O autor propoe que as novas discursividades
implicam em novas maneiras de producio e circulagao dos discursos, nao
sendo mais possivel considerar e analisar o discurso somente na sua instancia
linguistica.

Com isso em vista, nossas analises observam a intericonicidade produzida
entre imagens policiais de divulgaciao dos cursos preparatérios da empresa
Gran Cursos e as vinculadas em produgées cinematograficas do género
policial. Como ja dissemos, as imagens que compoem nosso corpus de
analise foram retiradas da rede social Instagram, especificamente dos petfis @
grancursosonline e @ericopalazzo e circularam entre os anos de 2019 a 2021,
com vistas a angariar interessados nos cursos preparatorios para concursos na
carreira policial. Nosso texto apresenta também imagens de filmes policiais
recortadas de cenas dessas produgoes ou de posteres de divulgacao retiradas
de sites na internet.

DISCURSO, INTERICONICIDADE E PRODUCAO DE SENTIDOS

Para a Analise do discurso contemporinea uma das questdes que tem
sido posta é: como desenvolver as analises de imagens, seja tedrica, seja
metodologicamente, sem perder de vista a historia? Isso decorre do fato de
que 0s textos contemporaneos tém se apresentado em construgdes mistas,
mutissincréticas, exigindo que os analistas ndo deixem de observar que

[...] a produgao e a difusao dos discursos na sociedade atual apresentam-se
em um modelo contemporaneo no qual os textos escritos e orais, as imagens
fixas ¢ em movimento, o meio de circulacio dos discursos, todos esses
itens, em seu conjunto, reclamam analise sem que seja possivel aborda-los
separadamente. (SARGENTINI, 2011, p. 107)

Assim, as analises contemporaneas devem observar que é na confluéncia
entre imagem e verbo que os sentidos sao produzidos; é por meio do encontro
entre verbo e imagem que o os sentidos circulam; é a junc¢do de distintas
materialidades que constituem os discursos contemporaneos.

Dessa forma, Courtine, por meio da sua Semiologia Historica, visa a
analise de discursos multimodais, ja que tais discursos “[...] sao imbricados
em praticas nao verbais, ali o verbo nao pode mais ser dissociado do corpo
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e do gesto [...] de forma a ndo ser mais possivel separar linguagem e imagem”
(COURTINE, 2013, pg. 31). Assim, as redes de imagens, os gestos, 0s
comportamentos também constroem e produzem sentidos em um discursivo.

Com isso em vista, compreendemos que os enunciados que compoem um
discurso nao sao apenas os verbais e, por isso, o conceito de enunciado deve
ser compreendido tal qual Foucault (2008) o compreende, isto ¢, para além
da ordem do linguistico, como aquele elemento do discurso que possibilita o
aparecimento de outros enunciados que poderao ser verbais ou nao.

Desse modo, o enunciado niao pode ser considerando unicamente como
linguistico e devemos reconhecer que ha enunciados cuja materialidade ¢é
outra. . “O enunciado, e o discurso, sao objetos linguisticos que nao o sio.”
(COURTINE, 2013, p. 26). Essa concepgao de enunciado, pela perspectiva
foucaultiana, nos oferta a possibilidade de analise discursiva dos discursos
contemporaneos, principalmente os que circulam nos meios digitais, ja que
sao compostos por indmeros signos e linguagens.

Os enunciados de um discurso constréem uma série de sentidos que
ancoram os ditos numa espécie de arquivo social, um eco que nos faz
rememorar algo, aquilo que Courtine (2013) chamou de memoria discursiva.
A memoria discursiva corresponderia ao fato de que um discurso s6 ¢
passivel de interpretacio com base em uma memoria ja estabelecida e
vinculada. Por conseguinte, como os discusos nio se compdem apenas de
enunciados linguisticos, ¢ possivel compreender o que Courtine chamou
de intericonicidade: toda imagem pertence a uma cultura visual, a um ja
estabelecido, 2 uma memoria visual.

A intericonicidade ¢ o que possibilita, a0 nos depararmos com novas
imagens, perceber semelhancgas e repeticdes de outras imagens, ou mesmo
a sensacao de ja termos vislumbrado aquele signo visual. Sendo assim, “nao
existe imagem que nao nos faga ressurgir outras imagens, tenham elas sido
outrora vistas ou simplesmente imaginadas.” (COURTINE, 2013, pg. 43).
Nesse sentido, a memoria também esta articulada as imagens, ja que a imagem
“[...] se inscreve em uma cultura visual, e esta cultura supGe a existéncia junto
ao individuo de uma memoria visual [...] onde toda imagem tem um eco.”
(COURTINE, 2013, pg. 43). Assim, as imagens carregam um €co, uma
repeticio de elementos ja vistos e/ou caractetisticos  de outras imagens.

Considerando essas concepgoes, no trecho a seguir buscamos evidenciar
como podemos perceber a presenca de elementos caracteristicos de filmes

ESTUDOS DISCURSIVOS 33



MICHELLE APARECIDA PEREIRA LOPES
THIAGO BARBOSA SOARES

do género policial em pegas publicitarias do Gran Cursos usadas para
divulgagao de cursos prepatadrios para concusos publicos da carreira policial.
Nos enunciados observados, a imagem do policial, isto é, do cargo ao qual
o candidato concorrera via concurso publico, retoma a imagem representada
e difundida na fic¢ao cinematografica, de tal modo que isso se torna uma
estratégia mercadolégica que contribui para que mais candidatos possam
escolher o curso preparatério da Gran Cursos.

2. GRAN CURSOS: CONSTRUINDO SENTIDOS POR MEIO DA
INTERICONICIDADE

A Gran Concursos é uma empresa, com sede em Brasilia, que oferece
cursos preparatorios para concursos publicos, provas de residéncia em saude,
exames de admissao das Forgas Armadas e exames de suficiéncia profissional,
como OAB. Ao observarmos o site da empresa, algumas questoes nos
chamam atencio e sobre elas falamos, ainda que brevemente nos proximos
paragrafos.

Na margem superior, destacamos dois enunciados, a saber, 1) 26 anos de
tradi¢do, que aparece antecedido por uma estrela; ii) mais de 600 mil aprovados,
antecedido por um troféu. O primeiro enunciado remete a experiéncia, de
modo que o sentido produzido é o de que Gran Concursos Online sabe
o que esta fazendo; esse sentido é refor¢ado pelo segundo enunciado, pois
se ha mais de 600 mil aprovados, significa que, de fato, a Gran Concursos
Online oferece bons cursos. Esses sentidos fortalecem a oferta de um ensino
chamado de democratico, por meio de ferramentas que a empresa considera
serem inovadoras e conteddo educacional que julga ser de exceléncia. De
certa forma, a ideia da democratizacao do ensino e as ferramentas oferecidas,
associados aos anos de tradicao e ao numero de aprovados mostrados no site
acabam por promover sentidos positivos para a empresa comprovados pelos
mais de 250 mil alunos ativos que a empresa diz ter em sua plataforma.

A seguir, apresentamos a Figura 1, que corresponde a um print da tela
inicial do site da empresa.
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Figura 1: Cursos preparatorios
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Fonte: WWW.GRANCURSOS

Da Figura 1, ressaltamos os enunciados sincréticos utilizados nos quais
verbo e imagem associam-se para produzir sentidos. Em destaque, ocupando
mais de meia pagina inicial, sucedem-se enunciados em que aparecem ao
fundo os nomes dos concursos abertos geralmente acompanhados pela
logomarca e um grupo de pessoas das quais aparece apenas a parte superior
do corpo; essas pessoas estdo de bragos cruzados e esbogam leves sorrisos,
construindo a ideia de que estao felizes porque foram aprovadas.

Na barra menu, a segunda aba chamada Cheguei la, permite ao visitante
do site ler depoimentos de ex-alunos aprovados. Cria-se assim, a sensagao
de que as pessoas das imagens que vao se alternando sao reais, inclusive,
podendo ser uma das que concede o depoimento, no entanto, se olharmos
bem atentamente, perceberemos que uma mesma pessoa aparece em mais
de um enunciado diferente, isto ¢, alguma vez esta no enunciado que traz ao
fundo Banco do Brasil, depois carreiras policiais, entre outros. Na Figura 1,
os terceiro e quarto homens, da esquerda para direita, sio os mesmos, tanto
no enunciado das carreiras policiais, quanto no enunciado do Banco do Brasil.

Dentre os cursos que mais tém atraido candidatos estao os preparatorios
para ass carreiras policiais. Tendo isso em vista, a equipe do Gran Cursos
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promove uma intensa divulgacio de seus produtos nio sé pelo site da
empresa, como também pelas redes sociais. Assim, por meio dos perfis
do Instagram da empresa [@grancursosonline], de seu fundador Gabriel
Granjeiro [@gabrielgranijeiro] e de seu Coordenador e professor Erico
Palazzo [@eticopalazzo], compartilham-se diversos enunciados de tom
motivacional, profético e de incentivo; compartilham-se também enunciados
que constréem valores positivos para as carreiras policias, como a defesa da
ordem social e o combate ao crime.

Abaixo, a Figura 2 mostra sete postagens recortadas dos perfis do
Instagram.

Figura 2 — O policial segundo GRAN CURSOS

Emmciads |
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Fonte: Elaborac¢io propria

Na Figura 2, temos quatro publicacGes nas quais os enunciados sao
compostos apenas por imagens e trés nos quais o enunciado ¢ sincrético.
Em todos esses, o policial aparece trajando uniforme e ocupa o primeiro
plano; nos enunciados 1, 2, 3, 4 ¢ 5, o policial empunha a arma e parece estar
em ac¢do. Nos enunciados 6 e 7, o policial aparece sem arma, mas seu corpo
mantém a postura ereta.

De inicio, ¢ bom pontuarmos que nos ultimos anos a imagem que se
tem de policiais é polémica, ja que pode envolver violéncia exacerbada,
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racismo, discrimina¢does e abusos de autoridade, especialmente quando
esses profissionais efetuam operagdes contra o trafico de drogas nas favelas
de grandes centros urbanos; é comum também surgirem nos noticiarios
informagdes sobre a corrupg¢do e o envolvimento com atitudes suspeitas
e/ou ilicitas, como o trifico de drogas e as milicias. Assim, a imagem do
policial na contemporaneidade ¢ marcada pela dualidade de sentidos e de
adeptos deles: de um lado, os defensores dessa profissao, os que enxergam a
necessidade do policial e seu papel para manutencao da ordem na sociedade;
de outro, temos a imagem negativa da policia, cujos membros nido sio vistos
como herdis, mas como vildes.

Ao considerarmos tais dados, percebemos como ¢é relevante a construgao
da imagem positiva do policial realizada pelas prostagens da Gran Cursos.
Como forma de atrair um publico cada vez maior, aumentar o sucesso de
suas vendas ¢é preciso solidificar a imagem do policial como boa, honesta,
heroica, corajosa e importante para a sociedade. Para isso, a plataforma
utiliza determinadas estratégias para convencer o seu aluno de que ele esta
no caminho do sucesso e que ser policial ¢ uma honra. Somente a construgao
positiva do policial interessa a Gran Cursos, porque ela ¢ que atrai mais alunos
para cursos da empresa. Por isso, os enunciados da Figura 2 ancoram-se nos
sentidos positivos para policial construidos principalmente por meio de
filmes policiais.

Conforme Courtine (2013) e anteriormente explanado, a intericonicidade
esta relacionada ao conceito de memoria discursiva, em que os discursos nao
podem mais ser interpretados sem a referéncia a uma memoria. Ancoradas
nas contribui¢des de Courtine, ao nos depararmos com filmes policiais,
principalmente estadunidenses, hd um “sempre ja” estabelecido para as
personagens. Nessas producdes, instituem-se {cones: os policiais possuem
corpos definidos e viris, demonstram coragem, apresentam postura heroica
€ usam armamento; parecem ser incansaveis e possuem como unico desejo
a prote¢ao dos demais, mesmo que para isso tenham que arriscar a propria
seguranca. Isso ajuda na constitui¢do de uma memoria discursiva de admiragao
pela figura policial, reconhecemos quais elementos sdo caracteristicos dessas
personagens e qual a realidade em que estao inseridos.

Assim, a0 visualizarmos as imagens policiais construidas pela empresa
Gran Cursos, rapidamente acionamos nossa memoria, ja que sao utilizados
os mesmos elementos caractetisticos das produgdes cinematograficas. Dessa
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maneira, as imagens produzem determinados sentidos que corroboram
com nossa memoria ao construir a imagem do policial heroico e passivel de
admiracao.

Além disso, as postagens do curso corroboram a produgao de outro sentido
que ¢ o de querer ocupar a mesma posicao, tornando-se aquele policial, aquele
que ¢é necessario, heroico e corajoso. Desejamos viver as mesmas experiéncias,
ja que relacionamos esse policial real com o nosso idealizado pela ficgao. Esse
sentido ¢ bastante persuasivo principalmente porque o piblico alvo da empresa
sao os interessados em seguir as carreiras policiais.

A Figura 3 apresenta enunciados ndo verbais recortados de produgées
cinematograficas que contam com policiais em seu enredo.

Figura 3 — Memoria discursiva
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Fonte: Elaboragao Prépria

Na Figura 3, temos os enunciados 8, 9, 12 e 13 que sdo sincréticos e
compdem as capas das produgdes cinematograficas; os enunciados 10 e 11,
por terem sido recortados diretamente dos filmes, compoem-se apenas de
texto nao verbal. Nao podemos negar o quao semelhantes sao os enunciados
da Figura 2 e esses enunciados da Figura 3.

Assim, as publica¢oes da empresa Gran Cursos [Figura 2] baseiam-se
na presenca de elementos caracteristicos de filmes policiais. A partir do
momento em que a empresa utiliza imagens semelhantes as produgdes
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cinematograficas, nossa memoria associa ficgdo e realidade: o policial que
vemos se torna/é o mesmo policial que admiramos nos filmes. Nas grandes
produgoes do género policial, ha lugares-comuns que ja associamos a imagem
do policial: heréi que se arrisca pela sociedade sem medo ou receio pela propria
seguranca, imponentes, corajosos, brutais, temiveis, extremamente éticos e
morais, habilidosos no manuseio de armas e em lutas corporais. Todas essas
qualidades podem despertar no publico o sentimento de admiracio, ou até
mesmo de inveja, ja que pode-se ficar impressionado com as  qualidades
dos bons mocos da lei, desejando-se passar pelas mesmas experiéncias de
aventura e/ou pela mesma sensacao de imponéncia e bravura que os filmes
vendem acerca da carreira policial.

Dessa maneira, ja possuimos uma memoria acerca da imagem policial
nos filmes. Essa memoria é construida ao observamos os mesmos elementos
caracteristicos nas producles cinematograficas, ou seja, ja temos uma
construcao discursiva de como um policial deve ser. A solidificacao da
associagao policial = bom = admiravel = corajoso ocorre por meio da
repeticao de tais caracteristicas no decorrer da nossa vida: cada novo filme
reforca a imagem do policial em nossa memoria.

Ha nos enunciados da Figura 2 elementos indicadores da relagao policial
ficticio e policial real. Quando o policial aponta a arma, sua postura é ereta,
seus ombros estao alinhados e seu peito esta estufado, indicando seguranca
e confianca no manuseio da arma. Além disso, a arma funciona como o
simbolo da policia, por isso, associamos armamento a profissio. Ademais,
o semblante fechado produz um efeito de seriedade e, acima de tudo, de
letalidade: o policial, nessa posi¢ao, assume a postura de um sujeito ameagador
e pronto para agir. Tais caracteristicas também sao encontradas nos filmes
que aparecem na Figura 3.

Além disso, a arma indica a dire¢ao que o espectador deve olhar e esperar o
perigo. A presenca de armas de alto calibre também faz alusdo as habilidades
policiais, indicando uma postura imponente e capaz de se defender. As armas
representam o poder e/ou controle dos sujeitos diante de situagSes tensas
tipicas de filmes de a¢do em que o heréi encontra-se diante do perigo e pronto
para agir. El por meio da arma que ele acabard com o perigo e agiri em nome
da lei. Tais elementos sio comumente encontrados também em filmes de
operacoes militares americanas.
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Ademais, a imagem policial construida por produgdes cinematograficas
possui marcas representativas da masculinidade e coragem. Na maioria dos
filmes, o herdi policial tem uma postura ereta e confiante, andando com
confian¢a e elegancia. Nessas cenas, o foco principal estd no heréi que
caminha ou fica parado de forma poderosa. Sua linguagem corporal nao
indica sentimentos de medo, mas de determinacdo. A seriedade ¢ a principal
caracteristica nesses momentos, ja que ¢ por meio dela também que o policial
intimida seus rivais. A personagem nao sorri e mantém a cabeca levantada
em uma postura de frente para o publico, encarando seus oponentes.
Nesses momentos, a respeitabilidade e ferocidade do policial sao exaltadas,
contribuindo para o sentimento de desejo e admiracio pela profissio e/
ou personagem. Como acessorios, os Oculos escuros, jaquetas de couro,
camisas sociais e correntes de identificagdao auxiliam a formar a imagem ao
mesmo tempo temivel e elegante das personagens. As imagens capturadas
em movimento, principalmente com o vento baguncando o cabelo também
sao utilizadas para realcar a beleza fisica dos policiais. Tudo isso podemos
perceber tanto nas imagens da Figura 2, quanto nas imagens da Figura 3. De
certa forma, essa postura também se relaciona com a postura daqueles que
aparecem com os bragos cruzados na imagens do site, na Figura 1.

As construgoes dos cenarios nas imagens de divulgacio do Gran Cursos
também se basearam nos cenarios ficticios de filmes policiais e de agao. Nessas
cenas, temos a presenca de fumaca/neblina para gerar um ar de mistério e
criar um ambiente de alta tensao, o espectador sabe que as personagens estao
em territério inimigo e que a agdo logo comegara. A presenga de fumaca
indica também contribui para a imagem do policial destemido e valente, pois
por mais que haja obstaculos na sua acio, a personagem nao sente medo e esta
preparada para agir. As imagens utilizadas em filmes de acdo policial podem,
ainda, ilustrar cenarios em locais desertos, principalmente em construgdes
abandonadas. Esses elementos sio caracteristicos de cenas de perseguicao e
de emboscadas ao bandido, em que se utiliza tanto o preparo fisico quanto a
inteligéncia do policial na elaboracdo de taticas de combate.

CONSIDERACOES FINAIS

No texto lido, propusemos observar, a luz do conceito de intericonicidade
de Courtine (2013), sete postagens da empresa Gran Cursos utilizadas na
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divulgagao de seus cursos preparatorios para os concursos da carreira policial.
Assim, apresentamos a Figura 2, composta por enunciados sincréticos e
imaggéticos recortados de postagens de perfis do Instagram relacionados
a empresa e, na Figura 3, apresentamos enunciados, também sincréticos e
imaggéticos, recortados de produgdes cinematograficas de filmes dos géneros
de a¢do e/ou policial para assim contrasti-los observando os icones que se
repetem e se (re)significam.

Nossas analises, apontaram que as publicacées dos perfis da Gran Cursos
observadas utilizam-se de icones instituidos em filmes de agdo policial para
produzir sentidos positivos para as carreiras policiais, em um momento em
que varias denuncias de corrupg¢ao envolvendo esses profissionais afetam sua
credibilidade junto a populagao.

Os icones utilizados sdo, em sua maioria, a postura ereta do policial, suas
vestimentas, inclusive o uniforme, a arma em punho; esses, em conjungao
com cenarios que remetem a situagoes de perigo ajudam a ativar a memoria
discursiva constituida para a profissao de policial, a partir do que é visto em
filmes.

Desse modo, a repeticao dos icones produzem sentidos positivos para
a profissdo, colabora com a ressignificagio dos sentidos para a carreira e,
consequente, favorecem a venda de cursos preparatdrios para concursos para
ela. A intericonicidade funciona, para a Gran Cursos, como uma importante
ferramenta de marketing, porque ajuda a alavancar as vendas de seus cursos,
mesmo quando a imagem do profissional da policia é dubia.
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CONDICOES DE PRODUCAO DAS FAKE NEWS NA SOCIEDADE
BRASILEIRA CONTEMPORANEA

Andréia Muniz Lisboa

Thiago Barbosa Soares

INTRODUCAO

Noticias falsas estao em circula¢dao na sociedade ha séculos. No entanto,
eventos politicos como as eleicdes presidenciais norte-americanas em 2016,
seguido do Brexit, o processo de saida do Reino Unido da Unido Europeia
iniciado em 2017, e das elei¢bes presidenciais brasileiras em 2018, deram
visibilidade 2 um fenémeno chamado na atualidade de Fake News, termo de
origem inglesa utilizado para denominar noticias falsas.

Para entendermos o fenomeno Fake News que emerge na
contemporaneidade, faz-se necessario voltarmos nosso olhar para historia.
Desde a Grécia antiga as noticias falsas fazem parte da sociedade. Como
ressalta Darnton (1995) “talvez possamos aprender algo sobre as armadilhas
da midia se dermos uma olhada as pilhas de lixo do passado”. Na historia
ha diversas exemplificacbes de noticias falsas que apresentaram risco
potencializado as relagGes sociais, a vida dos individuos, a saude publica e a
politica. A seguir, citaremos uma delas.

Uma histéria envolvendo noticias falsas que tomou proporcoes
internacionais foi o conflito social e politico que ocorreu na Terceira
republica da Franc¢a no final do século XIX, o caso Dreyfus. Esse caso, foi
considerado um polémico erro judiciario da histéria da Franca que durou
12 anos e dividiu o pafs em dois campos, os dreyfusards, os republicanos
que estavam ligados a forcas de esquerda, que eram a favor da inocéncia de
Dreyfus e os antidreyfusards, a direita ligada as forgas armadas e a igreja, a
favor da condenagao de Dreyfus.

Conforme Arendt (1987), Alfred Dreyfus era um oficial judeu que
ocupava a posi¢ao de capitao de Artilharia do Estado-Maior do Exército
Francés. Ele foi acusado de vender informagoes sigilosas aos alemaes e foi
condenado a prisao perpetua na ilha do Diabo, na Guiana Francesa em 1894.
Segundo Arendt (1987) mesmo ap6s o tribunal de Apelagao anular a sentenca,
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devido Walsin Esterhazy assumir que era o autor da carta. Um novo processo
foi aberto em Rennes, em agosto de 1899, aumentando a sentenga para dez
anos de prisao. Esse caso perdurou até 1903 quando o Tribunal de Apelagao
anulou a sentenca de Rennes e concedeu a absolvi¢iao de Dreyfus de todas as
acusagoes. A autora argumenta que Dreyfus nunca foi absolvido de fato e o
caso nao se deu como encerrado de acordo com a lei francesa. A autora cita
ainda que nove anos apds o perdao concedido, Alfred Dreyfus foi atacado na
rua, o tribunal de Paris absolveu o agressor respaldando-se na discordancia
da decisdo que havia inocentado Dreyfus, para explicar a decisdo que tomou
ao absolver tal agressor.

Para filésofa Hannad Arendt (1972) na contemporaneidade a mentira
¢ organizada pelos meios de comunicacdo e regimes totalitarios em que a
realidade pode ser manipulada por meio das estratégias midiaticas.

De acordo com pensamento de Koyré (2019, p. 121) embora a mentira
seja uma pratica utilizada desde antiguidade ela possui transformagdes no
decorrer da histéria, o que distingue a mentira moderna ¢ que ela “é fabricada
em massa e se dirige as massas”. O modo como sao produzidas e vinculadas
tornou-se uma arma.

Jacques Derrida (1996) traz apontamentos sobre a mentira utilizando
algumas exemplificagGes pautadas na histéria, uma delas refere-se a mentira
na politica. Como ¢ o caso de Chirac, um chefe de Estado Francés que
declarou publicamente a responsabilidade do Estado Francés pela deportagao
de milhares de judeus e iniciativas que nao foram tomadas pela ocupagao
nazista. O autor afirma que embora esse caso tenha sido divulgado em
diferentes meios midiaticos, os posteriores chefes de estado que ocuparam o
cargo nao acreditavam que a Franca deveria assumir a responsabilidade por
um crime contra a humanidade, somente depois de 50 anos que esse caso foi
legitimado.

Com base nesse pressuposto, esse artigo tem como objetivo identificar
algumas condi¢ées de producio das quais emerge o fenoémeno Fake
News e analisar alguns dos funcionamentos das Fake News na sociedade
contemporanea. Este estudo se justifica pelo fato de que as noticias falsas
estdo cada vez mais presente na conjuntura atual. Desse modo, faz-se
importante entender suas condi¢des de producao na atualidade, uma vez
que os conteudos espalhados produzem discursos e praticas discursivas que
afetam a vida social e individual dos sujeitos. Cabe salientar ainda que as
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discussbes aqui propostas fazem parte de resultados parciais da dissertagao
de mestrado intitulada Funcionamento Discursivo das Fake News circuladas
nas elei¢oes presidenciais brasileiras de 2018, em andamento.

Para este estudo, inicialmente apresentaremos algumas condic¢bes de
producao das Fake News. Posteriormente, faremos uma analise de forma breve
de dois fatos veiculados nas midias sociais durante o pleito eleitoral brasileiro
em 2018, retiradas das agéncias de checagem de noticias falsas, aos fatos e
e-farsas. Na descri¢ao/interpretagao do corpus discursivo, mobilizaremos
as nogoes de formagdes imaginarias e esquecimentos n° 1 e n°2 do quadro
epistemoldgico da Analise do Discurso de filiagao Pecheutiana.

CONDICOES DE PRODUCAO DAS FAKE NEWS

A Analise do Discurso doravante (AD) na perspectiva de Michel Pécheux
concebe o discurso, um lugar que estabelece a relagao da lingua com a histéria,
articulando a teoria do discurso com uma teoria da ideologia no quadro do
materialismo histérico (MALDIDIER, 2011).

Para AD, o discurso como objeto de analise, nao ¢ texto e fala, constitui
desses elementos linguisticos, visto ser a lingua a base material dos sentidos
(PECHEUX [1969], 1997), assim sendo, o discurso implica considerar
aspectos socio historicos ideologicos da exterioridade da lingua.

De acordo com Pécheux ([1969] 1997) o discurso é sempre pronunciado
a partir de uma dada condicao de produgao, conforme explica o autor:

(...) o deputado pertence a um partido politico que participa do governo
ou a um partido da oposi¢ao; é porta-voz de tal ou tal grupo que
representa tal ou tal interesse, ou entio esta “ “isolado” etc. Ele esta”,
pois, bem ou mal, situado no interior da relacio de forgas existentes
entre os elementos antagonistas de um campo politico dado: o que
diz, o que anuncia, promete ou denuncia ndo tem o mesmo estatuto
conforme o lugar que ele ocupa; a mesma declaracio pode ser uma
arma temivel ou uma comédia ridicula segundo a posicio do orador e
do que ele representa, em relagdo ao que diz: um discurso pode ser um
ato politico direto ou um gesto vazio, para “dar o troco”, o que é uma
outra forma de agdo politica. (PECHEUX [1969], 1997, p.77)

Os sentidos produzidos pelo sujeito do discurso, nao sao fixos, eles
sofrem transformagdes a partir de uma dada conjuntura sécio histérica que
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determinam as posi¢oes ideoldgicas que ocupam o sujeito do discurso. Sao as
condig¢des de producio do discurso que interferem na producao de sentidos.

Conforme Orlandi (2015) para que o discurso funcione, os sujeitos sao
postos em relagdo a um processo de produgao de sentidos que sao atravessados
pelo processo socio histérico ideologico. “As relagdes de linguagem sao
relagoes de sujeitos e de sentidos e seus efeitos sio multiplos e variados. Dai
a definicdo de discurso: o discurso ¢é efeito de sentidos entre interlocutores”
(ORLANDI, 2015, p. 20).

No processo de significagao, os sentidos sio afetados pela lingua a
partir de uma dada condi¢dao de produgao que “implica o que é material (a
lingua sujeito ao equivoco e a historicidade), o que ¢é institucional (formagao
social e sua ordem) e o mecanismo imaginario” (ORLANDI, 2015, p.38).
O mecanismo que faz parte desse processo sao as projecoes de imagens e
lugares que os sujeitos fazem de si e do outro.

A internet emerge a partir de condigdes de produgao socio econdémicas
e politicas. Segundo Castells (1999) com avango na area da computagao e
telecomunicac¢io, a sociedade ansiava por liberdade de expressao individual e de
comunicagao, e a economia procurava por flexibilizagao e maior globalizagao.
Esses fatores foram cruciais para criagio de uma rede de comunicagao em
noés, que permitia fazer envio de mensagens de som, imagens e dados, a Web,
que conhecemos atualmente.

Com as restruturacdes da Web 1.0 e 2.0, a internet passa a ser parte
fundamental na vida dos individuos. O surgimento das primeiras plataformas
de relacionamentos virtuais produz uma mudanga na comunicagao entre as
pessoas e das pessoas com a sociedade. Segundo Dias “o digital produziu
uma mudanga na discursividade do mundo” (DIAS, 2008, p.09) isso se da
pelas relagoes sécio historicas e ou ideoldgicas que constituem os sujeitos e
produz sentidos por meio do digital.

Conforme a autora, as condi¢oes de produgao das midias digitais se dao
por meio da linguagem de codificagdo e programacao das maquinas digitais
com o entrelacamento da linguagem e a expansao das comunidades virtuais.
Desse modo, esse ambiente favorece a criagao de uma escrita que a autora
denomina como internetés, a relagao entre lingua no espago digital que se
materializa no uso da escrita abreviada e na velocidade em que a escrita
ocorre. Dias (2008) ressalta que o internetés ¢ resultado da articulagao entre
a histéria com a linguagem e mundo, na formulacao de um modo de escrita.
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As condi¢oes de producio da internet 1.0 e 2.0 propiciaram as
reformulacées para a web 3.0. Nela, a cria¢ao de sistemas de informagao
e comunica¢do corroboraram para os avangos nos estudos da astrofisica
quantica resultando em novas descobertas astronomicas, contribuindo
também para alavancar os estudos na drea da saide sobre patologias
diversas, criacio de ferramentas da inteligéncia artificial, digitalizacio de
estabelecimentos comerciais, criacao de mais plataformas de entretenimento
e redes de relacionamentos virtuais, entre outros.

A partir dessas transformacoes, a internet deixa de ser uma parte da sociedade
e passa a cumprir uma necessidade fisiologica na vida das pessoas. Conforme
Oliveira, Maziero e Aradjo (2018) com a estruturacao da Web 3.0 foi possivel a
criagao de ambientes especializados em que os usuarios podem além de acessar,
transformar e manipular as informagdes “criando um mundo préprio e um
campo de reflexio” (OLIVEIRA; MAZIERO; ARAUJO, 2018, p.62).

Com a democratizacao da internet, a web tornou-se um espago livre para
producio conteido. Entretanto, muito do que ¢ produzido, somente alguns
conteudos tem maior espago na midia. De acordo com Indursky (2011) a forma
como as matérias sao produzidas e suas tomadas de posicao, entende-se que o
controle dessa producdo esta em poucas maos e defende interesses proprios e
do grande capital. “a tecnologia da informagao tem sido fortemente apropriada
por algumas poucas empresas que, em nome da liberdade de expressao
entendida como liberdade de imprensa, tém usado os meios de comunica¢ao
para defender os interesses de sua propria classe” INDURSKY, 2011, p. 1).

Segundo Indursky (2011) a liberdade de expressao tem sido utilizada
“em nome da sociedade e do direito que essa tem de tomar conhecimento”
(INDURSKY, 2011, p.01) é por meio deste caminho que a liberdade de
imprensa toma espago para producio de conteudo de diferentes tipos, muitas
vezes cunhado em opinides proprias sem verificagdo de sua fonte. A impressa
que define o que deve ou ndo ser produzido e apresentado na midia.

Indursky (2011) argumenta que os enunciados, liberdade de expressao e
liberdade de imprensa, produzem entre eles “um efeito de superposi¢ao do qual
decorre o esvaziamento do sentido de liberdade de imprensa” INDUSKY, 2011,
p.01). Segundo a autora, o sentido de liberdade de imprensa desliza para o direito
de publicar qualquer contetido de onde e como quiser sob o efeito de liberdade.

Conforme Indursky a neutralidade que a liberdade de impressa produz é
“alimentado pelo esquecimento de que nada é neutro” INDURSKY, 2011), assim
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a liberdade de expressao calcado no intuito de defender interesse especificos em
uma dada situac¢ao, é atravessado pelo efeito sentido da neutralidade que desliza o
sentido do nao neutro da liberdade de imprensa jornalistica.

Vimos anteriormente que as noticias falsas sempre existiram, o que as
diferem do fenémeno Fake News da atualidade sdo as condi¢oes de produgao
da internet 3.0 que contribui para automatizagao de mensagens, que ao serem
repassadas instantaneamente colocam em circulagao discursos que estao em
funcionamento na sociedade.

Conforme Mariani (2018) os textos, videos ou imagens que siao espalhados
na internet sao produzidos como uma forma pré-a-porter, materialidades
que estao “prontas para o consumo” (MARIANI, 2018, p.04) para serem
consumidos de maneira rapida. De acordo com a autora, “nesse processo
de subjetivagao, estio em jogo as formagoes imaginarias, ou seja, a imagem
que o sujeito faz de si, desse outro que lhe enviou o zap e daquele a quem o
zap ¢ reenviado sdo coincidentes ou bem proximas (...)” (MARIANI, 2018,
p.05). Segundo a autora, o sujeito que recebe alguma mensagem e repassa
via WhatApp, Facebook ou Twitter, além de identificar-se com a formagao
discursiva inerente a mensagem, publiciza essa posicao.

Conforme o pensamento de Mariani (2018) embora as mensagens
instantaneas ndo tenham autoria devido sua automatizacio no reenvio, no
processo de circulagao dessas materialidades discursivas, o WhatsApp “vai
sendo subjetivado a medida em que é repassado por determinados sujeitos
inscritos no jogo das formagoes imaginarias” (MARIANE, 2019, p.00).

Em outras palavras, com base no pensamento da autora, esse processo
se da por meio dos lugares sociais que sao representados pela imagem que
o sujeito do discurso faz de si e do outro. O que Pécheux vai designar como
formagoes imaginarias, nas palavras do autor “o que funciona nos processos
discursivos é uma série de formacoes imaginarias que designam o lugar que
A e B se atribuem cada um a si e a0 outro, a imagem que eles se fazem de seu
proprio lugar e do lugar do outro.” (PECHEUX [1969] 1997, p.82).

De acordo com Pécheux ([1969] 1997, p. 83) o funcionamento dos
processos discursivos ocorre em quatro maneiras, a primeira delas refere-se
1°) a imagem do lugar de A para o sujeito colocado em A, corresponde a
quem sou eu para lhe falar assim?, 2°) a imagem do lugar de B para o sujeito
colocado em A , corresponde a quem ¢ ele para que eu lhe fale assim?, 3°) a
imagem do lugar de B para o sujeito colocado em B, corresponde a quem sou
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eu para que ele me fale assim? e 4°) a imagem do lugar de A para o sujeito
colocado em B corresponde a quem € ele para que me fale assim?.

Conforme argumenta Orlandi (2015) é por meio das formagoes
imaginarias que acreditamos que um sujeito na posi¢ao de professor de
esquerda fale X enquanto o sujeito na posi¢ao de professor de direita fale Y.
Entretanto, a autora salienta que nem sempre isso ocorre por que o sujeito
pode identificar-se, contra identificar-se ou desidentificar-se com a formagao
discursiva que é imposta. Por isso que a analise torna-se importante, pois ela
permite atravessar essas “formagdes imaginarias que condiciona os sujeitos
em suas discursividades” (ORLANDI, 2015, p.40). Dessa maneira, segundo
Orlandi, na AD, o trabalho de interpretacio compreende a histéria como
filiacao, cuja sua materialidade é apreendida no discurso, nos modos como os
sentidos sao produzidos e circulam.

Conforme Mariani (2018) os efeitos de autoridade e de verdade daquilo que
foi dito e repassado sao produzidos por quem recebe e reenvia as mensagens de
modo que “a sustentacao do dizer funciona horizontalmente na rede familiar
ou de amigos ou de colegas de trabalho que se encontra na agenda de telefones
ou no grupo de amigos do Face e/ou Instagram” (MARINANI, 2018, p.00).

Quando voltamos nosso olhar para as condi¢oes de producgdo das Fake
News, com base nas reflexdes feitas pela autora, veremos que grande parte dos
contetdos produzidos sao enviadas nos grupos especificamente, nas bolhas
virtuais, nas quais estamos inseridos nas redes sociais e, que na maioria das
vezes sA0 COMpPOStas Por pessoas como amigos, parentes ou simpatizantes
que “confiamos”. A imagem que temos de um determinado sujeito faz
credibilizar ou ndo a mensagem que recebemos, a ponto de reenvia-la ou
nao para outras pessoas que consideramos que assim como nos acreditamos
que possuem 0s mesmos posicionamentos ideoldgicos. Sao as formagdes
imaginarias que temos do sujeito A que definira de certo modo, o repasse do
conteudo que foi enviado e ou valida-lo.

Isso ocorre devido as projecdes que temos do lugar que ocupamos e as
posicdes de X ou Y que sao atravessados pela instancia dos esquecimentos n°
2 en®1 que faz-nos acreditar nas projegoes das imagens. Esses esquecimentos
que nos dao aimpressao de que alingua é opaca e que o processo de enunciagao
ocorre de maneira linear. No processo discursivo, as formagoes imaginarias e
os esquecimentos n° 1 e n° 2 possuem relagoes justapostas como ja afirmara
Pécheux ao reformular as referidas nocoes.
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Segundo Pécheux e Fuchs ([1975] 1997, p.177) o esquecimento n°
2 ¢ da ordem da enunciacao “(...) na medida em que o sujeito se corrige
para explicitar a si proprio o que ele disse, para aprofundar ‘o que pensa’ e
formula-lo mais adequadamente, pode-se dizer que esta na zona do n° 2”.

Os autores mostram que o esquecimento n° 1 “regula, afinal de contas, a
relacao entre dito e nao-dito no esquecimento n°® 2, onde se estrutura a sequéncia
discursiva. Isso deve ser compreendido no sentido em que, para Lacan, ‘todo
discurso € ocultacao do inconsciente” (PECHEUX, FUCHS [1975] 1997, p.177).

Com base em Pécheux, Orlandi pontua que o esquecimento n° 2 produz
aimpressao de que ha uma linearidade entre pensamento, linguagem e mundo
estabelecendo “uma relagio ‘natural’ entre palavra e coisa” (ORLANDI,
2015, p.33). Ja o esquecimento n° 1 é da ordem do inconsciente, torna-se
inacessivel ao sujeito. Para a autora, o esquecimento n° 1 é o resultado de
como somos afetados pela ideologia.

Conforme Orlandi (2015) embora no processo de enunciagao as palavras
se apresentam como se fossemos origem delas, na verdade estamos retomando
sentidos pré existentes “os sujeitos ‘esquecem’ que ja foi dito- e este ndo ¢
um esquecimento voluntario- para, ao se identificarem com o que dizem, se
constituirem em sujeitos” (ORLANDI, 2015, 34).

Em outras palavras, no processo discursivo, os sujeitos do discurso sio
atravessados pela inconsciente por meio dos esquecimentos n°l e n® 2, nesse
atravessamento o efeito de evidéncia naturaliza o que ¢ produzido na ordem do
simbolico e do historico, apagando o fato que nido somos a origem do que dizemos.

A seguir, como procedimento de analise, mobilizaremos as nog¢oes de
formacdes imaginarias e esquecimentos n° 1 n° 2. No processo de descri¢io/
interpretagao analisaremos dois fatos que foram veiculados nas redes sociais,
durante as eleicOes presidenciais brasileiras de 2018, retirados das agéncias de
checagem de noticias, aos fatos e e-farsas.

ANALISE

Em 2004, o Governo Federal langou o programa de combate a violéncia
e a discriminagao contra a comunidade LGBTQIA+. Desse programa, uma
das diretrizes propos a elaboragio do projeto, “Escola sem Homofobia”.
O projeto foi desenvolvido por Ongs nao governamentais das causas
LGBTQIA+ e outros movimentos sociais e politicos, em convénio com
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o Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educacao-FNDE, financiado
pelo Ministério da Educagao, através de recursos aprovados por emenda
Parlamentar da Comissao Legislativa Participativa (BRASIL, 2004).

O projeto visava contribuir para uma implementa¢ao e efetivagao de
acoes que garantissem o respeito e a nao discriminagao a orienta¢ao sexual
¢ identidade de género no ambito escolar brasileiro. Alguns das atividades
que seriam desenvolvidas no projeto eram formagdes de equipes multidis-
ciplinares para avaliacio dos livros didaticos com intuito de ampliar o debate
referente aos aspectos discriminatoérios por orientagao sexual e de género, além
de estimular a producdo de materiais educativos e divulgacao de producio de
materiais para formagao de professores (BRASIL, 2004).

O projeto ficou pronto em 2011, quando estava para ser impresso, a
bancada evangélica do Congresso Nacional e os setores conversadores da
sociedade, iniciaram uma campanha contra o projeto, alegando que se referia
a um suposto “Kit Gay” cuja finalidade era estimular o homossexualismo nas
escolas. Mediante a pressao o projeto foi suspenso.

Tomando esse processo como referéncia, nas eleicdes presidenciais
brasileiras de 2018, circularam nas redes sociais, uma série de noticias sobre
o projeto Escola Sem Homofobia, intitulado como Kit Gay. Com base nesse
exposto, vamos analisar dois fatos que foram circulados no pleito eleitoral
brasileiro de 2018. A seguir, analisaremos o primeiro fato, seguido de duas
sequeéncias discursivas (SDs), retirada do interior da noticia. Vejamos:
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Figura 1: Fato circulado nas redes sociais durante as elei¢des presidenciais brasileiras de
2018.
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Fonte: AOS FATOS (2019)

SD 1: “Haddad o candidato do kit gay”
SD 2: “Criancas de 6 anos terdao aula de homoafetividade nas escolas?

Inicialmente, é importante destacar que temos aqui duas materialidades
que se sobrepoem. A primeira trata-se de um cartaz elaborado em fevereiro de
2012, exposto na porta do gabinete do deputado federal Jair Messias Bolsonaro.
Na época, o atual presidente do Brasil era deputado e tirou essa foto ao lado
do cartaz para publicar nas suas redes sociais. A outra materialidade, trata-se
da veiculagdo dessa foto nas redes sociais durante as eleicdes de presidéncias
brasileiras de 2018. Para Dias (2015) na AD, a leitura do arquivo digital parte

do momento de sua circulac¢do e atualizagao, a forma como esse movimento
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ocorre, atualiza e produz sentidos. Conforme a autora o que interessa na
analise do discurso digital nao sdo os resultados da busca e nem a origem dos
arquivos nas plataformas digitais, mas “as correspondéncias que esses dados
engendram em nés” (DIAS, 2015, p.974).

Ao analisar o conjunto da materialidade veremos que elas produzem um
jogo de projecio imaginaria, vamos pata o processo de descricio/interpretacio.

Notamos que o modo como sao mobilizados a imagem do vice candidato a
presidéncia produz o efeito de sentido de verdade sobre as questes postas no
cartaz. A imagem que temos do sinal de “joia” é de que ele representa que algo
ou alguma coisa ¢é verdadeira ou que ha uma concordancia sobre algum fato.

O esquecimento n° 1, apaga a memoria que temos do sinal de joia” e o
esquecimento n° 2 faz-nos compreender que seu sentido é positivo. Se por
exemplo, a imagem do candidato estivesse sinalizando com o polegar para
baixo, o sentido mudaria, produzindo efeito de sentido de nega¢ao quanto as
questoes do cartaz.

Além disso, a imagem do candidato produz sentidos de valida¢iao do que
esta escrito, mediante a trajetoria dos partidos de esquerdas e seus politicos
que a representa que ¢ de lutar pelas minorias marginalizadas na sociedade.
Essas memorias sdo acionadas pelo esquecimento n® 2 que sao atravessadas
pelo esquecimento n°1, mobilizando o efeito de sentido de verdade sobre a
questdo que estd sendo posta no cartaz.

Do lado direito da imagem, posiciona-se, o candidato a presidéncia do
partido Social Liberal, trajando uma vestimenta social apontando o dedo
indicador da mao direita para o cartaz. O semblante sério, produzem uma
imagem de um homem preocupado com as questdes que estao sendo levantadas.
Utilizando o esquema de Pécheux das proje¢oes imaginarias, quem ¢ ele para
que me fale assim? Fala a posicao-sujeito candidato de direita, alinhado aos
principios religiosos cristaos, que defende que os relacionamentos afetivos
devem ser heterossexuais e que a homossexualidade ¢ uma perversiao, um ato
pecaminoso, uma heresia. Esses sentidos sao significados a partir das formagoes
imaginarias que temos das for¢as de direita, 0 modo como seus alinhados se
posicionaram na sociedade. Essas projecoes de imagens sdo atravessadas pelo
esquecimento da ordem do inconsciente e mobilizados na enunciagao por meio
do esquecimento n° 2. A imagem do candidato e sua expressao facial, produz
efeito sentido discordancia sobre os dizeres no cartaz.
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Conforme Orlandi (2015) historicamente, a cor preta no ambito politico
relaciona-se aos ideais conservadores da direita, tais como o movimento
do fascismo, ditaduras, nazismo entre outros. Desse modo, a cor preta,
representa na historia regimes totalitarios e de repressao a liberdade. Ja a cor
vermelha esta relacionada aos ideais de esquerda, o vermelho esta ligado as
revolugdes da classe trabalhadora, a0 comunismo, anarquismo entre outros.
Voltando nosso olhar para a significacao da cor das letras utilizadas para o
titulo e subtitulo, vemos que escolha da cor preta produz efeito-sentido de
autoritarismo, nao ha uma neutralidade, mas uma imposi¢ao, validacao de
verdade do que esta sendo tratado no cartaz.

Na SD1 “Haddad o candidato do kit gay”, temos o jogo de formagoes
imaginarias em funcionamento- quem sou eu para que cle me fale assim?
Em resposta, fala a posicao -sujeito candidato moralista, colocando em
funcionamento a imagem do candidato religioso. O esquecimento n° 2
evidencia a posigao-sujeito de candidato religioso defensor da moral e os
bons costumes da familia tradicional brasileira cunhado nos valores cristaos.

Ha, ainda, um deslocamento de sentidos no enunciado Kit Gay. O sentido
do kit de objeto de cunho sexual que seriam utilizadas na educagao infantil é
mostrado pelo discurso religioso, que aponta que os materiais sao Improprios
para criangas pois eles podem induzi-las a optarem por relacionamentos
homossexuais. O sentido presente no enunciado esta baseado no dito do
candidato que quer proteger as criangas de serem expostas a sexualizagdo
infantil, como também alertar os pais que essa pratica na escola nio condiz
com a religido crista.

No entanto, nao ¢ dito que nao se trata de kit de objetos sexuais mas de
materiais que buscam promover educacio sexual e combater a descriminagao
sexual e de género. Os sentidos ja-ditos que sao apagados pelo esquecimento
n° 1, coloca em funcionamento o enunciado Kit Gay como instrumento
autoritario que ao ser inserido nas escolas para criangas de 6 anos de idade,
coloca em risco a prote¢do das criangas e expoe-nas a sexualizagao infantil.

O enunciado homoafetividade, mobiliza os sentidos nio dito de
homossexualismo, op¢ao sexual e vulnerabilidade infantil. Ascriangasaoserem
expostas a esse material teriam aulas que nao diz respeito aos ensinamentos
cristaos. Nesse aspecto, as aulas de homoafetividade ¢ atravessado pelo efeito
sentido de sexualizagao infantil. As criangas, portanto, nao devem saber sobre
esse tipo de conteudo, principalmente nas escolas.
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A imagem da escola funciona como lugar de promogao de conhecimento
sobre o mundo e nao deve interferir sobre a sexualidade das criancas. Em
contraponto, esta em funcionamento a proje¢ao imaginaria do lugar da familia
que é mobilizada pelos efeito sentidos de cuidado, prote¢ao as criangas,
lugar certo para educa-las sobre a sexualidade com base nos ensinamentos
religiosos. Temos entdao a imagem da escola funcionando com ambiente para
dar aulas sobre relagdes homossexuais e a imagem da familia como lugar de
ensinar sobre educac¢io sexual com base nos valores cristios.

Na mesma época da vinculagdo do fato analisado circulou nas redes
sociais, um outro fato com tematica similar. Analisaremos abaixo:

Figura 2: Fato circulado nas redes sociais durante as elei¢des presidenciais brasileiras de
2018
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Fonte: E-FARSAS (2019)

SD 1: Com toda certeza um componente do kit gay do entio Ministro da
Educacio do Lula, Fernando Haddad

SD 2: Olha o exemplo do cidadao! Acha mesmo que um cara desses pode
ser Presidente da Republica? Jamais!

A figura 2, foi circulada nas plataformas digitais durante as elei¢Oes
presidenciais brasileiras de 2018. Novamente temos duas materialidades
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digitais que sobrepde. O post original do Instagram que foi repostado no
facebook. O autor da postagem escreve no post a seguinte mensagem “Olha
o exemplo de cidadao! Acha mesmo que um cara desse pode ser presidente da
republica? Jamais! Logo abaixo tem a marcacao de 113 usuarios que reagiram
a0 post, 33 comentaram e 117 compartilharam. A imagem que complementa a
postagem ¢ uma fotografia do vice candidato a presidéncia Fernando Haddad
segurando com a mao direita um objeto de borracha que representa os 6rgaos
sexuais masculinos, na cor preta.

Na SD 1, recortamos o enunciado “Com toda certeza um componente
do kit gay” para analise. As projecoes de imagens nesse recorte estao
atravessadas pelo esquecimento n°2 e n°l. Ao relacionar o objeto que esta
sendo exibido como componente do Kit Gay “prova” a existéncia do kit.
Essa imagem ¢ atravessada pelo esquecimento n° 1 mobilizando o discurso
sobre a sexo com base nos valores cristaos. Temos entdo, a imagem do sexo
destinado para procriacio considerado como algo casto e santo e a imagem
do sexo como orgia, libertinagem, fora do padrio religioso.

Desse modo, ha um jogo de formacoes imaginarias em funcionamento.
A imagem do sujeito religioso que ocupa a posicao de defensor da familia
tradicional brasileira cunhado nos valores cristaos, que concebe o sexo como
algo divino e destinado a procriagio. E a imagem do sujeito nao religioso que
defende a instituicao do Kit Gay nas escolas para criangas de 6 anos de idade,
que concebe o sexo como prazer da carne.

Na SD 2, mobilizam o esquecimento n° 1 e n° 2. A imagem que temos da
posicao de candidato a presidéncia na histéria é de um homem, heterossexual
que deve ser uma pessoa de “respeito”, uma autoridade que jamais apareceria
trajando uma camisa normal segurando um objeto sexual de borracha. O
enunciado “exemplo” desloca para o sentido negativo, o exemplo a nao ser
seguido que descaracteriza-o para o cargo de governar um pais.

A cor e o tamanho do objeto sexual também funcionam discursivamente
na materialidade. A cor preta projeta a imagem de quem seriam as pessoas
que ministrariam as aulas, nesse caso, homens negros. O tamanho mobiliza
a imagem historica dos homens negros conhecidos por terem 6rgaos sexuais
maiores que os homens brancos. No entanto, essa imagem retoma para o
sentido do proibido, da libertinagem e dos discursos sobre a pedofilia. A cor
do objeto produz efeito sentido de quem seriam as pessoas que dariam as
aulas e apresentariam o kit gay nas escolas para as criancas de 6 anos.
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Assim, temos entdo a imagem de um candidato religioso preocupado
com a familia brasileira, sobretudo as criangas. E a imagem de um candidato
nao religioso, criador do kit Gay, que vai institui-lo nas escolas brasileiras para
criancas de 6 anos de idade, se for eleito.

CONSIDERACOES FINAIS

Com bases nas discussdes propostas, podemos ver que o novo com as Fake
News esta na forma de distribui¢ao e a velocidade da circulagao e do espalhamento
das mentiras em que a relagdo entre sujeito e conhecimento circulam nas
plataformas midiaticas produzindo discursos e atualizando os sentidos.

Vimos também que o envio e repasse das Fake News se da por meio
das proje¢oes imaginarias que temos, dos lugares sociais que ocupamos, que
sao atravessadas pelas instancias dos esquecimentos n°1 e n°® 2. Ao receber
uma noticia e fazer o repasse, o sujeito se identifica em uma dada formagao
discursiva, a partir das formag¢Oes imaginarias que o sujeito faz de quem
enviou a mensagem. O efeito de evidéncia produzido pelos esquecimentos,
nos dar uma certa seguranga nas bolhas que estamos inseridos, essa “ilusao
de pertencimento, pode produzir a ilusio do grupo coeso, homogéneo, do
sentido unico” (MARIANI, 2018, p.15).

Os resultados das analises mostraram um jogo de formagdes imaginarias
sendo atravessadas pelo discurso religioso. Verificamos, a imagem da
posi¢ao-sujeito candidato religioso que protege as criangas, € a posi¢ao-sujeito
candidato nao religioso a favor da implementagao do Kit Gay para criangas
de 6 anos. Em rela¢do aos enunciados destacados nas sequéncias discursivas,
verificamos que a educag¢ao sexual deve ser ensinada em casa com as familias
que o farao de acordo com os ensinamentos religiosos e que a escola deve ser
um lugar apenas para aplicar conhecimentos gerais.

Observamos ainda que a cor e o tamanho do objeto sexual na figura dois,
além de mobilizar efeito sentidos do proibido, da pedofilia, mostra quem
seriam as pessoas que ensinariam sobre a sexualidade para as criangas.

Em, as criangas terdo aula de homoafetividade na escola indica que elas
serao induzidas a se relacionar com pessoas do mesmo sexo. O lugar da escola
enquanto instituicdo que promove conhecimento sobre o mundo nao deve
interferir sobre a sexualidade das criangas. Ja o lugar da familia ¢ de cuidar,
proteger as criangas e educa-las com base nos ensinamentos religiosos, e cabe a
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ela ensinar sobre a sexualidade. Desse modo, temos de um lado um candidato
preocupado em defender as criangas e de um outro temos um candidato que
quer destruir a familia tradicional instituindo o Kit Gay nas escolas brasileiras.

As analises, atualizam a memoria da familia tradicional brasileira que
protege as criangas indefesas. Estabelecendo assim, o que deve ou nao ser
ensinado na escola. E lugar da familia na educagao sexual da crianca. Nesse
aspecto, temos a posi¢ao-sujeito candidato religioso que mostra o cuidado e
protecdo as criangas brasileiras contra qualquer tipo de violacdo e integridade
fisica. E a posi¢do-sujeito candidato nao religioso, que coloca as criangas
situagdo de desprotegdao. Os efeitos sentidos de desprote¢ao retomam o
discurso da escola enquanto lugar de doutrinar e decidir sobre a sexualidade
das criangas por meio de praticas nocivas que fere a familia tradicional, a
moral e dos bons costumes.
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INTERICONICIDADE E A INSCRICAO DE VIRILIDADE EM

UM CORPO NAO VIRIL: UMA ANALISE SEMIOLOGICA DAS

MONTAGENS DE BOLSONARO COMO CAPITAO AMERICA
BRASILEIRO

Adelmo Vinicius Pereira Souza
Michelle Aparecida Peteira Lopes

INTRODUCAO

Com o passar dos anos, a Andlise de Discurso francesa, que chamaremos
a partir de agora de AD, sofreu reorganizacOes tedrico-metodologicas que
possibilitaram a observagao dos textos ditos sincréticos, isto é, compostos de
linguagem verbal e ndo-verbal. Assim, no inicio do século XXI, a AD pode
dedicar-se a analise discursiva das imagens, buscando evidenciar como essas
produzem e disseminam sentidos.

Desse modo, o texto que ora se apresenta faz uma analise da produgao
de sentidos de imagens do presidente Jair Messias Bolsonaro nas quais ele
aparece musculoso e trajando o uniforme do personagem Capitio América,
dos quadrinhos de Stan Lee, em versao brasileira, ou seja, em verde e
amarelo. Nosso artigo foi elaborado como trabalho final da disciplina optativa
Discurso, Semiologia e Histéria, do 7° periodo do curso de Letras-Portugués,
da Universidade do Estado de Minas Gerais (UEMG) Unidade Passos.
Posteriormente, foi apresentado como uma das comunicagdes orais que
compuseram o Simp6sio 13 - O papel dos estudos do discurso e da enunciagao
no enfrentamento de discursos da/na sociedade brasileira contemporanea, no
III Encontro do Grupo de Estudos Linguisticos e Literarios da Regidao Norte
(GELLNORTE), evento ocorrido entre os dias 13 e 17 de setembro de 2021.

Nosso corpus de andlise compde-se de quatro imagens do entdo
candidato a presidéncia da republica Jair Messias Bolsonaro, durante a
campanha eleitoral de 2017 e sao montagens que circularam em redes sociais
como o Facebook, Instagram, Twitter e Pinterest. Amparamo-nos na AD
francesa, nas contribuicdes de Michel Foucault, especialmente o conceito
de enunciado, e de Jean-Jacques Courtine, especialmente no que tange ao
conceito de intericonicidade e a Semiologia historica.
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Partimos da hipétese de que imagens também sao enunciados e, como tal,
inscritos na memoria discursiva sao ativadoras dessa. Assim, nosso objetivo
foi analisar a produgao dos sentidos socialmente produzidos pelas imagens
analisadas considerando como esses puderam ter corroborado o resultado
das ultimas elei¢des presidenciais.

Nosso texto organiza-se em trés partes sendo, uma breve historia
do personagem Capitio América, uma discussao da teoria que embasa as
analises do ultimo trecho. Por fim, esperamos que nossos dizeres reverberem
outras problematizacdes sobre o papel das imagens na contemporaneidade,
especialmente em nossa formagdo sociopolitico-ideoldgica, cultural e
comportamental.

CAPITAO AMERICA: PATRIOTISMO, LEALDADE E UM CORPO VIRIL

Stuart Hall em seu livto A Identidade Cultural na Pés-Modernidade
escreve sobre a relagdo que o sujeito tem com a propria patria — o pafs em que
nasceu — e como essa relagao tem sofrido alteracGes na contemporaneidade.

No mundo moderno, as culturas nacionais em que nascemos se
constituem em uma das principais fontes de identidade cultural. Ao nos
definirmos, algumas vezes dizemos que somos ingleses ou galeses ou
indianos ou jamaicanos. Obviamente, ao fazer isso estamos falando de
forma metaférica. Essas identidades ndo estdo literalmente impressas
em nossos genes. Entretanto, nds efetivamente pensamos nelas como
se fossem parte de nossa natureza essencial. (HALL, 20006, p. 47).

Dos nascidos em determinada nacdo, espera-se a lealdade a sua patria,
bem como o sentimento patriético por ela; logo, do brasileiro, identidade do
sujeito nascido no Brasil, também sao esperados o patriotismo e a lealdade ao
paifs. Entretanto, ha que se ponderar que esses sentimentos, se exacerbados,
ou levados ao extremo, tendem a se tornar ufanistas, isto ¢, quando se pode
constatar a inscri¢ao de ideias pejorativas, como arrogancia e vaidade.

Dito isso, é bom apresentarmos o contexto no qual se insere o
personagem Capitio América, ou Steve Rogers, personagem de historias em
quadrinhos estadunidenses publicadas pela Marvel Comics, em 1940, cujos
criadores sdao Joe Simon e Jack Kirby. Capitaio América também tornou-se
personagem cinematografico em 2011 na produgao Capitio América — O
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Primeiro Vingador alcancando sucesso imediato e consolidando-se na
meméria daqueles que tinham pouco conhecimentos das HQs anteriores.
Capitao América, dos quadrinhos ou das producées do cinema, tornou-se
icone de lealdade ao pafs, patriotismo pela nagao e heroismo.

O sentido patriético construido pelo personagem advém de sua historia.
Steve Rogers é um rapaz franzino que sonha em entrar para o exército e,
assim, poder defender o seu paifs. Apesar da desvantagem fisica, o garoto
¢ determinado e destemido, por isso, aceita ser cobaia de um experimento
de um cientista que promete transforma-lo em um super soldado. O
experimento ¢ um sucesso e Steve Rogers torna-se, entao, o Capitao América:
de rapazote franzino, passa a homem musculoso, cujo corpo torna-se forte o
suficiente para enfrentar os diversos obstaculos que enfrentara na luta contra
os inimigos do pais.

Resguardadas algumas diferencas, tanto o personagem dos quadrinhos,
quanto o interpretado pelo ator Chris Evans no cinema carregam em sua
personalidade caracteristicas associadas ao heroismo, como coragem,
virilidade e, principalmente, for¢a — essa ultima apds o experimento que o
transforma em super soldado.

Assim como em outros personagens de super-herdis, o corpo de Capitio
América repete o ideal da virilidade: coragem, poder, vigor e forca fisica.
“O vir nao é apenas homo, o viril ndo é apenas o homem, ele é mais do que
isso: ideal de poder e virtude, seguranga e maturidade, confianga e dominio.
Dai o tradicional desafio: objetivar o ‘perfeito’, a exceléncia, tanto quanto o
autocontrole (CORBIN, A. et al, 2011, p.7. Tradugiao nossa).

[..] vemos presentes no personagem grandes tracos catractetisticos,
em uma memoria ja formada, do que seria o super-her6i. Rogers
mostra-se, acima de tudo, determinado, nio em apenas ajudar o seu
pais, mas acima de tudo contribuir, fazer algo em uma busca por justica
e liberdade. Em uma das cenas do filme, quando ele é perguntado pelo
cientista responsavel pelo soro se ele gostaria de matar nazistas, Rogers
responde que ele ndo gostaria de matar ninguém, mas que nao gostava
de tiranos, nio importando de onde eles fossem. Ou seja, apesar de sua
necessidade e caréncias humanas, Steve sempre apresentava consigo
os ideais de um super-heréi. (EICHLER et al, 2013, p. 6. Grifo nosso.).

Ainda que todas essas caracteristicas também sejam encontradas em
diversos super-herdis, o que diferencia o Capitao América ¢ um trago de
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personalidade especial presente na memoria discursiva do sujeito que conhece
O personagem: o patriotismo.

[..] diante de um quadro histérico favoravel a ascensio de um
patriotismo capaz de elevar a moral do ‘americano’, vemos aqui a
imagem criada do ideal de herdi da época, a sua formagao imaginaria,
um ser extremamente voltado aos seus ideais ‘universais’, como justica,
bondade e coragem. (EICHLER et al, 2013, p. 6).

A esteira disso, é possivel considerarmos o patriotismo como o que
corrobora para o Capitio América, e nao outro super-herdi qualquer, ser
escolhido para representar Bolsonaro. Isso porque o patriotismo do herdi
estadunidense vai ao encontro do sentimento ufanista [patriotismo exagerado]
instaurado no pafs brasileiro a partir dos discursos de que o pafs estava em
perigo, frente as possiveis ideologias de esquerda. Sabemos que, apesar de
o pafs nunca ter sido de fato socialista, nem comunista, o discurso de que a
esquerda era/é uma ameaca embalou os sentidos favoraveis a extrema direita,
que passou a rogar por um salvador da patria.

Assim, os discursos que amalgamados construfram a ideia de um salvador
da patria, esbarram-se em um politico franzino, distante daquela imagem do
homem viril; para torna-lo um mito, a associa¢ao de sua imagem a imagem
do personagem Capitao América ancora-o aos sentidos construidos em nossa
memoéria discursiva: a forga, o vigor fisico, a virilidade do corpo capazes de
enfrentar os inimigos da nagao.

DISCURSO E MEMORIA: INTERICONICIDADE

As defini¢des de enunciado nao sio unanimes e, ainda hoje, discussoes
acerca desse assunto se dao, provando que ndo ha um consenso na sua acepgao.
Varios autores propoem seus conceitos e, para este escrito, recorremos ao
conceito de enunciado proposto por Foucault em sua Arqueologia do Saber,
por meio do qual é possivel a nés operacionalizar analises semiologicas.

De inicio, devemos desvincular a ideia de que o enunciado é uma frase ou
um ato de fala, do contrario, ele ¢ aquilo que da condi¢ao de existéncia para
essas coisas. O enunciado serd tratado aqui, portanto, como o elemento do
discurso que possibilita o surgimento de frases proferidas por Bolsonaro e
seus apoiadores, o uso de imagens montadas durante a campanha presidencial.
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A primeira vista, o enunciado aparece como um elemento tltimo,
indecomponivel, suscetivel de ser isolado em si mesmo e capaz de
entrar em um jogo de relacdes com outros elementos semelhantes a
ele; como um ponto sem superficie mas que pode ser demarcado em
planos de reparti¢do e em formas especificas de grupamentos; como
um grio que aparece na supetficie de um tecido de que é o elemento
constituinte; como um atomo do discurso. (FOUCAULT, 2008. p. 90).

Desse modo, gracas a capacidade de se relacionar com elementos
semelhantes, o conceito de enunciado foucaultiano possibilita-nos
compreender que nao sao as propriedades linguisticas, propriamente ditas,
que conferem a unidade ao discurso, porque as enunciagdes podem ser as
mais disseminadas possiveis. Seguindo essa ideia, o discurso também se
manifesta por meio de elementos que nao sao da ordem do linguistico, por
meio de signos que nao os verbais. Consequentemente, isso valida a analise de
imagens, para se chegar a conclusoes a respeito da significagao de um discurso.
Por isso, neste texto, a no¢ao de enunciado, conforme posta por Foucault
(2008) nos é tiao casta: por meio dela, compreendemos as montagens nas
quais Bolsonaro aparece como Capitio América, vestido em verde amarelo,
sao enunciados, atomos de um discurso, que se conecta com outros dizeres,
ou outros enunciados nao apenas do mesmo periodo [campanha presidencial
de 2018], como também daqueles inscritos na memoria discursiva.

Para observarmos as imagens em questao, sem deixarmos escapar
a sua natureza icoOnica, nem seu potencial na ativagdo da meméria, é bom
explanarmos, ainda que sucintamente, sobre a intericonicidade: a nogao de
que uma imagem vista faz lembrar outra imagem anterior que esta presente
na memoria do sujeito e que ja carrega um significado. Ou seja, ¢ a nogao de
se ver outra imagem ou varias outras imagens ja vistas antes em uma imagem
que se esta vendo no momento.

[...] existe um ‘sempre ja’ no discurso [...]. Eu diria a mesma coisa da
imagem: toda imagem se inscreve numa cultura visual, e essa cultura
supbe a existéncia junto ao individuo de uma meméria visual, de uma
memoria das imagens onde toda imagem tem um eco. (COURTINE,
2013, P. 43).

Logo, dentro dessa proposta, é possivel observar a produc¢ao dos sentidos
a partir das imagens [de hoje e de ontem|, pois a imagem contemporanea
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resgata ou pode resgatar significados inscritos na memoria discursiva do(s)
sujeito(s) sociais. A poténcia discursiva de uma imagem, ou de um jogo
delas, tem disso reconhecida e valorizada na contemporaneidade, haja vista, a
maci¢a producio de imagens no discurso dos mais variados campos, dentre
os quais na politica.

Segundo Courtine (2013), gragas a liquidez contemporanea dos discursos,
tornou-se impossivel analisar o discurso politico apenas considerando seu
texto verbal. Isso quer dizer que os enunciados linguisticos da campanha
eleitoral para presidéncia da Republica de 2018, a titulo de exemplificago,
Brasil acima de tudo. Deus acima de todos; As minorias terdo que se curvar
perante a maioria e tantos outros, deixam de, sozinhos, fazerem parte do
arquivo do discurso eleitoreiro bolsonarista; nesse discurso, é importante
resgatar as imagens que foram postas em circulagéo tais quais as que nos
propusemos a analisar neste texto. Isso, porque “um discurso politico ndo ¢
questio de texto. . muito mais que texto. E um fragmento de histéria. E as
palavras do texto, enquanto atravessadas pela historia, cessam de ser simples
unidades linguisticas”. (COURTINE, 2013, p. 30).

Por conseguinte, podemos afirmar que as imagens/montagens que
serdo apresentadas a seguir sao tio relevantes quanto qualquer enunciado
linguistico produzido pelo discurso do entio candidato a presidéncia da
Republica em 2018, Jair Messias Bolsonaro. Prova disso sao as diversas
versoes e reprodugdes das imagens que observamos, isto ¢ a sua ordem do
repetivel, dando a elas uma materialidade quase palpavel.

CAPITAO BOILSONARO: OS SENTIDOS PARA O “MITO”

Sem perdermos de vista que a emergéncia da AD possui relagoes com a
observacio do discurso politico, ¢ bom pontuarmos algumas das transformagoes
que esse discurso vem sofrendo, especialmente a partir do advento das
tecnologias e dos meios de informacao de massa relacionadas a internet.

Dentre as principais mudangas citamos: i) a tendéncia a produgio de textos
multimodais, isto é, compostos de verbo e imagem e, nesses casos, as analises
nao devem dissocia-los; ii) as redes sociais utilizadas para a campanha, que
oportunizam o compartilhamento infinito de enunciados, textos, imagens,
videos curtos ou longos que permitem a circulagdo rapida e exponencial dos
sentidos; iii) os algoritmos que direcionam as publicacbes e influenciam a
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constru¢ao de uma verdade. Desse modo, nio ha como negarmos que “a
fratura que essa ordem promove nas democracias representativas é cada vez
mais evidente.” (CARVALHO; SARGENTINI, 2021, p. 73).

Frente a isso, propomos desenvolver nossas analises considerando a
multimodalidade da qual langou mao a campanha presidencial do candidato
Jair Messias Bolsonaro em 2018. Escolhemos, assim, quatro textos nao-verbais
que circularam intensamente nas redes sociais Facebook, Twitter, Pinterest,
nas quais o entdo candidato aparece vestido de verde e amarelo, em um
uniforme similar ao do Capitao América.

Para nos, as imagens sao atomos de um discurso que acabou elegendo
Bolsonaro, ou seja, sao enunciados que possuem relagdo direta com os
enunciados verbais da mesma campanha. Por este motivo, as imagens sdao
chamadas de enunciados 1,2, 3 e 4 organizados na Figura 1.

Figura 1: Jair Bolsonaro — Capitio América brasileiro

Enunciado 1 Enuncinda 2

s

Fonte: FACEBOOK COM Fonte: FACERBOOK.COM

Fonte: PINTEREST COM Fone: TWITTER OOM

Fonte: Elaboracio propria
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Na Figura 1, vemos os enunciados 1, 2, 3 e 4, ndo verbais. Sabemos que
os enunciados em questio nao sao aleatdrios, produzidos ocasionalmente,
mas sim pontualmente elaborados durante o apice da campanha eleitoral para
presidéncia da Republica do Brasil. Ainda que nao tenham sido oficialmente
utilizados como material oficial de campanha, os enunciados acima compoem
o conjunto das inumeras montagens elaboradas pelos apoiadores de Bolsonaro
e foram estratégica e infinitamente replicados por eles.

Como enunciados de campanha eleitoral, os quatro enunciados repetem
construgoes anteriores, bastante frequentes em campanhas para presidéncia.
Sobre isso, destacamos o candidato ao centro da pega, tendo ao fundo a
bandeira do Brasil, tal qual nos enunciados 3 e 4. Essa construcio ja foi
anteriormente utilizada, dentre outros, por Deodoro da Fonseca, Getutlio
Vargas, Janio Quadros, Fernando Collor de Melo, Geraldo Alckmin e de Lula.

Notemos ainda que nos enunciados 3 e 4, a bandeira ao fundo nao aparece
por acaso, como quando se fotografa alguém e o clique da camera acaba
flagrando uma bandeira ao fundo. Ao contrario, nos enunciados, a bandeira
do Brasil é um signo utilizado estratégica e discursivamente para o ideal do
patriotismo e da lealdade para com a patria, por isso ¢ que, especialmente em
4, a bandeira parece flamejar.

Outra repeti¢ao bastante comum nas campanhas eleitoreiras é a tendéncia
ao uso de imagens que possam captar nosso olhar, “seja pela docilidade —
expressa, por exemplo, por meio de imagens de criangas, de pessoas sorrindo,
- seja pelo processo de identificagdo com a na¢ao”. (SARGENTINI, 2011,
p. 120). Considerando isso, os enunciados 2, 3 e 4 apresentam Bolsonaro
com semblante que esboga sorriso e nos quatro enunciados, as cores verde
e amarelo sdo intensamente exploradas — aparecem inclusive no escudo e no
uniforme - construindo a identificacio com a nacionalidade brasileira.

Nos quatro enunciados, a identificagdo com o personagem estadunidense
Capitdio América também ¢é possivel, j4 que tal personagem inscreve-se
na memoria discursiva contemporanea, seja pelos quadrinhos, seja pelas
adaptagbes cinematograficas. Nos enunciados, identificamos icones do
Capitao América, quer seja o escudo, quer seja seu uniforme que sé muda
de cor para produzir a identificagio com a nacionalidade brasileira, como
dissemos acima.

Como o “apagamento da memoria histérica que deixa, como uma estreita
lacuna, a marca de seu desaparecimento” (COURTINE, 1999, p. 15), muito
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facilmente, as imagens que ocupam nossa memoria discursiva podem ser atualizadas
e substituidas por outras mais recentes. De maneira consciente ou nio, a direita
brasileira atual conseguiu inscrever forga e virilidade a imagem de Bolsonaro.

Ainda falando de modo geral dos enunciados 1, 2, 3 e 4, o que aparece
¢ apenas uma sugestio de a¢dao, ndo ha uma sequéncia narrativa de fato,
como ocorre nas HQs do Capitio América, quando os quadrinhos mostram
as diferentes cenas do combate aos inimigos da nac¢ao. De certo modo, os
enunciados que retratam Bolsonaro como Capitio América nio precisam
utilizar-se de cenas de agdo, ja que ao vestirem o candidato como Capitdo
América, os sentidos produzidos pelos quadrinhos do personagem da Marvel
sao retomados.

Ainda, devemos destacar como os sentidos construidos para o Capitio
América poderiam ser associados a um candidato que possui uma imagem
fisica distinta da imagem dos quadrinhos: enquanto Capitao América é jovem,
forte, musculoso e viril, Bolsonaro ¢ um homem franzino e sexagenario, cujo
corpo nada ou pouco faz lembrar o heréi estadunidense. Uma vez que o corpo
¢ uma “superficie de inscricao dos acontecimentos” (FOUCAULT, 1979, p.
22), se fez necessario transformar o corpo velho e fraco de Bolsonaro em um
corpo jovem e forte, por isso, ndo bastou vestir Bolsonaro com um uniforme
verde amarelo, 2 moda de Capitio América, foi preciso dar ao corpo do
candidato a constitui¢do fisica do personagem.

A esteira disso, seria possivel considerarmos que qualquer outro
personagem poderia ter sido escolhido, porém isso nao procede, pois em se
tratando de discurso politico, ndo devemos perder de vista o que ja dissemos
anteriormente: nada ¢ aleatério. Dessa maneira, a escolha pelo Capitao
América, e nao outro, encontra razao de ser nas condi¢des de produgao
ofertadas pelo perfodo no qual ocorreram as elei¢oes presidenciais de 2018.

Inicialmente, ¢ preciso dizermos que em 2018, os filmes do universo
Marvel estavam em alta, isto é, atingiram recordes de bilheteria, fato que
ja colocava o personagem Capitao América e os sentidos produzidos nas
produgdes em que ele aparece em evidéncia. Nesse contexto, os ideais do
personagem também entravam em evidéncia, facilitando a associagao deles
com o candidato Bolsonaro, ou seja, apresentar Bolsonaro vestido de Capitao
América foi uma estratégia para relaciona-lo imediatamente aos valores do
patriotismo, a coragem, a forga e a virilidade. Ao mesmo tempo, os sentidos
construidos para um uniforme, a saber, a ideia de disciplina, a ideia de
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comprometimento e até mesmo o tradicionalismo ofertavam aos eleitores de
extrema direita seus anseios.

Por fim, destacamos que a utilizagio da imagem do Capitao América
corrobora com a constru¢ao de uma trajetoria do herdi para o candidato
Jair Messias Bolsonaro. Isso porque o personagem Steve Rogers sai de uma
posicao de rechago nas forgas armadas para ocupar uma posicao de destaque
como Capitao América. Bolsonaro tornou-se, assim, o Capitdo, titulo, ou
apelido com o qual é chamado por muitos de seus apoiadores; Bolsonaro saiu
do quase anonimato para ocupar a posi¢do mais alta dentro da nagao. Nao
podemos deixar de dizer que ha muitas outras circunstancias que levaram
Bolsonaro a se tornar presidente, mas nao podemos negar o papel dos
enunciados que analisamos aqui.

CONSIDERACOES FINAIS

Este texto foi elaborado a partir do pressuposto de que o enunciado nao
¢ da ordem do linguistico, mas também de outras materialidades capazes
de produzir sentido. Além disso, consideramos também que materialidades
nao verbais, como imagens, sao ativadoras de memoria, ja que podem
repetir icones cujos sentidos foram discursivamente construidos e, por isso,
inscreveram-se na memoria coletiva.

Sob esse viés, analisamos quatro enunciados nao verbais que, durante o
periodo eleitoral de 2018, circularam maci¢camente nas redes sociais Facebook,
Twitter e Pinterest, colaborando com a campanha do candidato Jair Messias
Bolsonaro. Nesses enunciados, o candidato aparece usando um uniforme
similar a0 do personagem Capitio América, dos quadrinhos de Stan Lee,
exceto pelas cores verde e amarelo.

As analises evidenciaram duas tendéncias do discurso politico
contemporaneo, a saber, a posicao do candidato com a bandeira nacional
ao fundo; o semblante gentil e cortés, na maioria das vezes sorrindo. No
caso dos enunciados que analisamos, os icones acima associam-se, ainda, aos
ideais construidos para o /pelo personagem Capitio América: a virilidade, o
patriotismo, a capacidade de vencer os inimigos da nagao.

Os sentidos produzidos pelos enunciados nao verbais analisados foram
ao encontro de muitos outros enunciados verbais da campanha oficial do
candidato, bem como também amalgamaram-se a varios outros ditos que
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circularam no interim da campanha, dentre os quais os que diziam, de uma
forma ou de outra, que a esquerda era uma ameaga ao pais.

Desse modo, podemos afirmar que, ainda que os enunciados analisados
nao tenham sido os que alavancaram a vitoria, eles e outros do mesmo tudo
ajudaram a avolumar os ditos favoraveis a eleicio de Jair Messias Bolsonaro
como presidente do Brasil. Isso porque, no discurso politico, verbo e imagem
[além da voz] ndo se dissociam.

As analises também mostraram como a semiologia histérica, conforme
concebida por Jean-Jacques Courtine, pode contribuir paraa AD contemporanea,
frente as diversas materialidades que constituem os textos contemporaneos.
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UMA ANALISE DISCURSIVA: AS PROPRIEDADES
INTERDISCURSIVAS PRESENTES NAS PROPAGANDAS DIGITAIS.

Jordana Vieira dos Santos Gomes
Thiago Soates Barbosa

INTRODUCAO

Este artigo visa trazer para o contexto discursivo as propriedades
interdiscursivas que compoem os enunciados produzidos em propagandas
digitais que representam a industria automobilistica japonesa Nissan.
Abordaremos neste, o conceito de interdiscurso, este que normalmente ¢é
confundido com outros conceitos que trabalham com analises, tais como:
polifonia, dialogismo, heterogeneidade, intertextualidade.

Vale ressaltar que este trabalho tem como propdsito refletir sobre o
conceito de interdiscurso, na perspectiva da Analise do Discurso de linha
francesa, e consequentemente serdo abordados os conceitos de memoria
discursiva, formacao discursiva e as condi¢oes de producao que serviram de
base para a criagao das duas propagandas neste analisadas.

Como ja dito serao analisados enunciados produzidos em propagandas
digitais, foram selecionadas 2 (duas) propagandas, a construcao discursiva
dessas propagandas se da pela divulgacao do modelo do carro Nissan Frontier,
ambas sao constituidas por elementos interdiscursivos. Ao realizarmos a
analise discursiva, buscaremos contemplar as propriedades interdiscursivas
presentes nas propagandas publicitarias.

E perceptivel que ha uma expansio de grande escalio no que tange as
midias digitais, e as propagandas fazem o uso dessa ferramenta de publicidade
com a intencio de atingir uma quantidade maior de sujeitos/consumidores.
As empresas fazem um grande investimento na constru¢ao discursiva das
suas propagandas, elas utilizam diversos artificios visuais e ideolégicos para
emponderar seu anuncio, no caso deste o que se vé é o uso do interdiscurso
para retomar algo que é de conhecimento mutuo. E fato que isso tem chamado
a atencdo de analistas, uma vez que textos desse género discursivo tém sido
cada vez mais alvo de analises linguistico-discursivas.

Em relacio a metodologia deste artigo, a pesquisa que se envolve neste
¢ qualitativa e exploratoria, além disso, foram selecionados alguns recursos,
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como por exemplo, uma analise bibliografica a fim de identificar os efeitos
de sentido que estio na propaganda. Isso sera feito com a intengao de
compreender os componentes visuais e verbais que a compdem, diante disso,
o que se pretende é identificar os elementos constituintes do discurso que
em conjunto compoem uma estratégia argumentativa elaborada diretamente
para o sujeito e possivel consumidor. Pretende-se entao, compreender o
funcionamento discursivo dos anuncios selecionados, a fim de mostrar como
a selecdo de enunciados produz efeito de sentidos nas agdes que os sujeitos
tém a partir dos anuncios que sio a eles direcionados.

Nesse sentido, o objetivo geral desta pesquisa é analisar as propagandas
selecionadas levando em consideragio os componentes que nela se
encontram, tanto os textos quanto as imagens. Ja em relacdo aos objetivos
especificos, sera feita uma analise dos elementos que compoem o discurso da
propaganda, e uma analise relacionada ao tema escolhido pelos enunciadores
das propagandas e ao fim sera feita uma analise em relacio ao discurso
utilizado no corpus selecionado, o qual é composto por 2 (dois) anuncios
publicitarios pertencentes a midia digital.

Sabe-se que a linguagem usada na propaganda nao ¢é neutra, e nem ¢
isolada, cada palavra é muito bem pensada, estreitamente analisada e usada
para compor perfeitamente o discurso criado. Para compreender e analisar
as propagandas apresentadas neste serdo utilizados como fundamento as
contribui¢des de (CARRASCOZA, 2004) em relagio ao texto publicitario, as
caracteristicas linguisticas da propaganda (SANDMANN, 2000), os conceitos
de discurso (ORLANDI, 1997/2001/2013), os conceitos de publicidade
(CARVALHO, 2007) entre outros.

ANOCAO DE INTERDISCURSO EM ANALISE DO DISCURSO

Levando em consideragao o conceito de interdiscurso, pode-se dizer que
ele é o “todo complexo com dominante” referente as formagdes discursivas,
ou seja, ¢ aquilo que estabelece relacio entre as formagdes discursivas,
¢ o interdiscurso que configura as formagdoes discursivas, é através do
interdiscurso que o se identifica a forma que a ideologia funciona, ela
interpela os individuos em sujeitos. Tomando por base o discurso, nota-se
uma caracteristica linguistica propria, pois a materialidade da ideologia é o
discurso, e a materialidade do discurso ¢é a lingua, retomando o pensamento
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de Pécheux, “nao ha discurso sem sujeito e nao ha sujeito sem ideologia”, é a
ideologia presente na propaganda retoma a memoria discursiva que o sujeito
tem e a partir disso ele toma determinadas atitudes.

O interdiscurso é o conjunto do dizivel, histérica e linguisticamente
definido. Pelo conceito de interdiscurso, Pécheux nos indica que sempre
ja ha discurso, ou seja, que o enunciavel (o dizivel) ja esta af e é extetior
a0 sujeito enunciador. Ele se apresenta como séries de formulacoes
que derivam de enuncia¢ées distintas e dispersas que formam em seu
conjunto o dominio da meméria. Esse dominio constitui a exterioridade
discursiva para o sujeito do discurso (ORLANDI, 1992, p. 89-90).

Entende-se que o processo que envolve o interdiscurso ¢é ideolégico, tem
base nas diversas formas de funcionamento subjetivo, é por meio da ideologia
que ¢é possivel identificar esse fendmeno discursivo, quando isso acontece, pela
linguagem ¢ possivel identificar em um discurso a presenca de outro discurso,
um anuncio complementa o outro, e por meio do discurso que faz uso da
linguagem subjetiva, esta que se encontra no discurso ideolégico o sujeito é
interpelado através dos artificios que compoem a construgao discursiva da
propaganda. Durante esse processo de interpelagao é que é possivel perceber
a mudancga de um sujeito feudal para um sujeito capitalista, de acordo com o
exposto de Gadet e Pécheux (1981). O sujeito nesse contexto vé a necessidade
de obter o que lhe é oferecido através da propaganda apresentada.

Segundo Carrascoza (2004), no texto publicitario destacam-se duas
fungoes, sendo uma delas a de ‘fazer saber’ e a outra de ‘fazer crer’, diante
disso, pode-se dizer que tanto o ‘fazer saber’ e o ‘fazer crer’ reforgam o
‘saber querer’ presente na publicidade, essas funcdes destacadas pelo autor
enfatizam a vontade que o sujeito sente e reforcam o desejo de experimento
de um determinado produto oferecido pela propaganda/publicidade, as
funcdes destacadas tém como foco o consumo de um determinado produto/
servigo que ¢ oferecido ao sujeito por meio do discurso publicitario. Quando
o sujeito se ve atraido pelo discurso a consumir determinado produto ou
servico oferecido pela midia ele se encontra em processo de interpelagao.

De acordo com Carmo (2015):

Pécheux (2009) define, entdo, o interdiscurso como aquilo que
fala sempre antes, em outro lugar e independentemente. Com essa
definicdo, o autor procura mostrar que o pré-construido, e os seus
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modos de apresentagdo (nocional-ideolégico e conceptual-cientifico),
¢ determinado materialmente pela estrutura do interdiscurso. O
conceito de pré-construido trabalhado por Pécheux (2009) pode ser
entendido como um ji-dito anterior e exterior, independente, que
retorna no enunciado. Para Pécheux (2009), o pré-construido é um
efeito discursivo ligado ao encaixe sintatico, que remete a presenca de
um discurso em outro (CARMO, p. 41, 2015).

Para Pécheux, a interpelagao do individuo como sujeito de seu discurso
se da pela formacio discursiva que o domina (PECHEUX, 1997, p. 164),
durante esse processo de interpelacio que o sujeito sofre ele traz para
si discursivamente elementos que o determinam discursivamente, esses
elementos que fazem parte da sua identidade sao de certa forma reinscritos
no discurso por meio do interdiscurso.

[...] o interdiscurso é muito mais do que uma simples relagio entre
discursos, como poder-se-ia concluir numa leitura descuidada do
termo, mas ¢ a base de toda e qualquer enuncia¢do uma vez que nio
existem discursos que ndo sejam estabelecidos a partir de ja-ditos., de
pré-construidos e que nio existem discursos desvencilhados de uma
alteridade que os constitui (HEINE, p. 25, 2010).

De acordo com Otrlandi (2012, p. 33), “o interdiscurso é todo conjunto
de formulagbes feitas e ja esquecidas que determinam o que dizemos”.
Segundo ela, o dizer nao é nosso, as palavras tém o seu significado pela
histéria e pela lingua, a memoria ¢ parte constituinte do discurso, para ela
o interdiscurso pode ser considerado com memoria discursiva, esse termo,
‘memoria discursiva’ é fundamental, pois é por meio dela que os discursos
possuem sentido em meio a sociedade a qual estamos inseridos.

O interdiscurso é o que ja foi dito e que causa efeito nos sujeitos,
ele influencia o que ¢é dito e o que ainda vai ser dito. Em todo discurso
o interdiscurso se faz presente, ele é um dos elementos constitutivos das
condig¢bes de producio do discurso.

O interdiscurso ¢ a base de toda e qualquer enunciagio e ¢é categortia
fundamental para a Analise de Discurso de Linha Francesa. Nenhum discurso
surge aleatoriamente de modo completamente isolado, mas sempre surge a
partir de um ja dito, de uma rede de pré-construidos (HEINE, 2010 p.49).
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Percebemos entdo nesse topico que o interdiscurso é o “ja-dito”, ele funciona
no discurso como o pré-construido, pode ser definido como a memoria, ele é
base de toda uma construcio discursiva, ¢ a base da construcao de um enunciado,
ja que todo discurso esta ancorado em outros discursos que ja foram ditos.

A DISCURSIVIDADE NAS PROPAGANDAS DIGITAIS

Sabemos que na contemporaneidade a publicidade dispde cada vez mais de
recursos tecnologicos com a fungao de interpelar o sujeito por meio do discurso
utilizado a fim de torna-lo um consumidor. A publicidade para compor um
anuncio ou uma propaganda seja ela digital ou ndo, usa em sua composi¢ao
discursiva tanto textos verbais quanto textos nao verbais, independentemente
da forma como a propaganda ¢é criada ela tem em sua construgao discursiva
elementos que objetivam interpelar o sujeito. O sujeito sofre um assujeitamento
ao ler/ver/ouvir, o discurso publicititio que € a ele direcionado, ele a partir
dai ¢ interpelado, ou seja, a propaganda por meio de determinacdes exteriores
interpela o sujeito, transformando-o em consumidor.

Convém salientar que as propagandas sao envoltas por diversos recursos
linguisticos, e ¢ de extrema importancia compreender o poder que o discurso
presente na propaganda possui. O discurso assim como a lingua sdo infinitos
e sao diversas as estratégias que sio utilizadas na composi¢ao dos anuncios.
Na construgao discursiva dos andncios os enunciadores trazem para o
contexto da propaganda valores ideolégicos, culturais, morais, éticos, entre
outros. A publicidade sempre busca algo para chamar a atengao, tudo isso
com o objetivo de informar e conseguir maior aten¢ao do publico-alvo. Ao
definir a publicidade, Carvalho afirma que:

[...]Jacima de tudo publicidade é discurso, linguagem, e, portanto,
manipula simbolos para fazer a mediacio entre objetos e pessoas,
utilizando-se mais da linguagem do que do mercado de objetos [...].
Sem a auréola que a publicidade lhes confere, seriam apenas bens
de consumo, mas mitificados, personalizados, adquirem atributos da
condi¢do humana (CARVALHO, 2007.p. 12).

A linguagem usada em uma propaganda nao é neutra, nao ¢é isolada, cada
palavra é muito bem pensada, estreitamente analisada e usada para compor
perfeitamente o discurso. O que se vé ¢ um discurso que ati¢a o sujeito, a
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propaganda usa muito bem o ambiente cenografico, ela envolve o sujeito de
tal forma que ele sofre um assujeitamento sem que ele veja. Dessa forma,
a interpela¢io acontece quando o sujeito/consumidor menos petrcebe, “o
sujeito se constitui por uma interpelacdo — que se da ideologicamente pela
sua inscri¢io em uma formagao discursiva”. (ORLANDI. 2013, p. 45).

Por ser interpelado pela ideologia presente na propaganda o sujeito sofre
um assujeitamento ele toma determinadas atitudes, sente a necessidade de
consumir cada vez mais, e esse consumismo na maioria das vezes deve-se a0
fato de o sujeito/consumidor sentir a necessidade de ter sempre mais, ele nao
tem o seu desejo saciado sempre procura algo melhor e mais novo.

Segundo Soares, “O sujeito do enunciado é um lugar determinado e vazio
que pode ser efetivamente ocupado por individuos diferentes”. Nesse sentido,
a busca pelo consumo torna o sujeito insaciavel, ainda segundo o autor (2020,
p. 35), “Ha, entado, uma interpelacio do sujeito por parte da midia, pois
para muitos leitores, ouvintes e telespectadores, os meios de comunicagao
respondem também a suas aspiracdes de mobilidade na piramide social”. O
sujeito e nesse caso futuro consumidor ao fazer a leitura do discurso que esta
posto na propaganda pode ser influenciado, os discursos que aparecem na
midia carregam o poder de influenciar a opinido publica (SOARES, 2019).

A publicidade por meio de seu discurso muito bem elaborado procura
intervir nas decisdes que 0s sujeitos tomam. A propaganda quando ¢ criada tem
o seu alvo bem delimitado, o sujeito, o discurso que ¢ utilizado nas propagandas
busca fazer o sujeito sentir que determinada mensagem fala diretamente com ele.
Segundo Sandmann (2000), na linguagem da propaganda, um dos objetivos mais
importantes ¢ prender a atengao do publico, a linguagem da propaganda quer
persuadir o intetlocutor, convenceé-lo, leva-lo a acao, essa linguagem se distingue:

[...] pela criatividade, pela busca de recursos expressivos que chamem a
atencdo do leitor, que o fagam parar e ler ou escutar a mensagem que
lhe ¢ dirigida, nem que para isso se infrinjam as normas da linguagem
padrio ou se passe por cima das convencbes da gramatica normativa
tradicional (SANDMANN. 2000, p. 12).

Toda propaganda é permeada por uma formagao discursiva e para que ela
seja criada, assim como o discurso sao levadas em consideragao as condigdes
de produgao. Na Analise do Discurso é possivel ver que durante a produgao
da formacao discursiva os sentidos nao existem de formas isoladas, eles sao
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determinados pelas posi¢oes ideoldgicas que o sujeito assume, por meio disso,
as palavras sao produzidas compondo assim o discurso propriamente dito, e
assim como no discurso a propaganda é muito bem pensada, a producio dela
obedece a todo um processo de produgao de sentido.

Assim como no discurso a propaganda ¢é construida de acordo com
as formagoes discursivas que a rodeiam. Segundo Orlandi (2013, p.43) “A
formacao discursiva se define como aquilo que numa formagao ideolégica
dada - ou seja, a partir de uma posi¢ao dada em uma conjuntura sécio-historica
dada — determina o que pode e deve ser dito”. Independentemente do
direcionamento que determinado andncio faz, para que ele seja construido
ele deve obedecer a certas regras impostas pela sociedade, as palavras sao
rigorosamente selecionadas e organizadas.

A midia tem o poder de criar na sociedade contemporanea diversos
conceitos, ela faz isso usando a ideologia, interpela de forma psicolégica
o sujeito e possivel consumidor, ela faz isso usando os conceitos éticos,
culturais e principalmente sociais, a midia faz isso a partir dos seus discursos
ideoldgicos e altamente estratégicos. Ao criar um discurso que esta presente
na propaganda digital ou em qualquer outro tipo de constru¢ao discursiva
o enunciador trabalha com a lingua em movimento, ele cria interagdo, se
reinventa e utiliza diversos elementos extralinguisticos, os discursos siao
construgoes infinitas assim como a lingua.

De acordo com Carvalho (2007, p. 15), o andncio constitui o canal de
publicidade por exceléncia, ele estabelece uma ligacao direta entre a oferta
e a procura, além de ocupar lugar de destaque. A propaganda tem como
base fundamental influenciar o comportamento do sujeito, ela desperta nele
a vontade de adquirir o que lhe ¢ ofertado.

A propaganda foi criada levando em consideragao as condi¢bes de
producao, tomando como elemento principal os sujeitos e a situagao do
contexto - histérico, e com a finalidade de proporcionar maior entendimento
também foi utilizada a memoria, essa que foi fundamental para a construgao
discursiva da propaganda, pois a cenografia utilizada na propaganda retoma
a memoria dos sujeitos/consumidores, a memoria discursiva é a condicio
basica para qualquer discurso.

[..] o poder da imagem ¢ o de possibilitar o retorno de temas e figuras
do passado, coloca-lo insistentemente na atualidade, provocar sua
emergéncia na memoria presente. A imagem traz discursos que estao
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em outros lugares|...] Por estarem sujeitas aos didlogos interdiscursivos,
elas ndo sdo transparentemente legfveis, sdo atravessadas por falas que
vém do seu extetior — a sua coloca¢io em discurso vem clivada de
pegadas de outros discursos (GREGOLIN, 2000, p.22).

O enunciador ao escolher determinada imagem para compor a cenografia
da propaganda ressalta as condi¢des de producao que a envolvem. Vimos que
a propaganda procura assujeitar o sujeito por meio do discurso, o sujeito se
submete a lingua(gem), a propaganda por meio das formagdes discursivas
mergulha o sujeito em uma ideologia. Nada no discurso é neutro, tudo que
nela se encontra é cuidadosamente selecionado, essas escolhas nunca sio
arbitrarias, o discurso quando finalizado se torna uma grande ferramenta de
interpelagao, segundo Carvalho (2007), a publicidade visa, por meio de sua
linguagem persuasiva, modificar a atitude do receptor. Pode-se dizer que a
propaganda (produto da midia) possui um alto poder de interpelagao sobre
0s sujeitos, e possiveis consumidores. Abaixo apresentam-se as propagandas
que foram selecionadas para compor essa analise.

As propagandas selecionadas para compor o corpus de analise dessa pesquisa
sao dois anuncios que foram veiculados por meio de propagandas digitais,
sabe-se que a publicidade digital transformou o modo que as propagandas sao
divulgadas entre as pessoas, ha algum tempo s6 viamos propagandas sendo
divulgadas por meio de impressoes de panfletos, de cartdes de visita, e por
meio de outdoors e em raros casos viamos propagandas sendo veiculadas em
anuncios de TV, radio e jornal (estes ultimos mencionados eram mais caros).

Hoje o que se vé em grande escala sdo as propagandas digitais, elas
ganham cada vez mais espaco, a internet abre as portas, a divulgagdo de uma
marca se da de forma online e dessa forma atinge a maioria das pessoas,
sao utilizados como meio de veiculagao das propagandas os banners, sao
compartilhados links, hd a divulgacao das paginas das empresas por meio
das redes sociais (Facebook, Instagram, entre outros), atualmente hd uma
infinidade de canais e formatos usados para compartilhamento e divulgacao
das propagandas. As pessoas utilizam como meio de divulgacao diversos
dispositivos e canais digitais e atualmente sabemos que a maioria das pessoas
usa a internet para tudo, desde uma pesquisa rapida até uma compra de carros,
casas, entre outros.

Abaixo analisaremos as propriedades interdiscursivas encontradas nas
propagandas que representam a empresa automobilistica da indudstria japonesa
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Nissan, a construgao discursiva dessas propagandas se da pela divulgacao do
modelo do carro Nissan Frontier.

Figura 1 — Propaganda ‘No meio da pedra’

— TINHA UM CAMINHO NO MEIO DA PEDRA.
NOC MEIO DA PEDRA, TINHA UM CAMINHO.

.

A O e

s EURDVLA. Av. Damiagos Ferrelra 1350, Boa Viagam - Logd apds & Pho da Acdcar. Fona: J403.0085
o

Fonte: CARGOCOLLECTIVE.COM
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Figura 2 — Propaganda ‘Caminho das pedras’

.

M ao df molera. Ensine a ale o caminho dan pedras

Fonte: KAWEK.COM

Ambas as imagens tém pontos em comum, um deles ¢ a falta de cores,
os dois anincios acima foram criados em preto e branco, a cenografia e a
posi¢ao do automodvel é a mesma, o que muda é o discurso que ¢ utilizado na
construcao discursiva das duas propagandas. Vimos ainda, que a cor vermelho
que foi utilizada aparece de forma minimalista para enfatizar o modelo do
carro, que no caso ¢ a caminhonete Nissan.

Neste artigo analisamos 2 (duas) propagandas que contém o interdiscurso,
podemos perceber acima que um andncio complementa o outro, de certa
forma, o anincio apresentado neste como a figura 1 complementa o discurso
do anuncio representado neste como figura 2, e por meio do discurso que
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faz uso da linguagem subjetiva, esta que se encontra no discurso ideolégico
o sujeito ¢ interpelado por meio dos artificios que compdem a construgao
discursiva da propaganda. A propaganda representada neste como figura 2,
dialoga diretamente com o sujeito ao usar verbos no imperativo, dialogando
diretamente com o sujeito e possivel consumidor.

A propaganda representada como figura 2, trabalha com o sujeito de
forma ideoldgica, ela o coloca em uma posicao de escolha, ou seja, o sujeito
ao escolher aderir o produto ofertado que ¢ a caminhonete Nissan, pode
percorrer qualquer caminho, mesmo que esse seja de dificil acesso, pois
mesmo que seja em um caminho repleto de pedras o veiculo ofertado na
propaganda acima pode enfrentar. Inferimos ainda, que a posi¢ao do carro
surge como algo grandioso, como um veiculo pronto para enfrentar qualquer
obstaculo, ele esta na frente do caminho, na frente da estrada repleta de pedras.

Ja em relagao as propriedades interdiscursivas destacamos o discurso que
foi utilizado nessa propaganda, ele retoma o discurso utilizado por Catlos
Drummond de Andrade em seu poema intitulado ‘No Meio do Caminho’
esse poema ¢ uma das obras-primas do escritor brasileiro, seus versos
foram publicados em 1928 na Revista de Antropofagia, eles abordam os
obstaculos tidos no poema como as pedras, e essas pedras sao as dificuldades
que as pessoas encontram na vida. E um poema que foi criticado pela sua
simplicidade e pelas suas repeticdes, com o passar do tempo o poema foi
sendo compreendido pelo publico e pela critica e é um poema que é bastante
utilizado no ensino de Lingua Portuguesa.

O poema ¢ tido como um cartao postal de Carlos Drummond de Andrade,
de certa forma, o poema como um todo dialoga com a propaganda, ambos
enfatizam as decisGes que devem ser tomadas para que se va adiante. Na
propaganda acima ¢ possivel perceber o interdiscurso, este que compreende
o conjunto das formacdes discursivas, ele trabalha com a ressignifica¢ao do
sujeito, ou seja, todo discurso ¢ atravessado pela interdiscursividade, ele tem
relagoes multiformes com outros discursos, ou seja, o discurso apresentado
na propaganda acima retoma outro discurso ja apresentado anteriormente.
Diante disso, consideramos o interdiscurso. Ele esta diretamente relacionado
com a memoria discursiva do sujeito. Segundo Soares (2020), “O sujeito
do enunciado ¢ um lugar determinado e vazio que pode ser efetivamente
ocupado por individuos diferentes”, sendo assim, o sujeito pode sofrer
diversos e diferentes efeitos em seu discurso.
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O enunciador ao criar as propagandas digitais acima apresentadas retoma
um enunciado ja visto, dessa forma ele recorre a memoria discursiva do sujeito,
o enunciador faz o uso de um discurso ja conhecido, porquanto todo discurso
possui um indice potencial de uma agitacao nas filiagdes sécio-historicas.

CONSIDERACOES FINAIS

Nesta pesquisa realizamos um estudo que envolveu as teorias da Analise
do Discurso, foram analisadas as propriedades interdiscursivas que se
encontram presentes nas propagandas digitais, vimos por meio dessa pesquisa
que o enunciador fez o uso do interdiscurso, langando para o sujeito um
ja-dito, as propagandas tém a inten¢do de interpelar os sujeitos na busca de
transforma-los em consumidores.

Constatamos que nao ha neutralidade no discurso que foi utilizado pelas
propagandas apresentadas no topico anterior, sao visiveis as conexdes com
outros textos, as semelhancas entre os discursos, sempre um discurso surge
no interior de outros discursos, dessa forma, o enunciador ao utilizar as
estratégias interdiscursivas faz o sujeito retomar a sua memoria discursiva e a
partir disso sao criados no discurso novos sentidos.

Com o objetivo de interpelar o sujeito em um consumidor, a propaganda
utiliza o interdiscurso e o sujeito acaba se assujeitando, vimos também neste,
que a formacao discursiva acontece de maneira inseparavel do interdiscurso,
através dela podemos ver todos os elementos constituintes das formagdes
discursivas, associamos ainda de forma timida o conceito de interdis-
cursividade ao conceito memoria discursiva, ja que ¢ a partir da memoria que
percebemos as condi¢bes de producao que regem a construgao discursiva de
um discurso, sabemos que todo enunciado que se manifesta no discurso é
construido a partir de um ja dito.

Podemos inferir que o interdiscurso ¢ a base de toda atividade discursiva,
ele vai além da relagdo entre discursos (textos). Todo discurso quando ¢é
construido é afetado pela memoria e pela historicidade, ou seja, nao existe
discurso que nio tenha o interdiscurso.

Sabe-se que a propaganda seja ela qual for, tem o foco de atingir diretamente
o sujeito, e ela atinge o seu objetivo quando o sujeito ja transformado em
consumidor se sujeita a0 que a propaganda oferece. E para compreendermos
esse processo de assujeitamento realizamos neste uma analise discursiva,
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contemplamos as propriedades interdiscursivas que se encontraram presentes
nas propagandas publicitarias digitais aqui apresentadas que representam a
empresa automobilistica da industria japonesa Nissan.

Percebemos que o discurso usa mais do que palavras para transmitir a sua
mensagem, ele usa imagens do contexto social-histérico das pessoas, ele usa
as lembrancas, as memorias dos sujeitos, sao diversas as estratégias discursivas
que o enunciador usa na busca de interpelar o sujeito.
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